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Linea de Carrera Ninguno

Semestre Académico | 2026-2

Cdédigo del Curso P02-307

Créditos 03

Horas Semanales Hrs. Totales: 03 Tedricas:03 Practicas: 0
Ciclo \Y

Seccion A

Apellidos y Nombres del

ARMAS INGA, Moisés Emilio
Docente

Correo Institucional marmas@unjfsc.edu.pe

N° de Celular

SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

[a asignatura es de naturaleza teorico-practico y tiene el proposito de motivar y generar un espiritu
innovador y empresarial en los futuros profesionales de la ingenieria electrénica, a fin de que puedan
generar, materializar, y llevar exitosamente adelante una idea innovadora del cual la sociedad pueda
disfrutarlo, teniendo en cuenta que se estd inmerso en un mercado cada vez mds competitivo; ofreciendo
un nuevo producto, o un nuevo servicio o un nuevo proceso, haciendo que las bondades de la innovacion
lleguen y beneficien a mayores elementos de la sociedad, en conformidad a los cambios sociales
exigentes, cientificos y tecnoldgicos que la humanidad va afrontando. Para el cumplimiento de estos
objetivos, el plan académico del desarrollo del curso, se ha dividido en cuatro médulos, cuyos contenidos
principales son: Mddulo I.- Innovacidn y creatividad empresarial; Mddulo 1l.- Plan de negocios y analisis de
mercado; Mddulo lll.- Organizacién y plan de produccidn; Mddulo IV.- Analisis de viabilidad econémica y
financiera del plan de negocios.
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lll. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD NOMBRE DE LA UNIDAD

DIDACTICA DIDACTICA SEMANAS

En el contexto de los grandes cambios
sociales y tecnolégicos que vienen afectando
a la humanidad, analiza la importancia de la| Innovacion 'y Emprendimiento 1-4
innovacién y la creatividad empresarial, y su| como motor de desarrollo social

contribucién al desarrollo de las sociedades,

UNIDAD
1

valorando su importancia en la formacidon de
profesionales con ideas innovadoras

En una sociedad altamente competitiva,
analiza la importancia del liderazgo para
llevar adelante una idea innovadora con| Plan de negocios y analisis del 5.8
espiritu emprendedor, formulando un plan| Mercado
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UNIDAD
|

de negocios, valorando la importancia del
servicio de atencion a los clientes

En conformidad a los intereses del
consumidor,  prioriza  estrategias de
produccién, a fin de que el bien lanzado al| Organizacion 'y plan de 9-12
mercado sea elaborado en las condiciones | Produccion

UNIDAD
]

deseadas, valorando la satisfaccion de los
clientes
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Ante un mercado dindmico y competitivo, el
emprendedor analiza la viabilidad técnica y
econdmica del plan de negocios, empleando ASpeC.tOS econémicos y 13- 16
los indicadores financieros necesarios financieros

UNIDAD
v
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO

1 Identifica cinco casos de ideas innovadoras a lo largo de la historia de la humanidad

2 Selecciona una idea innovadora utilizando técnicas de innovacion

3 Analiza tres casos posibles de innovacidn segun las caracteristicas de las organizaciones

4 Discute el proyecto de la idea innovadora para complementar el desarrollo del curso

Identifica cinco perfiles de los emprendedores y su rol en el desarrollo institucional

BUREAU VERITAS

1S0 9001
Certification
a1

6 Formula la vision y misiéon para desarrollar el plan de negocios de emprendimiento

7 Explica el perfil del consumidor de acuerdo a las caracteristicas del producto innovado

8 Explica el disefio del prototipo del producto, teniendo en consideracion las
caracteristicas de su presentacion

9 Analiza dos técnicas cualitativas y cuantitativas para el estudio de la oferta y demanda del
producto innovado

10 Distingue el marketing estratégico del plan de negocios

BUREAU VERITAS
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11 Debate cinco factores locacionales para ubicar un posible lugar de cinco productos

12 Formula el diagrama de proceso de operaciones, de las fases de elaboracién del bien de
acuerdo al plan de negocios

13 Elige el tipo de sociedad el cual se constituira el plan de negocios, asi como su estructura
organizacional

14 Elabora el cuadro de inversiones del plan de negocios, segln el proceso operativo definido

15 Estima el PE del producto de su idea innovadora

16 Evalua la formulacién definitiva de plan de negocios, segun las explicaciones formuladas
en clase
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I : En el contexto de los grandes cambios sociales y tecnolégicos que vienen afectando a la humanidad, analiza la
importancia de la innovacion y la creatividad empresarial, y su contribucion al desarrollo de las sociedades, valorando su importancia en la formacién de
profesionales con ideas innovadoras

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana didactica capacidad
Cognitivos Procedimental Actitudinal
La Innovacion a través de los tiempos y| Identifica ideas innova- Valora la importancia de la | Prueba de Identifica cinco ideas innovadoras alo
10 su influencia en el desarrollo de la doras en diferentes estados | innovacidn a través de la entrada. Clase largo de la historia de la humanidad
sociedad historicos. historia expositiva.

20

Importancia de la innovacidn para el
desarrollo social de las organizaciones
en la actualidad

Desarrolla técnicas innova-
doras, para el desarrollo de
las organizaciones

Valora la importancia de la
innovacién para el
desarrollo de la empresa

Clase expositiva
Enlaces URL.

Selecciona una idea innovadora
utilizando una técnica innovadora

30

Caracteristicas del mercado que
inducen a la generacion de ideas
innovadoras

Desarrolla criterios a
tenerse en cuenta al
momento de ejecutar una
innovacién

Valora criterios de analisis
de innovaciones

Clase expositiva
con participacion
de los alumnos.

Analiza tres casos posibles de
innovacién segun las caracteristicas de
las organizaciones

4°

Importancia del conocimiento del
perfil de los consumidores

Identifica las necesidades
de los consumidores segin
caracteristicas sociales

Discute la importancia de
tratar los objetivos de la
innovacion

Casos de
emprendimiento
e innovacion.

Discute el proyecto de la idea
innovadora para complementar el
desarrollo del curso

Unidad
Didactica I :

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

sus caracteristicas principales

Desarrollo de cuestionarios y absolucion de
preguntas relacionado con la innovacién y

Presentacion de una idea innovadora, sustentando las
razones, en la busqueda de una solucién a la satisfaccion
de una necesidad humana

Registro de actitudes, y desempefio en las clases
presenciales de parte de los alumnos,
proporcionando alternativas de solucidn.
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Il : En una sociedad altamente competitiva, analiza la importancia del liderazgo para llevar adelante una idea
innovadora con espiritu emprendedor, formulando un plan de negocios, valorando la importancia del servicio de atencién a los clientes

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Semana didactica capacidad
Cognitivos Procedimental Actitudinal
Rol del emprendedor en la Clasifica el perfil de los Valora la importancia de Presentacion. Identifica cinco perfiles de los
50 organizacion, capaz de llevar adelante | buenos emprendedores los emprendedores en el PPT de emprendedores y su rol en el
una idea innovadora desarrollo de la sociedad emprendedores. | desarrollo institucional

60

Plan de negocios segun la idea
innovadora en funcion
la visién y la mision de la organizacion

Elabora el plan estratégico
organizacional, analizando
su FODA

Discute el FODA del
emprendedor

Clase expositiva
sobre analisis
FODA

Formula la visién y misién para
desarrollar el plan de negocios

70

Técnicas de estudio de mercado para
introducir un nuevo producto, en un
mercado competitivo

Desarrolla técnicas
cualitativas de estudios de
mercado

Valora la importancia de
conocer el mercado para
introducir producto
innovado

Clase expositiva
con participacion
de alumnos

Explica el perfil del consumidor de
acuerdo a las caracteristicas del
producto innovado

Disefio del prototipo del producto
para el lanzamiento en el mercado,
segun el perfil del consumidor

Disefia el prototipo del
bien o servicio a introducir
al mercado

Valora la importancia de la
presentacioén del producto,
en el mercado

Clase expositiva
con participacion
de alumnos

Explica el disefio del prototipo del
producto, teniendo en cuenta las
caracteristicas de su presentacién

S EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

L] ~

S EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

T - - — — - - - - =

a8 = Desarrollo de cuestionarios y absoluciéon de | Presentacién de una idea innovadora, sustentando las Registro de actitudes, y desempefio en las clases
'g = preguntas relacionado con la innovacién y razones, en la busqueda de una solucidn a la satisfaccion presenciales de parte de los alumnos,

T sus caracteristicas principales de una necesidad humana proporcionando alternativas de solucién
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IiI: En conformidad a los intereses del consumidor, prioriza estrategias de produccién, a fin de que el bien
lanzado al mercado sea elaborado en las condiciones deseadas, valorando la satisfaccién de los clientes

Semana

Contenidos

Cognitivos

Procedimental

Actitudinal

Estrategia
didactica

Indicadores de logro de la
capacidad

90

Estimacion de la demanda mediante
técnicas cualitativas y técnicas
cuantitativas

Desarrolla técnicas
cualitativas y cuantitativas
para estimar una demanda
futura

Valora la importancia de
aplicar técnicas para
estimar una futura
demanda

Clase expositiva.
Separatas. PPT.

Analiza dos técnicas cualitativas o
cuantitativas para el estudio de la
oferta y demanda del bien

10°

Técnicas y estrategias de
marketing de bienes y servicios

Elabora el marketing
estratégico para afrontar la
una posible competencia

Discute la importancia de
desarrollar la estrategia de
marketing

Clase expositiva.

Separatas. PPT

Distingue el marketing estratégico del
plan de negocios

11°

Importancia del conocimiento de los
factores locacionales que inciden en la
localizacién del negocio

Construye la tabla de selec-
cién de los factores
locacionales que indicen en
la localizacion del negocio

Valora la importancia de
los factores locacionales en
la ubicacion del plan de
negocios

Clase expositiva.

Separatas. PPT.

Debate cinco factores locacionales
para ubicar un posible lugar de cinco
productos

12°

Gestion del proceso productivo del
desarrollo del bien, desde su ingreso
como materia prima, hasta la
obtencion del producto final

Elabora las secuencias
I6gicas de produccion del
bien, servicio o proceso

Valora la importancia de
conocer la secuencia
operativa de elaboracién
del bien

Dinamicas gru-
pales. Disefio de
procesos

Formula el diagrama de proceso de
operaciones, de las fases de
elaboracién del bien de acuerdo al
plan de negocios

Unidad
Didactica Il :

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

preguntas relacionado con el marketing

proceso productivo

Desarrollo de cuestionarios y absolucién de

y el

Presentacién de una idea innovadora, sustentando las
razones, en la busqueda de una solucidn a la satisfaccion
de una necesidad humana

Registro de actitudes, y desempefio en las clases
presenciales de parte de los alumnos,
proporcionando alternativas de solucidn.
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV : Ante un mercado dindmico y competitivo, el emprendedor analiza la viabilidad técnica y econémica del plan de
negocios, empleando los indicadores financieros necesarios

Semana

Contenidos

Cognitivos

Procedimental

Actitudinal

Estrategia
didactica

Indicadores de logro de la
capacidad

13°

Constitucion juridica del plan de
negocios

Determina el tipo de
personeria juridica, y el tipo
de organizacion del plan de
negocios

Valora la importancia de
constituirse como persona
juridica y el tipo de sociedad
empresarial

Clase expositiva,
con partici-
pacion de los

alumnos.

Elige el tipo de sociedad el cual se
constituira el plan de negocios, asi
como su estructura organizacional

14°

Formulacidon del requerimiento de
bienes y servicios para la formulacion del
presupuesto del plan de negocios

Clasifica las inversiones en
inversiones fijas e
inversiones intangibles

Valora la importancia de
clasificar las inversiones
segln su naturaleza

Dinamicas
grupales.

Elabora el cuadro de inversiones del
plan de negocios, segun el proceso
operativo definido

15°

Estimacidn del punto de equilibrio, en
concordancia a los requerimientos de
costos, del plan de negocios

Clasifica los costos, en
costos fijos, costos variables
y costo total

Discute los diferentes com-
ponentes de costos que in-
fluyen en el PE equilibrio

Dinamicas
grupales

Estima el PE del producto de su idea
innovadora

16°

Importancia de la presentacion y
analisis del estado de pérdidas y
ganancias del plan de negocios

Formula el estado de
pérdidas y ganancias

Valora la importancia del
estado de pérdidas y
ganancias

Dinamica grupal
entre los
alumnos

Evalua la formulacién definitiva de plan
de negocios, segun las explicaciones
dadas en clase

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

caracteristicas principales

Desarrollo de cuestionarios y absolucion de
preguntas relacionado con la innovacidn y sus

Presentacion de una idea innovadora, sustentando las
razones, en la busqueda de una solucidn a la satisfaccion
de una necesidad humana

Registro d

e actitudes, y desempefio en las clases

presenciales de parte de los alumnos,
proporcionando alternativas de solucién.
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Los materiales educativos y recursos didacticos que se utilizaran en el desarrollo del
presente curso:

1. MEDIOS ESCRITOS

- Materiales convencionales como separatas, guias de practicas y pizarra
- Material de apoyo del curso.

2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS

e Materiales audiovisuales como videos
- Presentaciones multimedia, animaciones y simulaciones interactivas.
e Servicios telematicos: sitios web, correo electrénico, chats, foros.

3. MEDIOS INFORMATICOS

« Laptop con conexion a internet
e Programas informéticos (CD u on-line) educativos
e Uso de plataformas virtual con fines educativos

VIl. EVALUACION

La Evaluacién es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los
criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1. Evidencias de Conocimiento.
La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el andlisis y autoevaluacién. En
cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para
ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la
forma en que argumenta (plantea una afirmacion, describe las refutaciones en contra de dicha
afirmacidn, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en
que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulacion de
hipotesis, respuesta a situaciones, etc.
En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas
para corregir 0 mejorar.
Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para
su argumentacion.

1. EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO PORCENTAJE PONDERACION _|INSTRUMENTOS

1 .;u[:s(i::jn:rel:sa ° 5% 0.05 Cuestionario

TSEEEaeR o
2 « Argumenta cion de la investigacion 7% 0.07 Cuestionario
3 ;rgf;iist;iiodnnes e fon mbaen 8% 0.08 Cuestionario
* Exposiciones de los trabajos, y
4 argumenta cién 10% 0.1 Cuestionario/videos
Total Evidencia de Conocimiento 30% 0.3
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2. Evidencia de Desempefio.

Esta evidencia pone en accién recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos;
todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar
lo que se hace, fundamentar tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico,
dado en la observacion en torno a cdmo se actla en situaciones impredecibles.

La evaluacién de desempefio se evalia ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y
participacion asertiva.

-~
2. EVIDENCIA DEL DESEMPENO PORCENTAIE PONDERACION |INSTRUMENTOS
Presemacion oporuna ded tradajo 5:‘.:, '305

2 Responszbilidad en 2

E : 1,_:_:5-5 J_W:J_LJ ool gt 5% 0.15 entrega de avances de los

g .E Dzogminar 132 sowones pozidbies v propo J l:o‘-b n 15 prgyeCtDS fo I'mati'v\'.ls
§ 2 E SOIUON I3 que parmReresoiver o prodiema - b
S xiE Totzl Evidencia del Desempefio 35% 0.35
o 3k
L mo

3. Evidencia de Producto.
Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del
producto, sino que tiene que ver con el campo de accion y los requerimientos del contexto de
aplicacion.
La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el
trabajo final.
Ademas, se tendrd en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de
inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacién.

@ 3. EVIDENCIA DEL PRODUCTO PORCENTAJE PONDERACION |INSTRUMENTOS
i E . Presentacidn dd primer 3vance ded proyecto ormatva 5% 0.05
§ %é AR 15% 0,15 Trabajo impreso de‘ acuerdo
o =& 3l formato establecido
2 238
Aportes hechos 3l wabajo 15% 0.15
Totzl Evidencia del Producto 35% 0,35
UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS MODULOS
Evaluacién de Conocimiento 30 %
El ciclo académico comprende
Evaluacion de Producto 35% | 4| P
Evaluacion de Desempefio 35%
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Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios
ponderados de cada médulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

PM1 + PM2 + PM3 + PM4
4

CRONOGRAMA ACADEMICO

UNIVERSIDAD NACIONAL JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
VICERRECTORADO ACADEMICO
OFICINA DE REGISTROS Y ASUNTOS ACADEMICOS
RONOGRAMA ACADEMICO GENERAL 20256-

MODALIDAD DE ESTUDIOS: PRESENCIAL

o LOS PAGOS SE REALIZAN 24 HORAS ANTES
= w ACTIVIDADES ADMINISTRATIVAS ;:ouoanm:
E - 3 [Presersacn de Expedenmin inrirscs en ramiin do: nusduduinsdn cumbso s sonvaces | snrvaoms
> 5 Sl y Cus0s dirigocs
= STt 3 3 ’
S =8 2 | bt pata. otsem. Laghondn camse  ilados cwusri | Jovvicts | iy
§ g = 3 [weenpoisn o ingresartn W Sk de Nvekeodn 2noavan | 2008
(=1 E 4 | Gessarats de chives ol Cico e Nawdecsda ot | 2euiaom
L mo o [WATRICULA REGULAR inchsps uvbactrten rrmernins i Resciiseinscn T
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