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I. DATOS GENERALES

Linea de Carrera Formacion Profesional Bésica
Curso Microeconomia

Codigo del Curso 1041153

Horas Semanales Horas. Totales: 5  Teoricas: 3 Practicas: 2
Ciclo I-A

II. SUMILLA'Y COMPETENCIAS
SUMILLA

La asignatura pertenece al drea curricular de formacién profesional basica empresarial, y tiene por
propdsito analizar los tdpicos de la economia de la empresa para permitir la adecuada toma de
decisiones en los negocios frente al mercado. El contenido de la asignatura comprende: 1. Teoria
de la demanda vy la oferta. 2. Teoria del consumidor. 3. Teoria del productor. 4. Estructura del
mercado de bienes y servicios. Evalia las principales variables microecondmicas, ejercitando su
capacidad analitica, manejando el equilibrio de los mercados de competencia monopolisticas
oligopolios

COMPETENCIAS: a) Conoce los principios basicos de la microeconomia que explican el
comportamiento de la demanda y comprender como éstos determinan los precios en una economia
de mercado b) Analiza los procesos de produccidn, los costos, asociados, y las diferentes estructuras
de costos en la empresa para optimizar la eficiencia y maximizar la rentabilidad. C) Comprende la
Teoria de la Firma, incluyendo la maximizacidn de utilidades, la competencia perfecta, el
monopolio, la competencia monopolistica y el oligopolio para atender como las empresas
interactdan en el mercado.



I1II. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NOMBRE DE LA UNIDAD

competencia imperfecta.

. SEMANA S
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA

"~ | Teniendo en cuenta que el mundo actual exige el | FUNDAMENTOS
% entendimiento de los aspectos econémicos, ubica y | EPISTEMOLOGICOS DE LA 1-4
2 | explica el campo de estudio, conceptos y | MICROECONOMIA
% metodologia del analisis microecondémico.

Con la informacion proporcionada se logra

comprender el funcionamiento de un mercado
= | competitivo y establecer como la oferta y la demanda

. . . . LOS MERCADOS Y

@ | determinan los precios y las respectivas cantidades .
< . e ANALISIS DE LA OFERTAY 5-8
& | que permiten al mercado entrar en equilibrio.
= . .. o . LA DEMANDA
7 | Ademas de utilizar los indicadores de elasticidad de
= | la demanda u oferta en el analisis econémico

aplicado.

Teniendo en cuenta que el mundo actual exige el
E entendimiento de las interrelaciones econdmicas, | TEORIA DEL
9‘1 identifica  los  factores que explican el | COMPORTAMIENTO DEL 9-12
2 | comportamiento del consumidor para una toma de | CONSUMIDOR
% decisiones.

Teniendo en cuenta que el mundo actual exige €l | TEQORIA DE LA
2 | cnndimins e o lrilaciones Sonimics | prODUCCION, DELOS

X u

g | =P P Y COSTOS Y LAS 13-16
é de una empresa a corto plazo y a largo plazo.
= Ademas de comparar el desempeiio y la eficiencia de ESTRUCTURAS DE
S | mercados en competencia perfecta con mercados de | MERCADO




IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

Numero INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 Analiza la especificidad de las teorias microeconémicas y en el contexto actual.

2 Establece relaciones entre el problema de la escasez y la asignacion de recursos, tomando en
cuenta el contexto actual

3 Evalua conceptos adquiridos aplicandolos a sus actividades econdémicas, tomando en cuenta el
contexto actual

4 Representa y expresa con ejemplos la frontera de posibilidades de produccion, ejercitando su
capacidad analitica y manejando la informacion estadistica adecuadamente.

5 Identifica y analiza la ley de la demanda de mercado y sus principios.

6 Analiza el ingreso del productor en relacion con la oferta de mercado, a través de lecturas béasicas
e informacion del INEI

7 Maneja conceptos y conoce la importancia del equilibrio de mercado y sus alteraciones,
manejando informacién pertinente.

8. Evalua conceptos adquiridos aplicandolos a la eficiencia del mercado, ejercitando su capacidad
analitica y manejando la informacioén adecuadamente.

9 Identifica y analiza la teoria de la utilidad, utilizando la bibliografia respectiva

10 | Analiza el equilibrio del consumidor y sus restricciones presupuestarias, a través de lecturas
basicas e informacion proporcionada

11 Fundamenta el porqué del comportamiento del consumidor, realizando razonamientos basicos y
juicios de valor.

12 | Representa y analiza ejemplos de maximizacion de utilidad en el consumo, utilizando la
bibliografia respectiva

13 Explica el concepto de los factores fijos y variables en la empresa, manejando informacion
pertinente

14 Reconoce conocimientos adquiridos del funcionamiento sobre la estructura de los costos en el
proceso productivo y de la produccion en el corto y largo plazo, con base en el procedimiento
establecido.

15 Explica el desarrollo de los monopolios y de la competencia monopolista, utilizando la
bibliografia respectiva
Debate sobre las fallas del mercado y Propone proyectos de para mitigar los efectos de las

16 externalidades negativas, realizando razonamientos basicos y juicios de valor




V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Unidad Didéctica I : FUNDAMENTOS EPISTEMOLOGICOS DE LA MICROECONOMIA

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Teniendo en cuenta que el mundo actual exige el entendimiento de los aspectos economicos, ubica y explica el campo
de estudio, conceptos y metodologia del analisis microeconémico.

CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE
SEMANA DIDACTICA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
Presentacién  del  silabo: Participa en el encuadre del Analiza la especificidad de
g Competencia, capacidades y curso y en la orgapizacién de| Expositiva las teorias microecondmicas
Introduccion a la . ’ > 7 | los equipos de trabajo. D /Al y en el contexto actual.
1 , contenidos. . ) (Docente/Alumno)
Economia, Normas de comportamiento y Debatir el campo de estudio de| | Uso del Google Meet
Mlgroeconomla. Conceptos | ovatuacion de los la microeconomia.
basicos. aprendizajes
R rualiza 1 Debate dirigido Establece relaciones entre el
Problema de la escasez y la econoce y EQH?GP a éla (1)5 Cooperar en la organizacion (Discusiones) problema de la escasez y la
2 asignacion de recursos PIINCIPIOs — Basicos e 1| g conceptos y los problemas asignacion  de  recursos,
Necesidades Humanas microeconomia. basicos de la economia e Foros, Chat tomando en cuenta el
contexto actual
Actividad econdmica: Lecturas Evalia conceptos adquiridos
Recursos, necesidades y Conoce la importancia de los . . o aplicandolos a su actividades
3 bi bienes servicios en la Valora la importancia de la | ® Uso de repositorios . ¢ d
ienes. y actividad econdmica. digitales econdémicas, tomando en
Clasificacion de las economia. cuenta el contexto actual
actividades econdmicas
Representa y expresa con
Frontera de Posibilidades de . . ejemplos la frontera de
4 Produccion. Determina y analiza las Debate sobre las diferentes Lluvia de ideas posibilidades de produccion,

Eleccion y Costos de
Oportunidad.
Examen del Modulo.

diferentes posibilidades de
produccion.

opiniones

(Saberes previos)
e Foros, Chat

gjercitando su  capacidad
analitica y manejando la
informacion estadistica
adecuadamente.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Diez preguntas de prueba escrita objetiva,

soluciones a cuestionarios.

Trabajos grupales e individuales, expuestos en PPT, Pdf.

Comportamiento y participacion en clase, chat,
Asistencia obligatoria a la clase presencial.




Unidad Didactica II : LOS MERCADOS Y ANALISIS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Con la informacion proporcionada se logra comprender el funcionamiento de un mercado competitivo y establecer como
la oferta y la demanda determinan los precios y las respectivas cantidades que permiten al mercado entrar en equilibrio. Ademas de utilizar los indicadores de elasticidad de la
demanda u oferta en el andlisis econdmico aplicado.

CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE
SEMANA DIDACTICA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
Teoria de la demanda: Aclara dudas y revisar el Identifica y analiza la ley de
Conceptos, Realiza resiimenes, enlista | avance de los trabajos Expositiva la demanda de mercado y sus
1 Facto.res que afectan, los las variables de la demanda asigr{aflos. (Docente/Alumno) principios,  utilizando  la
cambios en la demanda y graficar las variaciones en | Participa comentando en bibliografia respectiva
las curvas, determinar la clase de las lecturas ¢ Uso del Google Meet
ecuacion de la demanda. realizadas.
Teoria de la oferta: Conceptos. Reali , ist Respeta a los demas y es . Analiza el ingreso del
Factores que afectan, los la:a Z?aﬁiglggrizsc’)?:r tl; 4| flexible frente a la Debate dirigido productor en relacion con la
5 cambios en la oferta. raf\{car las variaciones ei diferencia de opiniones en (Discusiones) oferta de mercado, a través de
Zlgas curvas, determinar la clase, s solidario y * Foros, Chat !ecturas Iy basicas ©
ecuacion ée la oferta responsable frente a la tarea informacion del INEI
' comun de trabajo en equipo.
Equilibrio y desequilibrios del Maneja conceptos y conoce
mercado.  Efectos de  la| [dentifica la relacion entre| Valora la importancia de Lecturas ? 1mportanc1:11 del equilibrio
3 1nterver%01or.1’del ESta_dO' la oferta y la demanda y el | los precios y las cantidades e Uso de repositorios le jmercado y o S(llls
La aplicacion de impuestos, e . o alteraciones, manejando
subsidios y el control de equilibrio de mercado. que son determinados por la digitales informacion pertinente.
precios. demanda y la oferta.
Excedente del consumidor, | Organizacién del trabajo de Evalua conceptos adquiridos
excgdente del productor y la investigacion. o Lluvia de ideas aplicandolos a .la gﬁciencia
4 eficiencia del mercado Reconoce el equilibrio del mercado, ejercitando su

Elasticidades:
tipos
Examen del Modulo

Conceptos

y

Calcula e interpreta el valor
de las diferentes
elasticidades.

estable e inestable.

(Saberes previos)
e Foros, Chat

capacidad analitica y
manejando la informacion
adecuadamente.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Soluciones a cuestionarios del Tema

Examenes

Trabajos grupales e individuales, expuestos en PPT, Pdf.

Comportamiento y participacion en clase, chat,
Asistencia a la clase presencial.




nidad Didactica III : TEORIA DEL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA III: Teniendo en cuenta que el mundo actual exige el entendimiento de las interrelaciones economicas, identifica
los factores que explican el comportamiento del consumidor para una toma de decisiones.

CONTENIDOS ESTRIATEGIA INDICADORES DE
SEMANA DIDACTICA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
Realiza resumenes
Las preferencias del soluciona ejerciciosy R Ive dud bre p ., ldel Identifica y analiza la teoria
1 consumidor. précticos, determinando las esuelve audas soore 10S resentacion oral de los de la utilidad, utilizando la

Las curvas de indiferencia.

Teoria de la utilidad,

Utilidad total, utilidad marginal

La restriccion presupuestaria
del consumidor
Cambios en la
presupuestaria.

El equilibrio del consumidor.
Caso practico
Examen del Mdédulo

restriccion

preferencias del
consumidor.

Realiza resimenes y
soluciona ejercicios
practicos, determinando las
condiciones de equilibrio
bajo de la teoria de la
utilidad.

Discute sobre las
variaciones de la restriccion
presupuestaria.

Soluciona ejercicios
practicos, aplica el efecto de
las variaciones de precios e
ingresos.

trabajos asignados.

Debate las interpretaciones
asumidas, en torno a la teoria
de la utilidad.

Debate las interpretaciones
asumidas, en torno a las
restricciones del consumidor.

Valora las actividades

realizadas en clase.

temas de la unidad.

Lectura obligatoria
sobre los enfoques
tedricos sobre el
comportamiento del
consumidor.

Talleres de estudio y

analisis sobre
variaciones y
equilibrio
consumidor.

Desarrollo grupal de
bateria de ejercicios y
problemas.

las
el
del

bibliografia respectiva

Analiza el equilibrio del
consumidor y sus
restricciones presupuestarias,
a través de lecturas bésicas e
informacién proporcionada

Fundamenta el porqué del

comportamiento del
consumidor, realizando
razonamientos  basicos y

juicios de valor.

Representa y analiza
ejemplos de maximizacion de
utilidad en el consumo,
utilizando la  Dbibliografia
respectiva

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Soluciones a cuestionarios del Tema

Estudios de casos.
Examenes presenciales

. Trabajos grupales, e individuales expuestos en PPT,

Pdf.

Comportamiento y participacion en clase
Asistencia a la clase presencial




Unidad Didactica IV : TEORIA DE LA PRODUCCION, DE LOS COSTOS Y ESTRUCTURA DEL

MERCADO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Teniendo en cuenta que el mundo actual exige el entendimiento de las interrelaciones econdomicas, explica la relacion entre
la produccion y los costos de una empresa a corto plazo y a largo plazo. Ademas de comparar el desempeiio y la eficiencia de mercados en competencia perfecta con mercados de
competencia imperfecta.

SEMANA CONTENIDOS ESITI&ACTTEIgLA INDICADORES DE
LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD

Funcion de la produccion de Elabora cuadro sindptico y Explica en relacion los factores | Expositiva Explica ?1 concepto de los
1 corto plazo y en 91 largo plazo: enlista los factores fijos y los de produccién y los costos. (Docente/Alumno) factores fijos y variables en la

Las Isocuantas e isocostos. factores variables, e Uso del Google Meet | ©MPpresa,

Rendimientos a escala. diferenciandolos.

Debate dirieid Reconoce la estructura de los
i6 ebate dirigido ;

Costos de produccion de corto y Elabora cuadro sinéptico y Conoce adecuadamente los i ! g costos en el proceso productivo

D) largo plazo. . , X (Discusiones) y de la produccién en el corto y
-, realiza célculos y graficos de conceptos de costos variables y
Relacién entre costos a largo = . e Foros, Chat largo plazo,
" costos totales unitarios. costos fijos

plazo y los rendimientos a escala

Estructuras del mercado: Determina el nivel de Explica el desarrollo de los

Competencia Perfecta produccién de una empresa que monopolios y de la

Competencia Imperfecta opera en competencia perfecta Lecturas competencia monopolista,

. . X ) ) Conoce adecuadamente los o
3 (Monopolio, Oligopolio, e imperfecta, bajo el enfoque ) e Uso de repositorios
) ) conceptos de competencia .
Monopsonio total y enfoque marginal . digitales
o , i perfecta e imperfecta.
utilizando graficas y calculos
numericos.
Fallas del mercado definicion Debate sobre las externalidades . . Debate sobre las fallas del
. . e i LI de ideas (Sab

4 tipos. Externalidades positivas y Discute sobre las positivas y negativas y sus uvia deideas (Saberes mercado y Propone proyectos

negativas
Examen

externalidades positivas y
negativas.

posibles soluciones

previos)
e Foros, Chat

de para mitigar los efectos de
las externalidades negativas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Soluciones a cuestionarios del Tema

Examenes presenciales

Trabajos grupales e individuales expuestos en PPT, Pdf.

Comportamiento y participacion en clase presencial
Asistencia a la clase presencial




VL. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados. Basicamente seran:

1.

MEDIOS ESCRITOS
e Pizarra

e Guias impresas

e Cuaderno

o Examenes escritos

MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS

Casos practicos
Pizarra interactiva
Google Meet
Repositorios de datos

MEDIOS INFORMATICOS:

Computadora
Tablet
Celulares
Internet

VIL. EVALUACION:

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente.
Los criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el analisis y autoevaluacion.
En cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y
propositivo, para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona,
reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una afirmacion, describe las
refutaciones en contra de dicha afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones
y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias,
valoraciones, generalizaciones, formulacion de hipotesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y
fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas
para su argumentacion.

Evidencia de Desempeiio.

Esta evidencia pone en accidon recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos
afectivos; todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se
puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teéricamente la practica y evidenciar un
pensamiento estratégico, dado en la observacion en torno a como se actiia en situaciones
impredecibles.

La evaluacion de desempeiio se evalia ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su
asistencia y participacion asertiva.



Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la
entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de accion y los requerimientos
del contexto de aplicacion.

La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y
el trabajo final.

Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de
inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

UNIDADES
DIDACTICAS
ARIABLE PONDERACIONE
v S ON CIONES DENOMINADAS
MODULOS
Evaluacion de Conocimiento 20 %
Evaluacion de Producto 40% El ciclo académico
comprende 4
Evaluacion de Desempefio 40%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los
promedios ponderados de cada modulo (PM1, PM2, PM3,
PM4)

_ PM1+PM2+PM3+PM4

PF
4




VIII. BIBLIOGRAFIA
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UNIDAD DIDACTICA 1
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Garavito, Cecilia (2020) Microeconomia: consumidores, productores y
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Biblio. Facul. 3171)

Mankiw, N. G. (2012) Principios de economia. Cengage, México. (Cod.
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UNIDAD DIDACTICA III.
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1.2 Fuentes Hemerograficas

Diario El Comercio, Boletin Negocios..
Diario la Republica,

Diario El Expreso

Revista Pertt Econémico

Revista Actualidad Econémica. PUCP
Revista Semana Econémica.

Revista Punto de Equilibrio. UP
Revista Perti Exporta

1.3 Fuentes Electronicas

Gomez-Puig, Marta (2006) Introduccion a la Microeconomia. Recuperado desde
http://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/1281/1/211.pdf

Mankiw, Gregory (2002). Principios de economia. Recuperado desde
https://claseseconomia20135.files.wordpress.com/2015/04/mankiw_principios_segundae
d.pdf

Pindyck, R. y Daniel Rubinfeld (2009) Microeconomia. Recuperado desde
https://www.academia.edu/37720780/LIBRO_Microeconomia_-
_Pyndick?auto=download

Parkin, M. y Loria, E. (2010) Microeconomia version para Latinoamérica. Recuperado
desde http://csh.izt.uam.mx/cursos/gerardo/uam/material/Microeconomia-I.pdf

Xavier Martinez-Giralt (2008) Microeconomia Avanzada. Recuperado desde
http://hurkens.iae-csic.org/teaching/MA 1/MicroAv.pdf

www.economaker.com

https://www.zonaeconomica.com/definicion/microeconomia
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https://www.zonaeconomica.com/definicion/microeconomia

IX.-PROBLEMAS QUE RESOLVERA EL ALUMNO AL FINALIZAR EL CURSO

MAGNITUD CAUSAL OBJETO DEL
PROBLEMA

ACCION METRICA DE
VINCULACION

CONSECUENCIA METRICA VINCULANTE
DE LA ACCION

Desconocimiento del curso y las
Ciencias econémicas.

Lectura e investigacion
con metodologia

Conocimiento del curso como son I4
Economia como ciencia, la Macroeconomia,)
la Microeconomia

Ninguna relacion de la
microeconomia con el consumidor y
el productor y la empresa en general,
lo que le resta competitividad a
estudiante

Lectura e investigaciéon
con metodologia

Relaciona la microeconomia con el
consumidor. Productor y la empresa en
general, obteniendo el estudiante mayor
competitividad

Nula proyeccion de la oferta y
demanda, y el comportamiento del
consumidor en el contexto
microeconémico

Lectura e investigacion
con metodologia

Interpreta la situacion actual del mercado
interno y externo. conoce la Ley de la
demanda y Oferta , de acuerdo al contexto
microeconémico.

Huacho, agosto del 2026
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