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I.  DATOS GENERALES
Linea de Carrera Teoria econdmica
Semestre Académico 2026 - Il
Cédigo del Curso 044305203-A
Créditos 4
Horas Semanales Hrs. Totales: 05  Teoricas: 03 Practicas: 02
Ciclo 1l
Seccion A
Sgi:iﬂ:s yNombres del | 5 Biitaldo Siiva Cubas
Correo Institucional bsilva@unjfsc.edu.pe
N° De Celular 960380777
IIl.  SUMILLA

Microeconomia, método y campo de accion. La teoria del consumidor: enfoque de la eleccién y
preferencia; preferencia revelada y lexicogréfica; primal y dual en el equilibrio del consumidor;
equilibrio inter temporal del consumo; demanda y elasticidades; efecto sustitucion y efecto renta,
medidas; numeros indices, analisis del bienestar y medidas. Teoria de la oferta: la funcién de
produccion y de los costos a corto y largo plazo; elasticidad precio de oferta; la maximizacién de la
funcion beneficios a corto y largo plazo, dualidad en la maximizacién de beneficios. Equilibrio de oferta
y demanda. Principios éticos.
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.  CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

; NOMBRE DE LA UNIDAD

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA SEMANAS
2 Conceptos bésicos de |
8 — | Conceptos, objetivos, alcances, etc. oncep ,OS asicos defa 1-4
= Economia.
=
2 Andlisis y medicion del
8 = | Analisis de la sensibilidad del mercado. Mercado. 5-8
=
(=] e : . Teoria del consumidor.
<ot — Analisis de las preferencias y la eleccion 9-12
= | Optima.
=
(=] , o, Teoria de la produccion.
<t Teoria de la Empresay la optimizacion del
Q= - 13-16
= beneficio.
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IV.  INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

N° INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 | Analisis Técnico del mercado.

2 | Conocimiento de las leyes que determinan el comportamiento del Mercado.

3 Determinacion de las Variables decisorias que rigen las fuerzas dinamicas del
mercado.

4 | Determinacion de los beneficios que genera el equilibrio del mercado

5 | Conocimiento de la conducta racional del consumidor.

6 | La conducta de optimizacion del consumidor

7 | Determinacién de la utilidad y las curvas de indiferencia

8 | Los supuestos de la economia del bienestar

9 | Lasrestricciones del mercado

10 | Laempresa

11 | Andlisis de la competencia perfecta

12 | Anlisis de la competencia imperfecta

13 | Los factoresy la productividad

14 | El equilibrio del productor

15 | Analizar los costos

16 | Analizar los beneficios
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V.  DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Vicerrectorado Académico

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Conceptos, objetivos, alcances, etc
CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE LA e
< CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL PRESENCIAL CAPACIDAD
o
% 1 e Andlisis de conceptos, objetivos y |e Como se analiza los Cuantifica indicadores. Clases Explicativas Andlisis  Técnico  del
8 alcances de lo que estudia Ila problemas econdémicos. Mercado
< microeconomia. Documentos
1
L .
a Informativos
8 Conocimiento de las leyes
'S 2 ¢ Conceptualizar el equilibrio del mercado.. o Como se analiza y entiende Cuantifica variables. Uso Google Meet que  determinan el
Z) al equilibrio del Mercado. comportamiento del
‘o Debates, discusiones otros Mercado.
n
(@]
|_
i
&) 3 e Indicar como se interpreta la elasticidad. e Como se entiende a la Determina valor de las Determinacion  de  las
% elasticidad. variables de demanda. Variables decisorias que
o rigen  las  fuerzas
= dinamicas del Mercado.
<
1=
|_
2
(=] 4 e Los efectos del consumo cuanto los |e Como se entiende ala Determina valor de las Determinacion de los
(=] precios cambian. importancia de los precios. variables de oferta. beneficios que genera el
2 equilibrio del Mercado
=]
=
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
o Andlisis del mercado, las leyes que rigen el o Trabajo individual de la tesis. o Enlace virtual de la clase uso del chat.
comportamiento del mercado. o Presentacion del avance de la Tesis.
o Desarrollo de Cuestionario.

Las 5 horas que tiene la asignatura, 3 de teoria y 2 de practica seran desarrolladas en el aula C- 304
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CONTENIDOS

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Anélisis de la sensibilidad del mercado.

CONCEPTUAL

PROCEDIMENTAL

ACTITUDINAL

ESTRATEGIAS DE LA
ENSENANZA
PRESENCIAL

INDICADORES DE
LOGRO DE LA
CAPACIDAD

SEMANA
&
0
<<
S)
o 5
=
—
L
(=)
=
O
&)
a 6
L
=
>
€D
2]
=
= 7
<
<
o
-
=
(= 8
[=)
(=)
<<
=]
=
=

Determinar los efectos en el consumo
cuando cambian el ingreso.

Conceptualizar a los diferentes mercados.

Conceptualizar
canasta.

la utilidad que da la

La influencia de las preferencias en la
demanda.

Como se entiende a la
importancia del ingreso.

Como se interpreta los
valores.

Que significa C.R.

El papel de los gustos y
preferencias: Gy P

Plantea problemas.

Resuelve
equilibrio..

problemas de

Determina la canasta de
preferencias.

El valor de la eleccion
optima

Clases Explicativas
Documentos
Informativos

Uso Google meet

Debates discusiones otros

Conocimiento de la
conducta racional del
consumidor.

La conducta de
optimizacion del
consumidor

Determinacién de la
utilidad y las curvas de
indiferencia

Los supuestos de la
economia del bienestar.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Determinacion de las Variables decisorias que rigen

las fuerzas dinamicas del Mercado.
Cuestionario.

¢ Trabajo individual de la tesis.
o Presentacion del avance de la Tesis.

e Enlace virtual de la clase uso del chat.

Las 5 horas que tiene la asignatura, 3 de teoria y 2 de practica seran desarrolladas en el aula C- 304
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IlI: Anélisis de las preferencias y la eleccién optima

CONTENIDOS ESTRATEGIASDELA | 'NDICADORES DE
SEMANA ENSENANZA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL PRESENCIAL CAPACIDAD
o
8 9 e Como se optimiza la utlidad o |e Supuestosde eleccion dptima. Como se determina La Clases Explicativas Las restricciones del
= satisfaccion. canasta técnica. mercado.
) Documentos
n
=
8 Informativos
. 10 La empresa.
a e Disefio Metodoldgico. e Como se entiende a la Determina las variables de la Uso Google meet
< produccion. produccion.
o Debates discusiones otros
o
|
|_
= 11 Andlisis ~ de la
< e Conceptualizacién de la competencia. e Como entender a la Determina los supuestos de competencia perfecta.
5] competencia imperfecta. la competencia.
3)
<g
2
g 12 ¢ Que significa un rendimiento en la e Como se analiza los Calcula los rendimientos Analisis de la
g produccion. rendimientos. competencia imperfecta.
=
=)
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

Determinacion de los beneficios que genera el

equilibrio del Mercado.

Analisis de la conducta del consumidor.

Cuestionario.

o Trabajo individual de la tesis.
o Presentacion del avance de la Tesis.

e Enlace virtual de la clase uso del chat.

Las 5 horas que tiene la asignatura, 3 de teoria y 2 de practica seran desarrolladas en el aula C- 304
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CONTENIDOS

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Teoria de la Empresa y la optimizacion del beneficio.

CONCEPTUAL

PROCEDIMENTAL

ACTITUDINAL

ESTRATEGIAS DE LA
ENSENANZA
PRESENCIAL

INDICADORES DE
LOGRO DE LA
CAPACIDAD
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El valor econdmico y psicoldgico.

La importancia de los costos.

Que es una produccién técnica.

Como se optimiza el beneficio.

Que significa el precio.

Para que sirve el costo..

e Como se calcula
ganancias.

La utilidad de la produccioén.

las

Determina los precios de
mercado.

Determina los costo

Determina la  produccién
técnica

Determina el  beneficio

optimo.

Clases Explicativas
Documentos
Informativos

Uso Google neet

Debates discusiones otros

Los factores y la
productividad.

El equilibrio del productor

Analizar los costos

Analizar los beneficios.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

Andlisis de la Empresa y optimizacién del beneficio
La Economia de Escala y La Competencia.

Cuestionario.

¢ Trabajo individual de la tesis.
o Presentacion del avance de la Tesis.

e Enlace virtual de la clase uso del chat.

Las 5 horas que tiene la asignatura 3 de teoria y 2 de practica se desarrollaran en el aula C- 304
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V. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS
Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas

programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS 2. MEDIOS INFORMATICOS:
VIRTUALES e Internet
o (Casos practicos o Tablet
e Pizarrainteractiva o Celular

o Google Meet

3. EVALUACION:

1.- Evidencia de conocimiento.

Con pruebas escritas, orales, analisis critico, analisis de contenido etc.

2.- Evidencia de Desempeiio.
Por el desempefio de alumno en clase, atencién, comprension realiza los trabajos etc.

3.- Evidencia de Producto.

Entrega de trabajos, rendimiento de evaluaciones etc.

VARIABLES PONDERACIONES D::gﬁ&i%ig)agggfgs
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacién de Producto 35% El ciclo acadén;ico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

; PM1 + PM2 + PM3 + PM4
- 4

EL MODELO DE SYLLABUS PARA CLASES PRESENCIALES EN LA UNJFSC
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