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I. DATOS GENERALES 

Línea de Carrera AGRONEGOCIOS  

Semestre Académico 2026- II 

Código del Curso 454 

Créditos 04 

Horas Semanales  Hrs. Totales: __04__      Teóricas _02_   Practicas __02__ 

Ciclo VIII 

Sección A1 

Apellidos y Nombres del 
Docente 

SANCHEZ CALLE, Marco Tulio 

Correo Institucional msanchezc@unjfsc.edu.pe 

N° De Celular 994 785 308, 913 066 353 (Whats app) 

 
II. SUMILLA  
 
El sector agraria en concordancia con los avance tecnológico en general y los constantes cambios políticos, tecnológico, económicos y 
sociales nunca antes experimentada en el marco de la globalización  obliga a los gobiernos, empresas privadas, universidad, sectores 
productivos, agricultores a disponer de herramientas sólidas y flexibles acorde la vanguardia del desarrollo sostenible. En este sentido la 
planificación estratégica se ha convertido en una herramienta clave  para mejora continua en la empresa y las personas interesadas en 
saber cómo las empresas pueden reducir el impacto negativo y mejorar sus capacidades. 
La asignatura de Planeamiento Estratégico, está estructurado de tal manera que al final el estudiante, ha desarrollado competencias que 
le permitirán evaluar y analizar la estructura de planes de negocio, planes de cultivo, proyectos productivos, que intervienen en el 
proceso de producción agrícola para aplicar propuestas de estrategias de largo, mediano y corto plazo que fijen el derrotero a resolver 
efectos negativos de la producción basado en metodologías de la agricultura  sostenible. 
El curso comprende cuatro unidades didácticas, programadas en 16 semanas y 16 sesiones teórico-prácticas, que introduce al estudiante  
al conocimiento  del estado de funcionamiento de una actividad de producción agrícola y de acuerdo a su contenido  temático: Historia e 
Importancia de planeamiento estratégico, análisis sistémico de factores internos y externos en la producción, Mercado: diagnostico, 
oferta/demanda agrícola, costos, ventas, Indicadores económicos y financieros, matriz de DAFO, modelación, estrategias potenciales, 
definitivas, tácticas, programa de largo, mediano y corto plazo, modelos de planes estratégicos públicos y privados de empresas del sector 
agrario, esquema del plan de negocio y plan de marketing.  
 
 
 
 



 

III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO 

 
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA NOMBRE DE LA UNIDAD DIDÁCTICA SEM. 

U
N

ID
  

I 

Identifica y analiza los orígenes y evolución de la planificación 
estratégica para la producción agrícola.  MODULO  I: Bases Teóricas para la Planificación Estratégica 

Público – Privada del sector agrario 
1-4 

U
N

ID
 

II
 

Identifica y analiza la importancia de la planificación  estratégica 

para la producción agrícola.  MODULO  II Planificación Estratégica Agraria y Estructura del 

Plan agrario. 
5-8 

U
N

ID
 

II
I 

Identifica y analiza la utilidad de la p. estratégica para el sector 
empresarial público y privado.  

MODULO  III: Análisis de Mercado, Diagnostico, FODA, y  la 
estructura de costos de inversión, indicadores económicos 

financieros.  
9-12 

U
N

ID
 

IV
 

Aplica y resuelve mediante enfoques y modelos técnico científico  

la planificación estratégica agraria para la sostenibilidad agrícola. 
MODULO  IV: Análisis Económico, modelos de planificación 
estatal y privada, planes de negocios y marketing para el sector 

agrario.  
13-16 

 
IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO  
 

N0 INDICADORES 

1  Describe,  conceptos básicos relacionados a la planificación estratégica. 

2  Utiliza, clase presencial y plataforma Google IA, etc, como un ejemplo de planificación estratégica,  analiza las exposiciones de video conferencia 

y los enfoques planificación agraria. 

3 

 Valora y emplea eficientemente conceptos de planes de cultivos y la estructura de un plan estratégico.   

 

4 

Conoce, y utiliza eficientemente los conceptos para identificar un plan de una empresa agraria: diferencia en planificación estatal y privada.  

5 Reconoce, la Estructura la planificación agrícola en cultivos convencionales y orgánicos para un desarrollo sostenible. 

6 Desarrolla, y estructura adecuadamente un diagnóstico para la producción agrícola   

7 Identifica y reconoce un diagnóstico para identificar la problemática de una empresa agraria 

8 

Entiende, y comprende el  análisis FODA como herramienta del plan estratégico 

 

9 

Valora, y Utiliza diversos tipos de planes estratégicos de uso agrícola.  

 

10 Define, y aplica planificación agrícola para la estructura del mercado agrario. 

11 Determina, y Hace uso de Indicadores económicos y financieros utilizados el desarrollo de planes agrarios 

12 Reconoce, diferentes recursos de planificación como  es el  plan de marketing como herramienta del estudio de mercado 

13 Asume, y discute diversos planes estratégicos del sector estatal agrícola. 

14 Aplica, conocimientos adquiridos para desarrollar un Plan de negocios  una herramienta clave para la sostenibilidad empresarial agraria. 

15 Explica,   modelos matemáticos y herramientas de económico- financiero para evaluar el plan de negocios: costos, VAN, TIR, B/C, etc. 

16 Reflexiona, estructura claramente  planes de desarrollo, planes estratégicos, planes de marketing, planes de negocios, plan de cultivos, etc. 



 

V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDÁCTICAS: 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I: Identifica y analiza los orígenes y evolución de la p. estratégica para la producción agrícola. 

SEM. 
CONTENIDOS  ESTRATEGIAS DE LA 

ENSEÑANZA 
PRESENCIAL 

INDICADORES DE LOGRO DE LA 
CAPACIDAD  CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL 

 
 

1 

Sesion1 
EXPLICACIÓN SILABO 
CLASE INTRODUCTORIA 
1. Conceptos básicos planificación,  
2. Historia de la planificación  
3. Planeamiento estratégico  
4. Planeamiento estratégico agrario 
5. Planificación en los sistemas económicos 
6. Características y limitaciones  
7. Origen de la Planificación en el Perú.  
8. Antecedentes P.E. 
9. Recomendaciones OUN/FAO: MINAGRI: desarrollo 

sostenible y sustentable 
10. La responsabilidad social   
11. Social empresarial RSC en la planificación del sector 

agrícola 
Práctica 1: Historia de la  planificación estratégica  en el 
sector agrario 

 

 
Identifica y analiza los orígenes y 
evolución de la planificación estratégica 
para la producción agrícola.  
Determina la importancia de la 
aplicación de la planificación estratégica 
para la producción agrícola. 
Reconoce y comprende la utilidad e 
importancia Histórica de la planificación 
estratégica para el sector empresarial 
público y privado.  
 
 

 
Aplica enfoques y modelos técnico 
científico planificación estratégica para la 
producción agrícola. 
 ▪ Valora  e identificar  planeamiento 
estratégico y su relación con la historia 
para el desarrollo sostenible.  
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para el 
planeamiento estratégico, 
Realiza  trabajo de investigación y prácticas 
aplicativas a la sesión 1. 

 
Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 Presentación de 
diapositivas 

 Data proyector 
(aula) 

 Explicación y 
discusión 

 Presentación 
informe por los 
alumnos 
Uso redes material 
complementario:  

 Uso del Google 
Meet 

Debate dirigido 
(Discusiones) 

 Foros, Chat 
Lecturas 

 Uso de 
repositorios 
digitales 

Lluvia de ideas 
(Saberes previos) 

 Foros, Chat 

 IA: Gemine, 

ChatGPT 

 ESCI, ETC. 

 
 

 
Describe,  conceptos básicos 
relacionados a la planificación 
estratégica. Clase presencial  y  
plataforma Virtual Google Meet, 
Drive, etc, como un ejemplo de 
planificación estratégica,  analiza 
las exposiciones de video 
conferencia y los enfoques 
planificación agraria. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

2 

Sesión 2: El planeamiento estratégico y la planificación 
agraria 
2.1. Tipos de planeamiento estratégico agrario:  
2.2. Planificación en el sistema económico capitalista.  
2.3. Planificación en el sistema económico socialista.  
2.4. Planificación en el sistema económica mixto Tipo de 
planes públicos y privados (actividad empresarial). 
2.5. Avances del planeamiento estratégico en el área 
agrícola: por sectores de producción y por líneas de 
cultivo. 
2.6. Tipo de planes: según sus objetivos (p. desarrollo, plan 
estratégico, p. negocios, p. agrícola, p. cultivo, plan 
operativo, etc.)  
2.7. Tipo de planes: por su temporalidad corto, mediano y 
largo plazo. 
2.8. Tipos de planes; Gobierno Regional, MINAGRI, 
SENASA, AGRORURAL, Cambio Climático, etc. 
Práctica 2: Simulación de la consolidación de empresa en 
el rubro agrario  y sus requisitos para la consolidación de 
la misma.  

 
Identifica y analiza los tipos de 
planificación para el sector público y 
privado en agricultura 
Analiza la importancia de la aplicación de 
la planificación estratégica para la 
producción agrícola. 
Reconoce y comprende la utilidad e de 
los planes de estratégicos en sector 
estatal.  
.  
 
 

 
Analiza planificación para el sector agrario. 
 ▪ Valora  e identificar  planeamiento 
estratégico agrario.   
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para el 
planeamiento estratégico, 
Realiza  trabajo de investigación y prácticas 
aplicativas a la sesión 2. 

 
 
Utiliza, clase presencial y 
plataforma Google IA, etc, como 

un ejemplo de planificación 

estratégica,  analiza las 
exposiciones de video conferencia 

y los enfoques planificación 

agraria. 
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Sesión 3: Métodos y Modélalos de planificación E. 
3.1. Modelación de los planes estratégicos: Diversos 
modelos aplicados al agro 
3.2. Ordenamiento Territorial: Importancia y su aplicación 
al modelo agrario  
3.3. Enfoques; sistémico, Operativo, Normativa, Neoliberal 
y Democrática  
3.4. Planificación por el aspecto espacial: nacional, 
regional, micro-regional, comunal, por cuencas, sub-
cuencas y micro-cuencas, 
3.5. Estructuración y Consolidación de una empresa 
agrícola: explica, simula la constitución de empresa o 
incubadoras de negocios agrícolas(enfoque aprender 
haciendo) 
Practica 3: Elaboración e identificación  de la estructura 
del plan estratégico: Identificación de diversos negocios y 
problemas a solucionar desde enfoque empresarial 
 

 
Identifica y analiza los tipos de planes 
estratégicos para el sector agrario 
Analiza el ordenamiento territorial y su 
relación con la planificación agrícola  
Reconoce y comprende la utilidad e de 
los planes de estratégicos para el 
desarrollo regional.  

 
Estructura modelos de planes para el 
sector agrícola 
 ▪ Valora  e identificar  los enfoques de la 
planificación.   
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para el 
planeamiento estratégico, 
Realiza  trabajo de investigación y prácticas 
aplicativas y estructura del plan estratégico 
sesión 3. 

Valora y emplea eficientemente 
conceptos de planes de cultivos y 
la estructura de un plan 
estratégico.   
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Sesión 4:importancia de planificación  
4.1 Planeamiento del público y privada 
4.1.1. Estructuración del plan estratégico para el sector 
agrario: explica cada una de los partes del plan (misión, 
visión, objetivos, metas, diagnostico, metodología, árbol 
del problema, marco lógico, análisis  
4.1.2. FODA, estratégicas del plan, actividades, 
indicadores,  
4.1.3. Exposiciones y presentación de trabajos encargados. 
Practica 4: Proyecto y programas de desarrollo: 
Planteamiento del problema, misión, visión, objetivos, 
efectos causa, medios y fines, alternativas de solución.  

 
Identifica y analiza la planificación en las 
empresas y en el sector estatal 
Analiza la utilidad de plan estratégico y 
su aplicación.  
Reconoce y comprende la visión y 
misión, diagnostico, FODA de una 
empresa sostenible.   
 

 
Reconoce las partes del plan de desarrollo 
▪ Valora  e identificar  los enfoques de la 
planificación.   
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para el 
planeamiento estratégico, 
Realiza  exposición de un plan estratégico 
para empresa de la región, sesión 4. 

Conoce, y utiliza eficientemente 
los conceptos para identificar un 
plan de una empresa agraria: 
diferencia en planificación estatal 
y privada. 

 

 

EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA   

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 Estudios de Casos 

 Cuestionarios 

 Trabajos individuales y/o grupales 

 Soluciones a Ejercicios propuestos 

 Comportamiento en clase presencial  y chat 
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 CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II: Identifica y analiza la importancia de la planificación  estratégica para la producción agrícola. 

SEM. 
CONTENIDOS  ESTRATEGIAS DE LA 

ENSEÑANZA 
PRESENCIAL 

INDICADORES DE LOGRO DE LA 
CAPACIDAD  CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL 
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Sesión 5: planificación agraria  
5.1. Planificación del sector agraria bajo 
enfoque modelos de Agricultura: tradicional, 
convencional, industrial, agricultura mixta, 
sostenible: explica cada una de los partes del 
plan( misión, visión, objetivos, metas, 
diagnostico, metodología, árbol del problema, 
marco lógico, análisis FODA, estratégicas del 
plan, actividades, indicadores,   
Practica 5: Metodología para elaboración del 
Diagnóstico  situacional para el proyecto 
elegido  

 

 
Identifica la planificación para una 
producción agrícola tradicional y una 
producción sostenible orgánica 
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente el apoyo del diagnóstico 
situacional.   
Reconoce y comprende la visión y misión, 
diagnostico, FODA de una empresa 
sostenible   

 
Reconoce las partes del diagnostico  
▪ Valora  el uso de esta herramienta en la 
planificación 
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para un 
diagnóstico de las empresas.  
Realiza trabajo de investigación de estudio de 
caso de un diagnóstico para el agro, sesión 5. 

 
 
 
 
Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 Presentación de 
diapositivas 

 Data proyector (aula) 

 Explicación y 
discusión 

 Presentación informe 

 
Reconoce, la Estructura la 
planificación agrícola en cultivos 
convencionales y orgánicos para un 
desarrollo sostenible. 
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Sesión 6: Diagnóstico del sector agrario 
6.1. Diagnóstico del sector agrario: Información 
general, Bienes/servicios para negocio/ 
agroecología/ mercado/oferta/demanda local, 
nacional, internacional.  
6.2. Factores limitantes y que enfrenta la 
Planificación Agropecuaria: 
6.1.1. Factores Internos: Producción biológica, 
proceso productivo cíclico, calidad del suelo, 
pendiente, calidad genética de la semilla, 
calidad genética del animal.  
Prácticas 6: Metodología para elaboración del 
Diagnóstico  situacional para el proyecto 
elegido/empresa. 
 

 
Identifica y reconoce la influencia de 
factores internos y externo para el 
desempeño y desarrollo del plan  
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente el apoyo del diagnóstico 
situacional.   
Comprende la importancia de entender el 
estado situacional dela empresa para 
generar cambios y hacer sostenible a un 
negocio.  

 
Aplica un modelo diagnostico a una empresas 
de sector agrícola 
▪ Valora  el uso de esta herramienta en la 
planificación 
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para un 
diagnóstico de las empresas.  
Realiza trabajo de investigación de estudio de 
caso de un diagnóstico para el agro, sesión 6. 

por los alumnos 
Uso redes material 
complementario:  

 Uso del Google 
Meet 

Debate dirigido 
(Discusiones) 

 Foros, Chat 
Lecturas 

 Uso de repositorios 
digitales 

Lluvia de ideas 
(Saberes previos) 
 Foros, Chat 

 IA: Gemine, 

ChatGPT 

 ESCI, ETC. 

  

Desarrolla, y estructura 
adecuadamente un diagnóstico para 
la producción agrícola   
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Sesión 7 factores internos externos 
diagnostico  
7.1. Factores externos o medio ambientales: 
dependencia del clima, eco geográfico, 
abióticos, plagas enfermedades, influencia de la 
estructura, estacionalidad de la producción, 
dependencia del mercado, dependencia de 
precios, dependencias de las políticas 
económicas y agrícolas. 
Práctica 7: Exposición de los avances del plan 
estratégico según la incubadora de negocios 
seleccionada y Planes de negocios.  

Identifica y reconoce la influencia de 
factores internos y externos para el 
desempeño y desarrollo del plan  
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente el apoyo del diagnóstico 
situacional.   
Comprende la importancia de entender el 
estado situacional dela empresa para 
generar cambios y hacer sostenible a un 
negocio.  
 

Aplica un modelo diagnostico a una empresas 
de sector agrícola 
▪ Valora  el uso de esta herramienta en la 
planificación 
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para un 
diagnóstico de las empresas.  
Realiza trabajo de investigación de estudio de 
caso de un diagnóstico para el agro, sesión 7. 

Identifica y reconoce un diagnóstico 
para identificar la problemática de 
una empresa agraria 

 
 
 
 

8 

Sesión 8: Dependencia de los factores de la 
producción, influencia de la intervención del 
hombre, heterogeneidad, diversificación, 
interdependencia y la importancia de la cédula 
de cultivos. 
 
8.1. Análisis FODA 
8.2. Exposiciones y presentación de trabajos 
encargados  
Practica 8. Caso práctico uso del análisis FODA 
para empresas publicas/privadas 

Identifica y reconoce la influencia de 
factores internos y externo para el 
desempeño y desarrollo del plan.  
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente el apoyo del diagnóstico 
situacional.   
Comprende la importancia de entender el 
estado situacional dela empresa para 
generar cambios y hacer sostenible a un 
negocio.  
 

Aplica un análisis FODA herramienta en la 
planificación. 
 
▪ Asume una actitud crítica en el uso de las 
fuentes de información científica para un 
diagnóstico de las empresas.  
Realiza y explica un modelo de FODA, Sesión 8. 

Entiende, y comprende el  análisis 
FODA como herramienta del plan 
estratégico 

 

 

EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA   

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 Estudios de Casos 

 Cuestionarios 

 Trabajos individuales y/o grupales 

 Soluciones a Ejercicios propuestos 

 Comportamiento en clase presencial y chat 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III: Identifica y analiza la utilidad de la p. estratégica para el sector empresarial público y privado. 

SEM. CONTENIDOS  ESTRATEGIAS DE LA 
ENSEÑANZA PRESENCIAL 

INDICADORES DE LOGRO DE 
LA CAPACIDAD  CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL 
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Sesión 9: análisis de mercado y los costos  
9.1. MERCADO Y COSTOS PRODUCCION  
Estructura del Plan de cultivo y riego, cedula de cultivos de 
producción y comercialización. 
Variables para la  Estructura del Plan estratégico de 
marketing para la producción agraria:  
9.2. Variables para la  Estructura del Plan estratégico  y 
plan de marketing para los agro negocios: Marketing Mix,   
9.3. Variables para la  Planificación de Elaboración de 
costos de producción  
Práctica 9: Análisis y estudio de mercado: costos de 
producción/comercialización  y oferta/demanda 
bienes/servicios agrícolas. 

 
Identifica y reconoce la estructura 
Estructura del Plan de cultivo y riego.  
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente mercado y 
estrategias de marketing.  
Comprende la importancia de la 
estructura de costos, en la 
planificación.  

 
Comprende y aplica herramientas para 
el análisis de mercado  
▪ Asume una actitud crítica en el uso de 
las fuentes de información científica 
para el análisis de costos y estudio de 
mercado 
Realiza  matriz de oferta y demanda y 
costos de producción para un cultivo, 
sesión 9. 

 
Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 Presentación de 
diapositivas 

 Data proyector (aula) 

 Explicación y discusión 

 Presentación informe 
por los alumnos 
Uso redes material 
complementario:  

 Uso del Google Meet 
 
Debate dirigido 
(Discusiones) 

 Foros, Chat 
Lecturas 

 Uso de repositorios 
digitales 

Lluvia de ideas (Saberes 
previos) 

 Foros, Chat 

 IA: Gemine, ChatGPT 

 ESCI, ETC. 

 

 
Valora, y Utiliza diversos 
tipos de planes estratégicos 
de uso agrícola.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Define, y aplica planificación 
agrícola para la estructura 
del mercado agrario. 
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Sesión 10 
10.0 MERCADO Y COSTOS PRODUCCION. 
10.1 Estructura del Plan de cultivo y riego, cedula de 
cultivos de producción y comercialización 
10.2. Variables para la  Estructura del Plan estratégico de 
marketing para la producción agraria:  
10.3. Variables para la  Estructura del Plan estratégico  y 
plan de marketing para los agro negocios: Marketing Mix,   
10.4. Variables para la  Planificación  
10.5. Elaboración de costos de producción  
Práctica 10: análisis e interpretación del estudio de 
mercado oferta/demanda de productos agrícolas.  

 
Identifica y reconoce la estructura del 
mercado y los costos producción 
proyectos agrarios 
Analiza la utilidad de plan estratégico 
específicamente mercado y estrategias 
de marketing.  
Comprende la importancia de la 
estructura de costos, en la planificación.  

 
Comprende y aplica herramientas 
para el análisis de mercado  
▪ Asume una actitud crítica en el uso 
de las fuentes de información 
científica para el análisis de costos y 
estudio de mercado 
Realiza  matriz de oferta y demanda y 
costos de producción para un cultivo, 
sesión 10. 

Sesión 11: Indicadores económicos y financieros 
utilizados el desarrollo de planes agrarios 
11.1. Indicadores económicos y financieros utilizados el 
desarrollo de planes agrarios públicos y privados (variables 
financieras para oferta/demanda, costos fijos, costos 
variables, venta de producción y rentabilidad). 
Practica 11; costos de producción/comercialización de 
productos agrícolas.  

Identifica y reconoce diversos 
indicadores económicos que se aplican 
a la planificación de agraria.  
Analiza la utilidad de los indicadores 
económicos y financieros  
Comprende la importancia de la 
estructura de costos y su relación con 
indicadores económicos, financieros.  

Comprende y aplica herramientas e 
indicadores financieros y económicos  
▪ Asume una actitud crítica en el uso 
de las fuentes de información 
científica para el análisis de costos y 
estudio de mercado 
Realiza  matriz de oferta y demanda y 
costos de producción y su relación 
con los indicadores económicos, 
financieros, sesión 11. 

Determina, y Hace uso de 
Indicadores económicos y 
financieros utilizados el 
desarrollo de planes agrarios 
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Sesión 12: análisis de plan de marketing  
12.1. Presentación y Exposición de trabajos de Plan de 
estudio de mercado: oferta/demanda, costos de 
producción y comercialización, estrategias de marketing,  
Practica 12: planificación estratégica: Plan de marketing 

Identifica y reconoce diversos 
indicadores económicos que se aplican 
a la planificación de agraria.  
Analiza la utilidad de los indicadores 
económicos y financieros  
Comprende la importancia de la 
estructura del mercado y su relación 
con el plan de marketing  
 

Comprende y aplica herramientas e 
indicadores financieros y económicos  
▪ Asume una actitud crítica en el uso 
de las fuentes de información 
científica para el análisis de costos y 
estudio de mercado 
Realiza  matriz de oferta y demanda y 
costos de producción y su relación 
con los indicadores económicos, 
financieros, sesión 12. 

 
 
Reconoce, diferentes recursos 

de planificación como  es el  

plan de marketing como 
herramienta del estudio de 

mercado. 

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 Estudios de Casos 

 Cuestionarios 

 Trabajos individuales y/o grupales 

 Soluciones a Ejercicios propuestos 

 Comportamiento en clase presencial y chat 
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 CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV: Aplica y resuelve mediante enfoques y modelos técnico científico  la planificación estratégica agraria para la sostenibilidad agrícola. 

SEM. CONTENIDOS  ESTRATEGIAS DE LA 
ENSEÑANZA 
PRESENIAL 

INDICADORES DE LOGRO 
DE LA CAPACIDAD  CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL 
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Sesión 13   
13.0. Análisis de la planificación estratégica del 

sector agraria:  
13.1. Plan estratégico de desarrollo MINAGRI, 

INIA, SENASA, AGRORURAL., UNFSC, GR-
LIMA,  

13.2. Elaboración de plan de negocios: estructura, 
diagnostico, mercado, costos,  indicadores 
económicos/financieros. 

Práctica 13: Encuesta: Determinar las 
problemática en empresas agrarias de la región 
Lima, para plantear planes de negocio 
 

 
Comprende claramente cómo se estructura un 
plan estratégico para el sector estatal y 
empresarial.  
Analiza  diversos estudios de caso y planes en 
desarrollo del sector agrario.  
Analiza cómo se desarrolla planes de negocio 
según política actual del gobierno  y desde un 
enfoque técnico- científico.  

 
Comprende y aplica herramientas de manera 
práctica para el desarrollo de un plan 
estratégico.  
▪ Asume una actitud crítica y aplica la lógica 
para evaluar los   planes del sector agrario 
Diferencia claramente diversos tipos de planes 
agrarios.  
Aplica herramientas: económico financiero a 
un plan de negocios. 

 
Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 Presentación de 
diapositivas 

 Data proyector 
(aula) 

 Explicación y 
discusión 

 Presentación 
informe por los 
alumnos 
Uso redes 
material 
complementario:  

 Uso del Google 
Meet 

Debate dirigido 
(Discusiones) 

 Foros, Chat 
Lecturas 

 Uso de 
repositorios 
digitales 

Lluvia de ideas 
(Saberes previos) 

 Foros, Chat 

 IA: Gemine, 

ChatGPT 

 ESCI, ETC. 

 
 

 
Asume, y discute diversos 

planes estratégicos del 

sector estatal agrícola. 
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Sesión 14:  
14.0. Plan de negocios,  
14.1 conceptos básicos para la elaboración del 
plan negocios: identificación y priorización de los 
problemas agrícolas, diagnósticos, estudio de 
mercado oferta/demanda, ingeniería, costos, 
indicadores económicos de evaluación del plan: 
Demanda/Oferta, B/C, costo-efectividad, VAN, 
TIR, Sensibilidad, impacto ambiental,  etc.  
Práctica 14: Análisis económico: de plan físico y 
financiero para el plan estratégico sector público 
y privado 

 

 
Comprende claramente cómo se estructura un 
plan estratégico para el sector estatal y 
empresarial.  
Analiza  diversos estudios de caso y planes en 
desarrollo del sector agrario.  
Analiza cómo se desarrolla planes de negocio 
según política actual del gobierno  y desde un 
enfoque técnico- científico.  

 
Comprende y aplica herramientas de manera 
práctica para el desarrollo de un plan 
estratégico  
▪ Asume una actitud crítica y aplica la lógica 
para evaluar los   planes del sector agrario 
Diferencia claramente diversos tipos de planes 
agrarios.  
Aplica herramientas:  económico financiero a 
un plan de negocios 

 
Aplica, conocimientos 

adquiridos para desarrollar 

un Plan de negocios  una 
herramienta clave para la 

sostenibilidad empresarial 

agraria... 
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Sesión 15. Estudio de mercado oferta/demanda 
del plan de negocios. 
15.5.  Estudio de mercado oferta/demanda, 
ingeniería, costos, indicadores económicos de 
evaluación del plan: Demanda/Oferta, B/C, costo-
efectividad, VAN, TIR, Sensibilidad, impacto 
ambiental,  etc.  
Práctica 15: elaboración de un plan de negocio 
para la empresa o incubadora seleccionada para 
cultivos del ámbito regional (físico financiero 
. 

 

 
Comprende claramente cómo se estructura un 
plan estratégico: ingeniería proyectos, mercado, 
costos, indicadores de evaluación.  
Analiza  diversos estudios de caso y planes en 
desarrollo del sector agrario.  
Analiza cómo se desarrolla planes de negocio 
según política actual del gobierno  y desde un 
enfoque técnico- científico.  

 
Comprende y aplica herramientas de manera 
práctica para el desarrollo de un plan 
estratégico. 
 
Aplica herramientas: económico financiero a 
un plan de negocios. 
Presenta trabajo: plan de negocios 
estructurado.  

 
Explica,   modelos 

matemáticos y 

herramientas de 
económico- financiero para 

evaluar el plan de 

negocios: costos, VAN, 
TIR, B/C, etc. 
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16.1. Estudio de casos planes de negocio. 
16.2. Presentación del informe final del plan de 
negocios  desarrollados: Excel, Word y PDF.   
Práctica 16: exposiciones grupales: estudio de 
caso  planificación estratégica sostenible  
 

Comprende claramente cómo se estructura un 
plan estratégico: ingeniería proyectos, mercado, 
costos, indicadores de evaluación.  
Analiza  diversos estudios de caso y planes en 
desarrollo del sector agrario.  
Analiza cómo se desarrolla planes de negocio 
según política actual del gobierno  y desde un 
enfoque técnico- científico.  

Comprende y aplica herramientas de manera 
práctica para el desarrollo de un plan 
estratégico. 
 
Aplica herramientas: económico financiero a 
un plan de negocios. 
Presenta trabajo: plan de negocios 
estructurado.  

 
Reflexiona, estructura 
claramente  planes de 

desarrollo, planes 

estratégicos, planes de 
marketing, planes de 

negocios, plan de cultivos, 

etc.  

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 Estudios de Casos 

 Cuestionarios 

 Trabajos individuales y/o grupales 

 Soluciones a Ejercicios propuestos 

 Comportamiento en clase presencial y chat 

 



 

VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS 

Se utilizarán todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas programados. Básicamente serán:  

6.1. Teoría 

Para una mejor comprensión del curso debe tenerse presente lo siguiente: 

 El docente realizará las disertaciones tipo  clase magistral, de preferencia desarrollara temas específicos y de mayor 

importancia, debiendo el alumno complementar la información recibida mediante la lectura de la bibliografía 
recomendada. 

 Durante el desarrollo de las clases se fomentará la participación activa de los estudiantes mediante preguntas y 
respuestas en forma individual. 

 Se promoverá el auto aprendizaje investigación uso de TIC y consulta bibliográfica. 

6.2. Práctica 
       Las clases prácticas serán desarrolladas así: 

 Complementación de los tópicos tratados en las clases teóricas, los alumnos realizarán prácticas grupales en aula y 
campo de los temas disertados en clase  

 Proyección de diapositivas para ampliar los conocimientos mediante visualización de temas específicos. 

 Prácticas de campo: cada alumno llevará un trabajo de investigación científico experimental en parcela 

demostrativa de cultivos priorizados en clase. 

 Prácticas de campo:  

     Primera visita:  INIA Donoso Modulo II 
     Segunda visita:  Fundo Interior de pais (Modulo III) 

6.3. Medios y Plataformas Virtuales 

 Casos prácticos, Pizarra interactiva 

 Google Meet, Repositorios de datos 

6.4. Medios informáticos 

 Computadora, Tablet, Celulares, Internet, IA: CHATPGT, Gemine, RESEARCH

VII. EVALUACIÓN: 

La Evaluación es inherente al proceso de enseñanza aprendizaje y será continua y permanente. Los criterios de evaluación son de 

conocimiento, de desempeño y de producto. 

Evidencias de Conocimiento. 

 La Evaluación será a través de pruebas escritas y orales para el análisis y autoevaluación. En cuanto al primer caso, medir la 
competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, 
relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una afirmación, describe las refutaciones en contra de 
dicha afirmación, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de 
establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulación de hipótesis, respuesta a situaciones, etc. 

 En cuanto a la autoevaluación permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para corregir o mejorar. 

 Las evaluaciones de este nivel serán de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su argumentación. 
Evidencia de Desempeño. 

 Esta evidencia pone en acción recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos; todo ello en una integración 
que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teóricamente la práctica y 
evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observación en torno a cómo se actúa en situaciones impredecibles. 

 La evaluación de desempeño se evalúa ponderando como el estudiante se hace investigador aplicando los procedimientos y 
técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participación asertiva. 
Evidencia de Producto. 

 Están implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del producto, sino que tiene que 
ver con el campo de acción y los requerimientos del contexto de aplicación. 

 La evaluación de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo final. 

 Además, se tendrá en cuenta la asistencia como componente del desempeño, el 30% de inasistencia inhabilita el derecho a la 
evaluación. 

 

VARIABLES PONDERACIONES 
UNIDADES DIDÁCTICAS DENOMINADAS 

MÓDULOS 

Evaluación de Conocimiento 30 % 

El ciclo académico comprende 4 Evaluación de Producto 35% 

Evaluación de Desempeño 35 % 
 

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de 
cada módulo (PM1, PM2, PM3, PM4) 
 

𝑃𝐹 =  
𝑃𝑀1 + 𝑃𝑀2 + 𝑃𝑀3 + 𝑃𝑀4
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