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Il. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura corresponde al Area de Estudios de Formacién Profesional Especializada -
Complementarios Especializados (Electivos), siendo de caracter tedrico practico. Se propone desarrollar
en el alumno, competencias que le permitiran fundamentar que el Marketing y Comercio Exterior se
refiere al conocimiento de técnicas sistematizadas y dispositivos legales para la dinamizacién de las
oportunidades de acceso de productos a los mercados internacionales y conducir la oferta y demanda
mundial de bienes y servicios acrecentando las inversiones empresariales. Competencias que
sustentaran las capacidades profesionales del Ingeniero Pesquero.

El contenido tematico de la asignatura comprende: El Marketing, su historia. Funciones — Investigacion
de mercados - Planeamiento de productos — Fijacion de precios. Publicidad y promociéon —
Comercializaciéon y distribucion — EI Marketing Internacional. Teorias de investigacién de mercados
internacionales. Fijacion de precios internacionales. Publicidad y promocidn internacional. Canales y
logistica internacional. Legislacién y Finanzas internacionales. Servicios institucionales y privados para
apoyo del comercio nacional y mundial. Esta planteada para un total de dieciséis semanas, en las cuales
se desarrollardn cuatro unidades didacticas, con 16 sesiones de clases tedrico-practicas, que introducen
al estudiante desde el punto de vista del Marketing y Comercio Exterior, a la tecnologia pesquera.




lll. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA

NOMBRE DE LA UNIDAD DIDACTICA

SEMANAS

UNIDAD
|

A fin de establecer metas y objetivos para el
estudio del Marketing, analiza, interpreta y
explica las diferencias y similitudes entre
conceptos del Marketing, su comportamiento y

aplicacién en organizaciones empresariales.

ASPECTOS GENERALES DEL
MARKETING

1-4

UNIDAD
]

A fin de establecer competencias del ingeniero
pesquero en el ambito empresarial, analiza,
interpreta y explica conceptos y caracteristicas
de las variables intervinientes en la
mercadotecnia a fin de aplicar estrategias y

cumplir con objetivos en las empresas.

MIX DEL MARKETING

5-8

UNIDAD
1]}

Tomando como base conceptos del Marketing
y comercio exterior, evalla, analiza y discrimina
técnicas y procedimientos en el pais principal
de la empresa, para disefar estrategias de

internacionalizacion del comercio.

MARKETING \( COMERCIO
INTERNACIONAL

9-13

UNIDAD
v

A fin de establecer planes de comercio exterior
coherente y viable analiza, explica y propone
disefios de planes de Marketing haciendo uso
de las variables que intervienen en Marketing

internacional.

SEGMENTACION 'Y MIX DEL
MARKETING INTERNACIONAL

14-16




IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 Discute e interpreta el concepto del marketing, previo analisis.

2
Analiza e interpreta el concepto del mercado y su comportamiento.
Explica procesos y procedimientos para la investigacion de mercado.

4
Disefa y explica estrategias para la segmentacion de mercados.

5 Analiza e interpreta conceptos del producto y su ciclo de vida. Se basa en bibliografia
validada.

6 Establece estrategias para la fijacién de precios de los productos. Se basa en bibliografia
validada.

7 Explica los canales de distribucion que se utilizan en el mercado. Se basa en bibliografia
validada.

8 Disefa y construye estrategias de promocién y publicidad. Se basa en bibliografia
validada.

9 Explica las teorias del comercio internacional. Se basa en bibliografia validada.

10 Analiza y explica las politicas que se aplican en el comercio internacional. Se basa en
bibliografia validada.

11 Explica el proceso de la investigacion de mercados internacional. Se basa en bibliografia
validada.

12 Analiza y explica los conceptos de exportacion e importacion. Se basa en bibliografia
validada.

13 Explica los términos utilizados en el comercio internacional. Se basa en bibliografia
validada.

14 Analiza y explica las ventajas de la internacionalizacion y el acceso de las empresas al
mercado internacional. Se basa en bibliografia validada.

15 . S : L .
Explica el proceso del MIX del Marketing internacional. Se basa en bibliografia validada.

16 Analiza y explica el proceso de elaboracioén del plan de Marketing. Se basa en bibliografia

validada




V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

Unidad Didactica I: ASPECTOS GENERALES DEL MARKETING

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: A fin de establecer metas y objetivos para el estudio del Marketing, analiza, interpreta y explica las diferencias y
similitudes entre conceptos del Marketing, su comportamiento y aplicacion en organizaciones empresariales.

Semana Contend® Estrategias Indicadores de logro de la
Conceptual Procedimental Actitudinal Didacticas capacidad
El Marketing: conceptos, historia | Discute e interpreta el | Participa activamente, en Discute ideas para desarrollar
1 e importancia. Ambiente del concepto del marketing, | la busqueda de conocimientos  sobre el
marketing. previo analisis informacion relacionado Marketing y su importancia
al tema de marketing. Expositiva en el sector
El Mercado: conceptos y Analiza e interpreta el | Propicia estrategiasparael | 5 yso de Analiza el mercado, su
clasificacion. Mix del marketing concepto del mercado y su | entendimiento de teorias diapositivas clasificacion y el
2 El mercado del consumidor. comportamiento de mercado 'y SU | pebate dirigido comportamiento de  sus
Comportamiento del comportamiento. o Foros componentes.
consumidor. Lecturas
Investigacidon y segmentacién de | Disefia y explica estrategias, Comparte y discute oUso de Analiza y entiende los
mercado: conceptos, procesosy | procesos, procedimientos experiencias en el disefio repositorios procesos para la
3 clases. para la investigacion y de investigacion y digitales investigacion de mercados y
segmentacion de mercados segmentacion de Lluvia de ideas su segmentacion.
mercado.
Evaluacién del primer médulo: Desarrolla y expone trabajo Puntualidad y Investiga  informacion vy
4 Prueba escrita con 10 preguntas | monografico. participacion en grupos de analiza para el desarrollo de

y respuestas multiples

trabajo

trabajo monografico.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DEL CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DEL PRODUCTO

EVIDENCIA DEL DESEMPENO

Pruebas en Red o presencial con 10
preguntas, para analisis y comprension
sobre conceptos de Marketing, mercado,
investigacidon y segmentacién de mercados

Presentacion de casos resueltos en equipos de trabajo.
Presentacion de trabajos de campo.

Organiza trabajos grupales, para el proceso
ensefianza — aprendizaje, teniendo en consideracion
la importancia del curso para el conocimiento del
comportamiento del mercado en el sector.




Unidad Didactica Il: MIX DEL MARKETING

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: A fin de establecer competencias del ingeniero pesquero en el ambito empresarial, analiza, interpreta y explica
conceptos y caracteristicas de las variables intervinientes en la mercadotecnia a fin de aplicar estrategias y cumplir con objetivos en las empresas.

Semana Contenidos Estrategias Indicadores de logro de la
Conceptual Procedimental Actitudinal Didacticas capacidad
El Producto: conceptos, Analiza e interpreta | Participa activamente, en la Discute y analiza ideas para
5 clasificacion y ciclo de vida del conceptos del producto y | busqueda de informacion desarrollar conocimientos
producto. Mezcla y lineas de su ciclo de vida relacionado al tema del MIX sobre el producto, lineas y ciclo
productos. de Marketing Expositiva de vida.
El Precio: conceptos e Establece estrategias para | Propicia estrategias de o Uso de Analiza y evalua los factores
importancia. Fijacion de precios. | la fijacion de precios de trabajo para la comprension diapositivas para la fijacién de precios de
6 Factores que influyen en los los productos de la mezcla de las 4P del Debate dirigido los productos en el mercado.
precios. Ley de oferta 'y Marketing. o F& as
demanda Lecturas
La Plaza: distribucion y canales Explica los canales de | Comparte y discute | 5 yUso de Discrimina  conceptos vy
de distribucidn. distribucién que se utilizan | experiencias de los trabajos repositorios determina  estrategias de
7 Promocion: Publicidad. en el mercado. Disefia y | sobre el MIX del marketing digitales ventas con conocimientos de
Estrategias de ventas. construye estrategias de | en exposicion. Lluvia de ideas promocion y publicidad
promocion y publicidad S
Evaluacién del segundo médulo: | Desarrolla y expone Puntualidad y participacion Investiga informacidén y analiza
8 Prueba escrita con 10 preguntas | trabajo monografico en grupos de trabajo para el desarrollo de trabajo
y respuestas multiples monografico

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DEL CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DEL PRODUCTO

EVIDENCIA DEL DESEMPENO

Pruebas en Red o presencial con 10
preguntas, para analisis y comprension
sobre conceptos del MIX del Marketing

Presentacion de casos resueltos en equipos de trabajo.
Presentacion de trabajos de campo.

Organiza trabajos grupales, para el proceso ensefianza
— aprendizaje, teniendo en consideracion la
importancia del curso para evaluar, analizar y
establecer estrategias haciendo uso de las variables
del MIX del Marketing.




Unidad Didactica 1ll: MARKETING Y COMERCIO INTERNACIONAL

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Ill: Tomando como base conceptos del Marketing y comercio exterior, evalda, analiza y discrimina técnicas y
procedimientos en el pais principal de la empresa, para disefiar estrategias de internacionalizacion del comercio.

Contenidos . .
Semana Estrategias Indicadores de logro de la
Conceptual Procedimental Actitudinal Didacticas capacidad
Marketing internacional: Explica las teorias del comercio | Participa activamente, en Discute y analiza ideas para
Teorias del comercio internacional la busqueda de desarrollar conocimientos
9 internacional. Teoria de informacion relacionado al sobre el Marketing
Porter. Ambiente del Marketing internacional . internacional.
. Expositiva
marketing global. o
- - z ” e — H o Usode ; ; o
Politica del comercio Analiza y explica las politicas Propicia estrategias de di iti Analiza y discute las politicas
. . . . . ) iapositivas . .
internacional. La organizacién | que se aplican en el comercio trabajo para entender las P . existentes en el comercio
10 : E ! . o ! Debate dirigido ) :
Mundial del comercio. La internacional politicas que existen en el Foros internacional
. 3 . . o
evolucidn del comercio comercio exterior.
. . Lecturas
internacional. Uso d
- . X 3 o oUso ae .
Investigacién de mercados Explica el proceso de la | Discute en laexposicion s itorios Evalia el proceso de la
11 internacionales. Seleccion de | investigacion de mercados | de trabajos académicos digitales investigacion de mercados
mercados. Exportacion e internacional. f X internacionales, la
: > Lluvia de ideas S L
importacion exportacién e importacion.
Evaluacién del tercer médulo: | Desarrolla 'y expone trabajo Puntualidad y Investiga  informaciéon vy
12 Prueba escrita con 10 monografico participacion en grupos de analiza para el desarrollo de

preguntas y respuestas
multiples

trabajo

trabajo monografico

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DEL CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DEL PRODUCTO

EVIDENCIA DEL DESEMPENO

Pruebas en Red o presencial con 10
preguntas, para analisis y comprension
sobre conceptos del Marketing y comercio
internacional

Presentacion de casos resueltos en equipos de trabajo.
Presentacion de trabajos de campo.

Organiza trabajos grupales, para el proceso
ensefianza — aprendizaje, teniendo en consideracion
la importancia del curso para la internacionalizacion
de las empresas en el mercado exterior.




Unidad Didactica IV: SEGMENTACION Y MIX DEL MARKETING INTERNACIONAL

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: A fin de establecer planes de comercio exterior coherente y viable analiza, explica y propone disefios de planes de

Marketing haciendo uso de las variables que intervienen en Marketing internacional.
Semana Contenidos Estrategias Indicadores de logro de la
Conceptual Procedimental Actitudinal Didacticas capacidad

Segmentacion de mercados. Explica los términos utilizados | Participar activamente, Discute y reconoce los
Flujos fijos y documentacion en en el comercio internacional en la busqueda de términos actualizados del

13 el comercio internacional. Los informacion sobre los comercio internacional
términos internacionales del términos internacionales
comercio (INCOTERMS) del comercio.
La empresa internacional. Analiza y explica las ventajas | Propiciar estrategias de Expositiva Analiza 'y evalta el
Ventajas de la de la internacionalizacién y el | trabajo para entenderel | © Uso de comportamiento de los

14 internacionalizacidn. Acceso a acceso de las empresas al comportamiento de los diapositivas elementos intervinientes en
los mercados internacionales mercado internacional factores que intervienen | Debate dirigido el MIX del Marketing

en el MIX del Marketing | ©Foros internacional
internacional Lecturas

MIX del marketing internacional. | Explica el proceso del MIX del | Debatir en la exposicién | ©UsO df’ _ Explica el proceso del MIX del
Regulacién y promocién del Marketing internacional y de trabajos académicos repgsjtgrios Marketing internacional

15 comercio exterior propone y elabora planes de digitales Analiza y explica el proceso
Plan de Marketing: concepto y Marketing Lluvia de ideas de elaboracién del plan de
proceso de elaboracion Marketing
Evaluacién del cuarto maédulo: Desarrolla y expone trabajo Puntualidad y Investiga  informaciéon vy

16 Prueba escrita con 10 preguntas | monografico participacion en grupos analiza para el desarrollo de

y respuestas multiples

de trabajo

trabajo monografico

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DEL CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DEL PRODUCTO

EVIDENCIA DEL DESEMPENO

Pruebas en Red o presencial con 10
preguntas, para analisis y comprension
sobre terminologias internacionales del
comercio y planes de marketing.

Presentacion de casos resueltos en equipos de trabajo.
Presentacion de trabajos de campo.

Organiza trabajos grupales, para el proceso ensefianza
— aprendizaje, sobre temas de terminologias
internacionales del comercio y planes de marketing.




VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

1. MEDIOS ESCRITOS
= Separatas con contenido tematico
= (Casos practicos
= Repositorio de datos
= Servicios telematicos: Sitios Web, Correos electrénicos, Foros, etc.

2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS
e Pizarray plumones
e Proyector multimedia
e Videos y diapositivas

3. MEDIOS INFORMATICOS
= Computadora, Tablet, Celulares
= WiFi
= |nternet

VIl. EVALUACION

1. Evidencias del Conocimiento.
La evaluacion sera a través de pruebas orales y escritas con 10 preguntas objetivas y
respuestas multiples, para medir la competencia a nivel de analisis, comprensidn,
identificacion, relacién, sobre conceptos del marketing y el comercio exterior.

2. Evidencia del desempeiio.
El estudiante, haciendo uso de los recursos cognitivos, tendra la capacidad de relacionar
los casos practicos con las diversas teorias del marketing y el comercio exterior.

3. Evidencia del Producto.
El estudiante estard en capacidad de resolver casos practicos y su aplicaciéon en el
contexto del marketing y el comercio exterior, ademas se tomara en cuenta la calidad y
la entrega oportuna de los trabajos para su exposicion. La asistencia del estudiante se
considerara de acuerdo a la normatividad vigente.

UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS MODULOS
Evaluacién del Conocimiento 30% El ciclo académico
Evaluacion del Producto 35% comprende 4 médulos
Evaluacién del Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada
modulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

e PM1 + PM2 + PM3 + PM4
N 4

Nota importante: Se tendrd en cuenta la asistencia como componente del desempenio, el
30% de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.
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