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SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura de Naturaleza Tedrica — Practica de formacion general. Estudia la micro y macro
economia que influyen en el estado nutricional de los individuos, poblaciones y la relacion
entre el crecimiento econdmico, distribucién de ingresos. Aspectos sobre la globalizacion
de la economia. Teoria de la oferta y de la demanda, caracteristicas de la demanda de
productos alimentarios. Teoria de abastecimiento, econometria, equilibrio, elasticidades y
la situacién global de la economia y politica alimentaria. Relaciones entre economia

nutricion y viceversa. Produccion, precios e ingresos de los agentes econdmicos.

CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

UNIDAD IV

global y la comercializacién analizando su uso.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTIVA NOMBRE DE LA UNIDAD SEMANAS
DIDACTIVA
__ | Teniendo en cuenta situaciones presentes en INTRODUCCION A LA 1-4
o | el contexto actual describe la evolucién de la ECONOMIA, DEMANDA,
<9t Ciencia Econémica, asi como la demanda, OFERTA'Y ELASTICIDAD.
% oferta y elasticidad en diferentes realidades.
TEORIA DELCONSUMIDOR | 5-8
En base a ejemplos dados define y analiza el Y DE LA PRODUCCION
: comportamiento de los consumidores y de la
<Dt produccién en la actual economia.
Z
)
TEORIA DE COSTOS Y 9-12
COMPETENCIA PERFECTA
— | Después de la lectura de varios ejemplos E IMPERFECTA
9( define y analiza la teoria de costos y de la
O | competencia perfecta e imperfecta en la
% actual economia.
LA ECONOMIA 13-16
Después de leer una separata referente al tema GLOBALY
determina el contexto econdmico en la economid COMERCIALIZACION.




Iv. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDAD AL
FINALIZAR EL CURSO

1 Compara los micro y macro aspectos de la Economia en base a La Teoria
Econdmica.

2 Explica la demanda

3 Explica la oferta

4 Analiza laimportancia del equilibrio de mercado, la elasticidad, precio, ingresoy
cruzada de la
demanda

5 Define la utilidad y curvas de indiferencia

6 Desarrolla la Teoria del consumidor.

7 Define la Teoria del consumidor

8 Define la Teoria de la produccion

9 Conoce las caracteristicas de las isocuantas

10 Analiza la Teoria de la produccién

11 Analiza los Costos de produccion

12 Define la Competencia perfecta e imperfecta

13 Describe el crecimiento econdmico y lo refleja lo aprendido.

14 Categoriza el comercio internacional, determinando sus caracteristicas.

15 Diferencia las importaciones y exportaciones en el pais, precisando sus
caracteristicas.

16 Explica las restricciones al comercio internacional, mostrando su influencia.




V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA | : Teoria Economica, la demanda, oferta y elasticidad.
SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA | Indicadores de logro de
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA | lacapacidad
La teorfa econémica: Microeconomia, macroeconomia. Experimenta el problema de la escasez, e Participa activamente |Clases Compara los micro y
1 Significado de la Teoria dePrecios. evaluando los conceptos de mercado, precios y en clase y respeta la Expositivas macro aspectos de la
equilibrio. 8gmlo;ﬁer%i SUS |(docentefalumno) | Economia en base a La
P ' Teoria Econdmica
Debate dirigido | Capitalista y Socialista.
- En clases
< La ley de la demanda. El ceteris paribus. Gastodel Elabora la curva de la demanda, evaluando los Explica la demanda
(&) 2 consumidor. principales factores que influyen sobre la demanda
— e Elabora la curva de
L_) demanda.
< La ley de la oferta. Funcion oferta del mercado. Ingreso Elabora la curva de oferta e investiga el L Explica la oferta
(] del productor. comportamiento del mercado Analisis de
- |3 « Elabora la curva de | Lecturas
(@] oferta Seleccionadas
Repositorios
2 digitales
e El Mercado: Equilibrio de mercado. Reconoce y explica el equilibrio del . Eg&ﬁgﬁgi stableeeJ Lluvia deideas | !dentifica el equilibrio
2 4 5 mercado, elasticidad, eficiencia, inestable. Intercambio de | del mercado yrealiza
S Evaluacion equidad y costo marginal. ideas gjercicios.
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
Estudio de casos. Trabajos individuales y/o grupales. « Comportamiento en clase
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
Cuestionarios Soluciones a ejercicios propuestos individuales o grupales

EL I CICLO DEL CURSO DE ECONOMIA Y COMERCIALIZACION DE LOS ALIMENTOS SE DESARROLLARA LA TEORIA'Y PRACTICA EN EL AULA 106 DE LA ESCUELA PROFESIONAL DE BROMATOLOGIA Y NUTRICION




UNIDAD DIDACTICA 2

Teorfa de la utilidad
Definicion y caracteristicas de las curvas de
indiferencia.

Elabora las curvas de
indiferencia de un consumidor

Equilibrio del consumidor, teoria de la indiferencia

Elabora el mapa de preferencias,
su restriccidn presupuestal para
encontrar el equilibrio.

El efecto renta o ingreso.
El efecto precio o sustitucion.Los
bienes de Giffen.

Distingue el efecto
sustitucion del efecto ingreso,
cuando varfa el

precio de un bien.

Definicion, funcion y etapas de produccion.Definicion y

tipos de insumos.
Producto total, medio y marginal.

Evaluacion

Elabora las curvas de la produccion.
Distingue las tres etapas de
la produccidn.

Analiza |a teoria
de la utilidad
marginal

Reconoce como
alcanza el
equilibrio un
consumidor.

Define el efecto de
renta, precio

Reconoce el
equilibrio del
productor.

Clases
Expositivas
(docentefalumno)

Debate dirigido
clases

Analisis de
Lecturas
Seleccionadas R
epositorios
digitales

Lluvia de ideas
Intercambio de
ideas

Define la utilidad y
curvas de indiferencia

Desarrolla la Teoria
del consumidor.

Define la Teoria del
consumidor

Define la Teoria de la
produccién

Estudio de casos.

Cuestionarios

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

Trabajos individuales y/o grupales.

Soluciones a ejercicios propuestos

« Comportamiento en clase
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
individuales o grupales
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UNIDAD DIDACTICA 3

Definicion y caracteristicas de la curva de
isocuantas.

Investiga las caracteristicas
de las isocuantas.

10

La tasa marginal de sustitucion técnica.

Distingue la tasa marginal de sustitucion
técnica.

11

Definicion y clases de costos a corto y
largo plazo

Determinacion de los costos totales,
unitarios y marginales.

Construye las curvas de costo total, promedio y
marginal de corto y de largo

Reconoce las curvas de costos unitarios.

12

La curva de la demanda para la empresa en
competencia perfecta e imperfecta
La maximizacion de los beneficios.

Demuestra cdmo se determinan el precio y
la produccion en una industria
competitiva.

Define las
caracteristicas
de las

isocuantas.

Define la tasa marginal

Analiza la relacion
entre laproduccion

y el trabajo
utilizado

por una empresa a
corto y alargo plazo.

Conoce las

Clases caracteristicas de las
Expositivas Isocuantas
(docente/alumno)

Analiza la Teoria de la
Debate dirigido | produccion
clases

Andlisis de Analiza los Costos de
Lecturas produccion
Seleccionadas

Repositorios

digitales

Define la Competencia

Lluvia de ideas perfecta e imperfecta

Intercambio de

Estudio de casos.

Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales.

Soluciones a ejercicios propuestos

Evallia como las empresas en ocasiones Deduce la ideas
Evaluaciones cierran temporalmente y despiden a competenciaperfecta e
trabajadores. imperfecta
EVALUACION DE LA UNIDAD
DIDACTICA

« Comportamiento en clase
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
individuales o grupales
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV : LA ECONOMIA GLOBAL Y COMERCIALIZACION

SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA | Indicadores de logro
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA | de lacapacidad
13 Crecimiento econémico mundial y Analiza en base a lectura y debate sobre el ritmo que se e Analizala diferencia | Clases Conoce los motivos
nacional incrementa la produccion de bienes y servicios durante un econdmica nacional y | Expositivas e influencia del
periodo determinado, mundial y nacional, motivos e influencia a mundial (docentefalum crecimiento
nivel de vida de la poblacién no) econdmico en la
< Seb poblacién
ebate
< 14 Comercio internacional. Definir y descrihir los patronesy tendencias del comercio e Valorar la dirigido Categoriza el comercio
i0i i i i , , lases internacional
O Que es el comercio internacional Porque internacional importancia de tener c : ;
— se desarrolla el comercio | P basi o determinando sus
— internacional 0S conceptos basicos| Analisis de | caracteristicas.
QO de una economia en | Lecturas
<C un panorama global. Seleccionada
9 15 Importaciones y exportaciones e Valorar la sRepositorios Diferencia las
() Ventajas e importancia del comercio Diferenciar  y explicar lasimportaciones y importancia de tener digitales importaciones y
N internacional. exportaciones los conceptos de Liuvia de id exportaciones en el pals,
importaciones uvia de10eas | nracisando sus
<DE exportaciones :ggcs:amblo de | caracteristicas.
— 16 . - . " - " , Explica las restricciones
= Restricciones al comercio internacional. Describir las restricciones alcomercio internacional. al Eomercio
D Presentacion de casos. Describir el panorama actualdel pais. e Valorarla internacional, mostrando
Panorama al 2023 TLC. |mp?rtanc||a de su influencia.
evaluar e
Evaluaciones. panorama actual
del pais al 2023
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

Estudio de casos.

Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales.

Soluciones a ejercicios propuestos

« Comportamiento en clase
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos individuales o grupales
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V.

VI.

MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizardn los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los

temas programados. Basicamente seran:

1. MEDIOSY PLATAFORMAS VIRTUALES
o Casos practicos.
o Pizarrainteractiva
o Google meet
o Repositorios de datos
2. MEDIO INFORMATICOS
o Computadora
o Tablet
o Celulares
o Internet
EVALUACION

La evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y

permanente. Los criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de

producto.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion serd a través de pruebas escritas y orales para el analisis y
autoevaluacién. En cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel
interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como
identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma
en que argumenta (plantea una afirmacidn, describe las refutaciones en contra
de dicha afirmacién, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a
conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias,
valoraciones, generalizaciones, formulacion de hipdtesis, respuesta a
situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacidon permite que el estudiante reconozca sus
debilidades y fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel serdn de respuestas simples y otras con
preguntas abiertas para su argumentacion.



Evidencia de Desempeiio.

Esta evidencia pone en accidn recursos cognitivos, recursos procedimentales y
recursos afectivos; todo ello en una integracién que evidencia un saber hacer
reflexivo, en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar
tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la
observacién en torno a como se actla en situaciones impredecibles.

La evaluacién de desempefio se evalla ponderando como el estudiante se hace
investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las
clases a través de su asistencia y participacidn asertiva.

Evidencia de Producto.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es
simplemente la entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de
accion y los requerimientos del contexto de aplicacién.

La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos
parciales y el trabajo final.

Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio,
el 30% de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES )

DENOMINADAS MODULOS
Evaluaciéon de Conocimiento 30%

El ciclo académico
Evaluacién de Producto 35%

comprende 4
Evaluacién de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los
promedios ponderados de cada mddulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

P PM1+ PM2 + PM3 + PM4
- 4
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