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SILABO

MICROECONOMIA
I. DATOS GENERALES
Linea de Carrera Formacion Profesional Basica
Codigo del Curso 44254
Horas Semanales Hrs. Totales: 5 Tedricas: 3 Practicas: 2
Ciclo A%

II. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La Asignatura de Microeconomia es de naturaleza tedrica - practica y tiene como
propdsito que el alumno estudie y analiza el comportamiento de los consumidores y los
productores. El desarrollo de la asignatura comprende las siguientes unidades tematicas:
[.  Teoria dela demanda y la oferta.
II.  Teoria del consumidor.
III.  Teoria de la produccion.

IV.  Estructuras de mercados de bienes y servicios

COMPETENCIA: Comprende y analiza como el mercado a través del sistema de precios,
asigna los recursos en procura de alcanzar los objetivos fundamentales de los agentes
econdmicos, como son maximizaciéon de la utilidad del consumidor y optimizacién de

beneficios del productor.



III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

microecondémica.

< NOMBRE DE LA UNIDAD
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA SEMANAS
Ante la existencia de diversos mercados
; nacional,es- e internacionales, determina las TEORIA DE LA DEMANDA Y 4
< | caracteristicas de la demanda y la oferta, en -
a g G . LA OFERTA
= | funcién a fuentes bibliograficas y referencias
= | habidas y validadas.
Considerando la existencia de una diversidad
= | consumidores en los mercados, desarrolla y
9: explica la teoria del c9nsumidor considerando TEORIA DEL CONSUMIDOR 5-8
g | sus factores determinantes, su punto de
% equilibrio y maximizacién de utilidad, segiin los
aportes de la teoria microeconémica.
En un escenario global marcado por una
= | e v ot et 199 agonia e propucron
g | Procuction Mas aproplato P pres (INCLUYE COSTOS DE 9-12
A | turistica e identifica los costos de produccion .
— . : . PRODUCCION)
% competitivos, de acuerdo a la disponibilidad de
recursos y a la teorfa microeconémica.
En un mercado nacional e internacional
competitivo con un conjunto de diferentes
= | modelos de negocios con caracteristicas LA ESTRUCTURA DE
E: distintas, ide-ntifica- una estl:u.ctura de mercad,o MERCADOS DE BIENES Y 13-16
E en base a lineamientos validos de la teoria SERVICIOS
==}




IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

Numero INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 Reconoce Ia teoria microeconomica basado en la demanda y oferta individual de los
agentes econdémicos, segun fuentes bibliograficas citadas
Fundamenta los contenidos de la teoria de la demanda de un producto o servicio

2 turistico, en funcion a las fuentes bibliograficas citadas
Fundamenta los contenidos de Ia teoria de la oferta de un producto o servicio turistico.

3 en funcién a las fuentes bibliograficas citadas

4 Establece el comportamiento individual y de mercado de la demanda y la oferta
turistica en situacién de equilibrio, segin bibliografia citada
Evalia las relaciones existentes entre los factores que influyen en la teoria del

5 consumidor en un determinado mercado turistico segun el tipo de producto y las
fuentes bibliograficas citadas
Aplica Ia teoria del consumidor maximizando sus utilidades en el mercado, en base a

6 las funciones matematicas pertinentes y fuentes bibliograficas validadas citadas
Ejemplifica el punto de equilibrio para el consumidor que hace turismo segun sus

7 niveles de satisfacciéon o utilidad obtenida, en base a las funciones matematicas
pertinentes y fuentes bibliograficas validadas citadas

3 Interpreta la insatisfacciéon de necesidades del consumidor que hace turismo, segin
bibliografia citada

9 Describe las caracteristicas de la teoria de la producciéon en operadores turisticos,
segln los aportes de la microeconémica de las fuentes bibliograficas citadas

10 Utiliza Ias etapas de Ia produccion en los operadores turisticos, en funcion a los
aportes de la teoria microeconémica de las fuentes bibliograficas citadas

11 Ejemplifica la teoria de los costos de produccién en operadores turisticos segtn los
aportes de la microeconémica de las fuentes bibliograficas citadas

12 Diferencia los tipos de costos en operadores turisticos, de acuerdo a los aportes de la
teoria de costos de las fuentes bibliograficas citadas

13 Describe la estructura del mercado del productor turistico, segin la teoria
microecondémica de las fuentes bibliograficas citadas

14 Establece la estructura de mercado del productor turistico como estrategia
competitiva, segln la teoria microecondmica y bibliografia citada

15 Interpreta la estructura de mercado por el lado de la demanda turistica, segin la
teoria microeconémica y bibliografia citada

16 Describe la estructura mercado por el lado de la demanda turistica como estrategia

competitiva, seglin la microeconomia y bibliografia citada




V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

s

TEORIA DE LA DEMANDA Y LA OFERTA

re

UNIDAD DIDACTICA I

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Ante la existencia de diversos mercados nacionales e internacionales, determina las caracteristicas de la demanda y la
oferta, en funcion a fuentes bibliograficas y referencias habidas y validadas.

SEMAN

CONTENIDOS

CONCEPTUAL

PROCEDIMENTAL

ACTITUDINAL

ESTRATEGIAS
DIDACTICA

INDICADORES DE
LOGRO DE LA
CAPACIDAD

La microeconomia: Define la
microeconomia, lo describe como parte de
la teorfa econémica y explica su
importancia partiendo del andlisis de la
teoria de la demanda y oferta individual
de los agentes econémicos.

Teoria de la demanda: Explica la teoria
de la demanda, relaciona sus factores
determinantes mediante modelos y
conceptualiza sus tipos de elasticidad.

Teoria de la oferta: Desarrolla la teoria
de la oferta, relaciona sus factores
determinantes mediante modelos y
conceptualiza su elasticidad.

Equilibrio de mercado: Integra la
demanda y la oferta, a nivel individual y a
nivel de mercado y explica su punto de
equilibrio.

Identifica a la microeconomia en base
a la demanda y oferta individual de
los agentes econdmicos

Juzga la importancia de la teoria de la
demanda. Elabora modelos basicos de
demanda y Deriva su elasticidad.

Revisa la importancia de la teoria la
oferta, Formula modelos de la oferta y
deriva su elasticidad

Compara los modelos de demanda
con los de la oferta de un producto o
servicio turistico de forma individual
y de mercado e identifica el equilibrio
de mercado.

Propone la utilizacion de los contenidos
del tema en el turismo

Lee y debate la teoria de la demanda
turistica en el contexto
microeconémico.

Participa en el didlogo sobre la teoria
de la oferta turistica en el contexto
microeconémico y Discute sobre sus
contenidos

Aprecia los temas de la demanda y la
oferta individual y de mercado en
situacion de equilibrio, encuadrados
en los negocios turisticos.

Exposicion académica
motivacional.

Debate dirigido
(Discusiones)

Lectura de casos para
luego analizar.

Exposicion académica
de trabajos de
investigacion

Reconoce la teoria microeconémica
basado en la demanda y oferta
individual de los agentes
econdémicos, segin fuentes
bibliograficas citadas.

Fundamenta los contenidos de la
teoria de la demanda de un producto
o servicio turistico, en funcioén a las
fuentes bibliograficas citadas.

Fundamenta los contenidos de la
teoria de la oferta de un producto o
servicio turistico. en funciéon a las
fuentes bibliograficas citadas.

Establece el comportamiento
individual y de mercado de la
demanda y la oferta turistica en
situacion de equilibrio, segun
bibliografia citada.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Autoevaluacion de entrada.

e Cuestionario y mapa concept. por tema semanal.

e Presenta trabajos de investigaciéon sobre los modelos de
demanda y de oferta turistica, y de equilibrio de mercado.

e Comportamiento y participacién asertiva en la clase, debate en

el aula




s

TEORIA DEL CONSUMIDOR

re

UNIDAD DIDACTICA II

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Considerando la existencia de una diversidad consumidores en los mercados, desarrolla y explica 1a teoria del
consumidor considerando sus factores determinantes, su punto de equilibrio y maximizacién de utilidad, segtin los aportes de la teoria microeconémica

CONTENIDOS ESTRATEGIAS INDICADORES DE
SEMAN - LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA CAPACIDAD
Teoria del consumidor: Fundamenta Formula los factores determinantes | Debate sobre los factores que Evalia las relaciones existentes

la teoria del consumidor en cuanto a

conceptos, factores determinantes,
excedentes del consumidor e
importancia.

Teoria de la utilidad: Explica la teoria de
la de la utilidad obtenida por el
consumidor.

consumidor:
equilibrio del
términos de

Equilibrio del
Demuestra el
consumidor en

satisfaccion de necesidades o de
utilidad.
Demandas insatisfechas: Precisa la

existencia de demandas insatisfechas.

en la teorfa del consumidor,
graficando su excedente en un
mercado turistico cambiante.

Identifica la relacion entre la teoria
del consumidor y la teorfa de la
utilidad.

Compara el equilibrio del consumidor
y el nivel de utilidad obtenida por los
turistas segtin tipo de mercado

Identifica las necesidades
insatisfechas mediante el calculo.

explican la conducta del consumidor
que hace turismo y su excedente
econémico.

Usa adecuadamente las técnicas
matematicas para la determinacién de
las funciones de la teoria de la utilidad
en el mercado turistico

Coopera en los conversatorios
virtuales sobre el tema.

Lee sobre la importancia de la
determinacién de las necesidades
insatisfechas del consumidor que
hace turismo.

Foro académico.

Mesas Redondas.

Lectura de casos para luego
analizar.

Exposicién académica de
trabajos de investigacion

entre los factores que influyen en la
teoria del consumidor en un
determinado  mercado turistico
segiin el tipo de producto y las
fuentes bibliograficas citadas.

Aplica la teoria del consumidor
maximizando sus utilidades en el
mercado, en base a las funciones
matematicas pertinentes y fuentes
bibliograficas validadas citadas.

Ejemplifica el punto de equilibrio
para el consumidor que hace turismo
segln sus niveles de satisfaccién o
utilidad obtenida, en base a las
funciones matematicas pertinentes y
fuentes  bibliograficas  validadas
citadas.

Interpreta la insatisfaccion de
necesidades del consumidor que
hace turismo, segin bibliografia

citada.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

o Estudio de casos del turista nacional y extranjero.
e Cuestionario y mapa Concept. por tema semanal.

e Presenta trabajos de investigacién, por tema semanal, sobre teoria
del consumidor como turista en funcidén a satisfacciéon de
necesidades o de utilidad.

e Comportamiento y participacién asertiva en la clase, debate en el

aula




-

TEORIA DE LA PRODUCCION (INCLUYE COSTOS DE

re

UNIDAD DIDACTICA III

-

PRODUCCION)

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA III: En un escenario global marcado por una diversidad de productores, selecciona el nivel produccién mas
apropiado para la empresa turistica e identifica los costos de produccién competitivos, de acuerdo a la disponibilidad de recursos y a la teoria

microeconémica
CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE LA INDICADORES DE
SEMAN ENSENANZA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL VIRTUAL CAPACIDAD

Teoria de la producciéon: Explica la
teoria de la produccién, en conceptos,
caracteristicas, factores determinantes y
modelos.

Etapas de la produccién: Integra y
demuestra las diferentes etapas de la
produccion.

Teoria de costos: Explica la teoria de
costos de producciéon en su definicion,

conceptos, caracteristicas, factores
determinantes, y modelos.
Tipos de costos de produccion:

Categoriza los diferentes tipos de costos
de produccidn.

Formula modelos, graficos y soluciona
ejercicios/casos practicos sobre la
produccién en operadores turisticos.

Revisa informacién, elabora graficos y
compara las etapas de la produccién
en operadores turisticos.

Desarrolla modelos, graficos y
soluciona ejercicios/casos practicos,

de costos en operadores turisticos.

Identifica los tipos de costos de
produccién segin tipo de operador
turistico

Debate las interpretaciones de
resultados en torno a la tematica
abordada.

Sigue las instrucciones para
identificar las etapas de la produccién
mediante graficos pertinentes.

Debate las interpretaciones asumidas,
en torno a la tematica de la Unidad.

Efectiia comparaciones entre los tipos
de costos de produccion.

e Foro académico.

e Mesas Redondas.

e Lectura de casos para luego
analizar.

e Exposicién académica de
trabajos de investigacién

Describe las caracteristicas de la
teorfa de la produccién en
operadores turisticos, segun los
aportes de la microeconémica de las
fuentes bibliograficas citadas.

Utiliza las etapas de la produccién en
los operadores turisticos, en funcién
a los aportes de la teoria
microeconémica de las fuentes
bibliograficas citadas.

Ejemplifica la teoria de los costos
de producciébn en operadores
turisticos segin los aportes de la
microeconémica de las fuentes
bibliograficas citadas.

Diferencia los tipos de costos en
operadores turisticos, de acuerdo a
los aportes de la teoria de costos de
las fuentes bibliogréaficas citadas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Cuestionario y mapa Concept. por tema semanal .

Presenta trabajos de investigacién por temas semanales sobre
produccién y costos en operadores turisticos.

el aula

e Comportamiento y participacién asertiva en la clase, debate en




ESTRUCTURA DE MERCADOS DE BIENES Y

re

UNIDAD DIDACTICA 1V

SERVICIOS

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: En un mercado nacional e internacional competitivo con un conjunto de diferentes modelos de negocios con
caracteristicas distintas, identifica una estructura de mercado en base a lineamientos validos de la teoria microeconémica

CONTENIDOS ESTRATEGIAS INDICADORES DE
SEMAN DIDACTICA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
Estructura de mercado del productor: juzga las diferentes formas de Debate las interpretaciones asumidas,
Explica la estructura de mercado del g en torno a la tematica de la Unidad. D ibe 1 del d
productor, segiin nimero de productores. organizaci6n de los productores. escribe fa estructgrg ¢l mercaco
1 ’ Foro académico del productor turistico, segin la
: teoria microecondmica de las fuentes
bibliograficas citadas.
Estructura de mer.cado del prodl‘lc.tor Revisa informacién de estructura de Utiliza la estructura.de mercadg Ide
como estrategia competitiva: | .45 como estrategia competitiva los productores de bienes y servicios Establece la estructura de mercado
2 Demuestra la estructura del mercado de segin productores de bienes y turisticos para identificar su poder del productor turistico como
productores como estrategia competitiva. servicios turisticos. comercial. Mesas Redondas. estrategia competitiva, segun la
teoria microeconémica y bibliografia
citada.
Estructura de mercado por el lado de la Elabora resumenes, mapas | Debate las interpretaciones asumidas, Ir:)tre Igr]e;golz: Slgl:;lc;l;rjngz iﬁiggs;
d i . | luci en torno a la tematica de la Unidad. Lect d p ; ; - o ’
3 emanda: Explica la estructura del | conceptuales y soluciona ectura de casos para segin la teorfa microeconémica y
mercado por parte de la demanda. ejercicios/casos practicos. luego analizar. bibliografia citada.
Describe la estructura mercado por
Identifica la estructura de mercado | Efectia comparaciones entre la L _ fsti
Estructura de mercado p-or el lado de la ... | estructura de mercado por parte de la Exposicion académica el lado de la demanda turistica
4 demanda como estrategia competitiva: | por el lado de la demanda turistica como estrategia competitiva, segiin

Esquematiza la estructura de la demanda
como estrategia competitiva.

para aplicarlo como estrategia

competitiva.

demanda turistica como estrategia
competitiva.

de trabajos de
investigacion

la microeconomia y bibliografia
citada.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Cuestionario y mapa Concept. por tema semanal .

Presenta trabajos, de investigacion sobre los temas semanales,
relacionado a la estructura de mercados turisticos

e Comportamiento y participacién asertiva en la clase, debate en

el aula




VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los

temas programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS ESCRITOS 3. MEDIOS INFORMATICOS
e (Casos practicos e Computadora
e Pizarra interactiva e Tablet
e Repositorio de datos e Celulares
. e Internet

2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRONICOS:

»  Pizarra Interactiva

»  Pizarray Plumones

» Videos de Experiencias
» Videos de Experiencias

VII. EVALUACION

La evaluacion es inherente al proceso de enseflanza aprendizaje y sera continua y
permanente. Los criterios de evaluacién son de conocimiento, de desempefio y de

producto.

1. Evidencias de Conocimiento.
La evaluacidn serd a través de:

v' Pruebas escritas y orales para el andlisis: para medir la competencia a nivel
interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver cémo
identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en
que argumenta (plantea una afirmacion, describe las refutaciones en contra de
dicha afirmacién, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a
conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias,
valoraciones, generalizaciones, formulacion de hipotesis, respuesta a
situaciones, etc.

v' Autoevaluacion: permite que el estudiante reconozca sus debilidades y
fortalezas para corregir o mejorar.

v Cuestionarios de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su
argumentacion.

v" Mapas conceptuales

v Estudio de casos en operadores turisticos del Perd.



2. Evidencia de Desempeiio.

Esta evidencia pone en acciéon recursos cognitivos, recursos procedimentales y
recursos afectivos; todo ello en una integraciéon que evidencia un saber hacer
reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teéricamente la
practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observacién en torno a

como se actda en situaciones impredecibles.
v' La evaluacién de desempeiio se evalua ponderando como el estudiante se
hace investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de

las clases a través de su asistencia y participacion asertiva en debates y foros.

3. Evidencia de Producto.
Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la
entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de accién y los
requerimientos del contexto de aplicacidn.
La evaluacién de producto se evidencia en la entrega oportuna de:
v Trabajos parciales por unidad didactica
v' Trabajo final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30%

de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacién.

VARIABLES PONDERACIONES UNIDADES DIDACTICAS
DENOMINADAS MODULOS
Evaluacién de Conocimiento 20 %
Evaluacion de Producto 40 % El ciclo académico comprende
4
Evaluacién de Desempefio 40%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los
promedios ponderados de cada mddulo (PM1, PM2, PM3,
PM4)

PF=PM1+PM2+PM3+PM4

4
VIII. BIBLIOGRAFIA Y REFERENCIAS WEB
UNIDAD DIDACTICA I
» Bernanke, B. & Frank, R. (2007). Microeconomia (22 ed.). Madrid, Espafia: McGraw
Hill.
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» Garcia, J. (2018). Microeconomia (la ed.). Departamento Académico de

Administracién y Gestién, Facultad de Ciencias Empresariales. Universidad Nacional

José Faustino Sanchez Carrién, Material de consulta. Huacho, Pert.

» Slavin's Steve, (2025) Microeconomics, 12th Edicion Mc Graw Hill, Espafia

UNIDAD DIDACTICA II

>
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Krugman, P & Wells, R. (2013). Microeconomia (3a ed.). Espana: Editorial Reverté
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Mochén Morcillo, F. & Carreén Rodriguez, V. G. (2011). Microeconomia con
aplicaciones a América Latina” (1a ed.). México: Mc Graw Hill

Montaner, J. (2001). Estructura del Mercado Turistico (2a ed.) Madrid, Espaa:
Editorial Sintesis. Cddigo Bibliotheca Especializada: TUR 138.1

UNIDAD DIDACTICA 111

» Parking, Michael (2010). Microeconomia. México: Pearson Educacién.

» Porter Michael E. (1997): Estrategia Competitiva. México: Editorial Continental.

» Pindyck, Roberts & Rubinfeld, Daniel (2011). Microeconomia. Madrid, Espafia: Prentice
Hall.

» Silva Cubas B, (2008). Microeconomia Aplicada, Lima: Colecciones de textos
universitarios.

» Varian, Hal R. (2010). Microeconomia Intermedia (8a ed.). Barcelona, Espafia: Antoni
Bosh Editor. Cédigo Biblioteca Especializada de la FCE: ECO 02.03

» Olivier Blanchard (2017) Editorial Pearson Edicién 2017

UNIDAD DIDACTICA IV

» Azqueta, D. (2002). Introduccién a la economia ambiental. Madrid, Espafia: McGraw-
Hill.

» Frank Robert. (2003). Principios de economia. Espafa: Mc Graw Hill, Interamericana
Espafia S.A.U.

» Mochon, F. (2006). Principios de economia (3a. ed.). Espafia: McGraw-Hill.

» Samuelson, Paul y Nordhaus, W. (2006). Economia. Madrid, Espafia: McGraw-Hill

10



» Sullivan A. & Sheffrin S. (2004). Economia. Principios e instrumentos. Madrid, Espana:

Pearson Prentice Hall.

» Ayala, S. (2011). Microeconomia, diapositivas del curso. Recuperado de

https://www.uaeh.edu.mx/docencia/P Presentaciones/tepeji/administracion/docume

ntos/tema/Microeconomia.pdf

» Elizalde, N. (2012). Microeconomia (12 ed.). Recuperado de

http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales /economico_administrativo/Microecono

mia.pdf

» Gobmez, M. & Puig (2006). Introduccién a la Microeconomia. Recuperado de

http://diposit.ub.edu/dspace /bitstream/2445/1281/1/211.pdf

» Guerrien, B. & Jallias, S. (s/f). microeconomia. Recuperado de

http://bernardguerrien.com/wp-content/uploads/2017 /07 /LibroMicroeconomia.pdf

» Parking, M. (2010). microeconomia. Recuperado de

http://csh.izt.uam.mx/cursos/gerardo/uam/material/Microeconomia-l.pdf

IX. PROBLEMAS QUE RESOLVERA EL ALUMNO.

MAGNITUD CAUSAL OBJETO
DEL PROBLEMA

ACCION METRICA DE
VINCULACION

CONSECUENCIA METRICA
VINCULANTE DE LA
ACCION

Dificultad de reconocer,
representar y operar la curva de
demanda y de oferta, asi como el
equilibrio del mercado.

Podria optimizarse hasta en
un 90 %

Analiza e interpreta sin
limitaciones los factores que
pueden modificar la curva de
demanda y de oferta.

Dificultad de analisis,
interpretacion de la teoria del
comportamiento del consumidor,
la teoria de la produccién y de los
costos

El reconocimiento del 100%

De manera eficiente, analiza e
interpreta los resultados de
los problemas planteados,
relacionados a la teoria del
comportamiento del
consumidor, y del productor.

Limitada interpretacion,
representaciéon y manejo de las
estructuras del mercado y las
estrategias competitivas.

Podrian reducirse hasta un
50%

De manera eficiente, analiza e
interpreta los resultados de
los problemas planteados,
relacionados en la teoria de
juegos

Dificultad de analisis para
demostrar las fallas del mercado.

Podrian reducirse hasta un
30%

Con el conocimiento tedrico-
practico de la asignatura, el
estudiante lograra un mejor
andlisis de las fallas del
mercado.
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https://www.uaeh.edu.mx/docencia/P_Presentaciones/tepeji/administracion/documentos/tema/Microeconomia.pdf
https://www.uaeh.edu.mx/docencia/P_Presentaciones/tepeji/administracion/documentos/tema/Microeconomia.pdf
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/economico_administrativo/Microeconomia.pdf
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/economico_administrativo/Microeconomia.pdf
http://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/1281/1/211.pdf
http://bernardguerrien.com/wp-content/uploads/2017/07/LibroMicroeconomia.pdf
http://csh.izt.uam.mx/cursos/gerardo/uam/material/Microeconomia-I.pdf

