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FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS, CONTABLES Y FINANCIERAS

Il SUMILLA YDESCRIPCIONDEL CURSO

Concepto de Negocios, Cartera de Negocios, Cartera de Clientes, Empresas.
Matrices. Estructura de costos, Marketing: caracteristicas principales y
posibilidades de aplicacion en las empresas. Marketing operativo, Planeamiento.
Andlisis y evaluacién financiera. Ventajas competitivas. Investigacion vy
Segmentacién del mercado maximizar recursos financieros .

. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTIVA NOMBRE DE LA SEMANAS
UNIDAD DIDACTIVA
Teniendo en cuenta situaciones presentes CONCEPTOS GENERALES 14
en el contexto actual identifica y familiariza DE Negocios
con los conceptos de Negocios — Cartera de —Principios Basicos de los
= Negocios- que se aplicaran en la empresa. Negocios- Cartera de
<Dn: Negocios- Matriz BCG-
> Empresa - tipos-
= diferencia entre
EMPRESA — NEGOCIO-
concepto
5-8
Planeacién Estratégica y
En base a ejemplos dados identificay Prondsticos
desarrolla ventajas competitivas dentro de Plan de Negocios
= las organizaciones para implementar una Cartera de
<D: estrategia alineada a nuestras fortalezas y Negocios Cartera
= | ventajas competitivas. de Clientes
> Investigacion de Mercados
9-12
= | Despuésde la lectura de varios ejemplos Andlisis Financiero de las
<D: aprende a emprender planes de accion que Alternativas de Negocio
% generen propuestas de productos o servicios,
D | aplicando estrategias empresariales
financieras y andlisis de oportunidades
Marketing operativo. 13-16
Previa observacion y discusién de Costos fijos y Variables
ejemplos concretos en su entorno es Equilibrio de Mercado
capaz de identificar pardmetros de Demanda Ratios de
i evaluacién financiera de la cartera de Rendimiento de Cartera
<Dn: negocios, estableciendo en cada uno de de negocios
= | ellos el equilibrio adecuado de la mezcla.
=)
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V. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 Entender y comprender los aspectos bdsicos y fundamentales de identificacién de
oportunidades de negocio y de emprendimiento

2 Explica los negocios y su importancia

3 Explica la cartera de negocios y herramientas de seleccion de negocios.

4 Define la calidad y sus dimensiones

5 Identifica las variables macro ambientales empresariales

6 Identifica las variables micro ambientales empresariales.

7 Define la planeacién como parte de la direccidn empresarial y sus clases.

8 Define los objetivos y metas del plan: FODA

9 Interpreta la rentabilidad de un negocio haciendo uso de pardmetros empresariales para
jerarquizar las oportunidades de negocio

10 Aplicar los principios empresariales fundamentales
vigentes.

11 Uso de parametros empresariales para jerarquizar
oportunidades econémicas

12 Interpreta la rentabilidad de un negocio,

13 Prioriza la actividad econédmica de mayor rentabilidad

14 Sostenibilidad teniendo en cuenta el desarrollo de un
plan de negocios.

15 Analiza y revisa el entorno de la realidad para proponer nuevas iniciativas de negocios

16 Aplicar herramientas financieras en el analisis de rentabilidad y evaluacién financiera

Cartera de Negocios VRAC- UNJFSC
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V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS

UNIDAD

DIDACTICA1

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: CONCEPTOS GENERALES NEGOCIOS

Que es la CARTERA DE NEGOCIOS
MATRIZDESELECCION DE NEGOCIOSBCG

Elabora las principales funciones Negocios.

Habilidades
emprendedoras. Los emprendimientos

Interactuacion docente
alumno.

Reconoce la idea
de emprendimiento
Diferencia
emprendimiento con
negocios
Presenta
resiimenes en
manuscritos sobre
desarrollo de casos

Los tipos de propiedad
Empresarial, Que son las personas
naturales y juridicas

+ Formas de sociedades

Conoce la
organizacion
empresarial como
unidad econémica
para la realizacién de

e Participacion en clase

* Reconoce las
dimensiones de la
calidad.

0) Googlemeet

Debate dirigido
Chat, foro

Anélisis de
Lecturas
Seleccionadas
Repositorios
digitales

Lluvia de ideas
Foros y chat

SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA Indicadores de logro de
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA la capacidad
Presentacion de la Analizay revisa el o Participa activamente Entender y comprender los
1 idea de negocios, CARTERA DE NEGOCIOS entorno de la realidad en clase y respeta la aspectos basicos y
para proponer nuevas 8gmloanﬁerg§ sus fundamentales de
PRINCIPIOS DE LOS NEGOCIOS iniciativas de negocio P ' identificacion
Presentacién del de oportunidades de
docente Lluvia de negocio y
ideas. e Elabora las funciones | cjases de emprendimiento
Inter  actuacion NEGOCIOS Expositivas
docente  Activa (docente/alumn

Explica los negocios y su
importancia

Explica la cartera de
negocios y
herramientas de
seleccién de
negocios.

Define la calidad y
sus dimensiones

Carterade Negocios
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+ La forma juridica de la empresa
organizacion
NEGOCIO Y EMPRESA

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIADEDESEMPENO

Estudio de casos.

Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales.

Soluciones a ejercicios propuestos

« Comportamiento en clase virtual y chat
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
individuales o grupales

Las 4 horas de clase que corresponden a la teoria y practica se desarrollaran en el Aula B-205-Pabellén 4-B
CURSO: CARTERA DE NEGOCIOS / DOCENTE: Mg.Econ. Maria Silvia Flores Zumarén / pag.4 a 9 de clase
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UNIDAD DIDACTICA 2

CAPACIDAD DE L AUNIDAD DIDACTICA II: PLANEACION ESTRATEGICA Y PRONOSTICOS
SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA Indicadores de logro
DIDACTICA de la capacidad
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL
v" Macro ambiente: Diagndstico situacional Practica con las variables macro Identifica las Identifica las variables
5 externo ambientales de la empresa variables macro ambientales
macro empresariales
ambientales Clases
empresariales Expositivas
6 Practica con las variables micro (docente/alumno) Identifica las variables
v Micro ambiente: Diagnéstico situacion al intermno ambientales de la empresa Google meet micro ambientales
empresariales.
Debate dirigido
Chat, foro
7 v Planeamiento. Planificacion. Reconoce la diferencia entre planeamiento Analiza la Analisis de Define la planeacion
y planificacion y a las diferentes clases de planeacion y Lecturas como parte de la
planeamiento planificacion Seleccionadas direccion empresarial
Repositorios y sus clases.
digitales
8 v Objetivos y metas del Plan de Marketing Elabora el FODA de una empresa. Define los objetivos y
v" Fuerzas Competitivas del mercado Reconoce los | Lluviadeideas metas del plan:FODA
v' FODA objetivos y metas | Forosy chat.
del plan de
marketing
EVALUACIONDELAUNIDADDIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
Estudio de casos. Trabajos individuales y/o grupales. « Comportamiento en clase virtual y chat
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
Cuestionarios Soluciones a ejercicios propuestos individuales o grupales

Las 4 horas de clase que corresponden a la teoria y practica se desarrollaran en el Aula B-205-Pabellén 4-B

CURSO: CARTERA DE NEGOCIOS / DOCENTE: Mg.Econ. Maria Silvia Flores Zumarén / pag.4 a 9 de clase
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UNIDAD

DIDACTICA

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I1l: ANALISIS FINANCIERO DE LAS ALTERNATIVAS DE NEGOCIO

mercado

Debate sus resultados de
investigacion

SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA Indicadores de logro
DIDACTICA de la capacidad
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL
9 Investigacion y analisis de mercados. Analiza el mercado Interpreta la
* Tipos de mercados Estudia la oferta y la rentabilidad de un
+ Andlisis de la oferta y la demanda.. demanda negocio haciendo uso
* Equilibrio de mercado Determina el equilibrio de de parametros
mercado Realiza una investigacion de empresariales para
mercado jerarquizar las
Clases oportunidades de
Expositivas negocio
(docente/alumn
10 Analiza los productos, precios y diferenciacion 0) Google meet APLICAR los principios
Segmentacion de clientes de la segmentacion. empresariales
* Andlisis del producto Debate sus resultados de Debate dirigido | fundamentales
* Andlisis de precios investigacion Chat, foro vigentes.

11 Investigacion de Mercado: Conceptos, Andlisis de Uso de parametros
propésito de la investigacién. Eleccién del Lecturas empresariales para
mercado a investigar Realiza investigacién de mercado de la zona . T Seleccionadas jerarquizar

Realiza una investigacion de Repositorios -
mercado digitales oport'un!dades
economicas
Lluvia de ideas
Foros y chat
12 Andlisis de los resultados de la investigacion de Comparte resultados de su investigacion Interpreta el

comportamiento de
mercados, asignacion
de recursos
financieros
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EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
Estudio de casos. Trabajos individuales y/o grupales. « Comportamiento en clase virtual y chat
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos
Cuestionarios Soluciones a ejercicios propuestos individuales o grupales

Las 4 horas de clase que corresponden a la teoria y practica se desarrollarén en el Aula B-205-Pabellén 4-B

CURSO: CARTERA DE NEGOCIOS / DOCENTE: Mg.Econ. Maria Silvia Flores Zumaran / pag.4 a 9 de clase
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV MARKETING OPERATIVO: MIX.-PRODUCTO, PRECIO, PROMOCION Y PLAZA
SEMANA CONTENIDOS ESTRATEGIA | Indicadores de logro de la
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL DIDACTICA | capacidad
13 Los ingresos los costos y las Analiza sobre el movimiento econémico de la empresa Analiza el contenido Prioriza la actividad
utilidades de Costos e Clases econdémica de mayor
+ Que son los costos. ingresos operativo; Expositivas | rentabilidad
+ Que son los ingresos negocio (docente/alum
* Que son las utilidades no)Google
14 Los presupuestos Analiza sobre la situacion econdmica del negocio meet Sostenibilidad teniendo
+ Las inversiones Explica lo referente a en cuenta el desarrollo
+ Capital de trabajo finanzas Debate de un plan
dirigido De negocios.
Chat, foro
15 Andlisis del financiamiento Analiza sobre la situacion financiera del negocio Evalia principales Andlisis de | Analizay revisa el
Alternativas de alternativas de Lecturas entorno de
financiamiento negocio Seleccionada | la realidad para
Anélisi_s de Ias pri_ncipales Repositorios | Proponer nuevas
alternativas de financiamiento digitales iniciativas de negocios
16 Andlisis de rentabilidades Analiza sobre la rentabilidad del negocio Explica sobre la Lluviade | Analiza el mercado,
= rentabilidad y ideas forosy | Maximizar asignacion de
a8 seleccion de chat. recursos financieros
<0 alternativas de
= <9E negocio
>0 EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

Estudio de casos.

Cuestionarios

Trabajos individuales y/o grupales.

Soluciones a ejercicios propuestos

« Comportamiento en clase virtual y chat
« Calificaciones obtenidas en sus trabajos individuales o grupales

Las4horasde Las 4 horas de clase que corresponden a la teoria y practica se desarrollaran en el Aula B-205-Pabellon 4-B

CURSQ:; CARTERA DE NEGOCIOS / DOCENTE: Mg.Econ. Maria Silvia Flores Zumaran / pag.4 a 9 de clase
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MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados.

Basicamente seran:

1. Medios escritos:

Guia resumen por unidades

Separatas con contenidos tematicos.
Fotocopia de textos selectos

Libros seleccionados segun bibliografia
Mapas

Revistas-periddicos

2. Medios visuales y electrénicos

Diapositivas
Graficos
Proyector Multimedia

3. Medios Informaticos

Internet ]
Plataformas virtuales
Programas de Ensefianza

VII. EVALUACION

La evaluacién es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y serd continua y permanente.
Los criterios de evaluacién son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1. Evidencias de Conocimiento.

La evaluacién serd a través de pruebas escritas y orales para el analisis y autoevaluacién. En
cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y
propositivo, para ello debemos ver cdmo identifica (describe, ejemplifica, relaciona,
reconoce, explica, etc.); y la formaen que argumenta (plantea una afirmacién, describe las
refutaciones en contra de dicha afirmacidn, expone sus argumentos contra las refutaciones y
llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias,
valoraciones, generalizaciones, formulacion de hipétesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacién permite que el estudiante reconozca sus debilidades

y fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas

abiertas para su argumentacion.

EvideAcia de Desempefio

Esta evidencia pone en accién recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos
afectivos; todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se
puede verbalizar lo que se hace, fundamentar tedricamente la practica y evidenciar un
pensamiento estratégico, dado en la observacién en torno a cdmo se actla en situaciones
impredecibles.

La evaluacion de desempeiio se evalla ponderando cdmo el estudiante aplica los
procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y
participacion asertiva.

Carterade Negocios VRAC- UNJFSC
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3.Evidencias de producto.
Estdan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la
entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de accién y los requerimientos del
contexto de aplicacién.
La evaluacién de productos evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el
trabajo final.

Ademas, se tendrd en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de
inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

VARIABLES PONDERACION
Evaluaciénde Conocimiento 30%
EvaluaciéndeProducto 35%
EvaluaciéndeDesempefio 35%

PF=(PU1+PU2 +PU3 +PU4)/4

Carterade Negocios VRAC- UNJFSC
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