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.  DATOS GENERALES
Linea de Carrera Teoria econdmica
Semestre Académico 2026- |
Cédigo del Curso 044305253
Créditos 4
Horas Semanales Hrs. Totales: 05 Teoricas: 03 Practicas: 02
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Seccion A
Apellidos y Nombres del |\~ 50140 Silva Cubas
Docente
Correo Institucional bsilva@unjfsc.edu.pe
N° De Celular 960380777
II. SUMILLA

Contenido: supuestos de la economia de libre mercado, Andlisis de la oferta, el intercambio, la

Empresa, los rendimientos y la productividad, la competencia, Mercado de factores, y el Crecimiento

Econdmico.

Permite:

- Capacitar al estudiante para identificar, analizar, el comportamiento del mercado y la competencia
empresarial.

- Para comprender, el rol del Mercado en la actividad Econdmica.

- Desarrollar en forma integral un conjunto de conocimientos, conceptos, principios y experiencias,
que sirvan de base para tomar decisiones optimo- técnicas en Beneficio de las Empresas.
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.  CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

: NOMBRE DE LA UNIDAD

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA SEMANAS
g __ | Conceptos basicos de oferta y los Conceptos basicos 1
g factores determinantes.
a o » Analisis de la
< _ Analisis de la produccion y 10s | produccion =g
= rendimientos.
=2
[= ) Teoria de la
<ot = La Competencia en un Mercado Competencia 9-12
= Globalizado.
o
=
% = | Analisis del Mercado de factores. Mercado de factores 13-16
=2
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INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NO

INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

Teoria de la Empresa.

La tecnologia y el stock de capital, mano de obra.

Los factores y la productividad.

Los factores de produccion y los rendimientos.

Determinacion de costos y beneficios.

La competencia.

La Competencia perfecta.

Determinacion de los supuestos econémicos.

La competencia Imperfecta y el monopolio.

10

Entender al duopolio.

11

Entender al oligopolio.

12

La economia del bienestar.

13

Supuestos del bienestar social.

14

Optimizacién Paretiana.

15

La Competencia en el mercado de factores.

16

Analisis del monopsonio, duopsonio y oligopsonio.
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V.  DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Conceptos bésicos de oferta y los factores determinantes.
CONTENIDOS ESTRATEGIASDELA | 'NDICADORESDE
SEMANA ENSENANZA VIRTUAL LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
n 1 o Definicién de oferta. o Como entender a la oferta. o Calcularla oferta.. o Clases Explicativas o Calcular la oferta Técnica.
o
é ¢ Documentos
3 ¢ Conceptualizar a la oferta. o Como entender a los o Calcular el valor de las ¢ Informativos e Determinar a la oferta y
O cambios de la oferta. variables de oferta. sus variables.
. 2
o o Uso Google neet
)
% o Debates discusiones otros
(&)
- e Conocer los efectos del cambio de oferta. o Efectos en el cambio de la o Calcular los cambios de e Calcular el cambio de la
< oferta. oferta. oferta de los bienes.
= 3
[
(&)
<g
(=)
=)
(] o Conocer la oferta agregada. o Variables de la oferta o Variables de la oferta o Larelacion de la oferta y los
é‘ agregada. agregada. factores disponibles.
= 4
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

o Analizar los factores de la oferta . o Trabajo individual. e Enlace virtual de la clase uso del chat.

o Latecnologia y el stok de capital, mano de obra. o Solucion de ejercicios.

e CUESTIONARIO DE PREGUNTAS.

Las 5 horas que fiene la asignatura ,3 de teoria y 2 de practica se desarrollaran en el aula B-104
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Anélisis de la Produccién y los Rendimientos..
INDICADORES DE
CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE LA
SENAES ENSENANZA VIRTUAL HOERHYILIEE

CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
=
8 5 Conceptualizar a la produccién. e Calcular el valor econdmico | ¢ Como entender la produccion Clases Explicativas Determinar la cantidad de
&) de las economias de escala. a escala. factores requeridos.
8 Documentos
o
o .
= Informativos
5 Conceptualizar a los rendimientos. e Calcular el cambio de |e Los modelosy el cambio en Cual es el mejor modelo
w 6 rendimiento. los rendimientos. Uso Google neet de produccion.
o
UQ) Debates discusiones otros
4
<Z‘: Conceptualizar a las economias de o Determinar los beneficios de | e El grado tecnolégico y las Ensenfa a calcular la
< 7 escala. las grandes economias de economias de escala. oferta optima
= escala.
<
o
o
= Comprender a las deseconomias de o Determinar el porque estas | Laimproductividad y la Calcular costos y
=) escala. economias no son | ineficiencia economica. beneficios.
o 8 competitivas.
<
=]
=
=)

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
Los factores y la productividad o Trabajo individual. o Enlace virtual de la clase uso del chat.
Los factores de produccién y los rendimientos. o Solucién de ejercicios.
o CUESTIONARIO DE PREGUNTAS.

Las 5 horas que tiene la asignatura ,3 de teoria y 2 de practica se desarrollaran en el aula B-104
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Ill: La Competencia en un Mercado Globalizado.
INDICADORES DE
CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE LA
SENAES ENSENANZA VIRTUAL HOERHYILIEE
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
<
% 9 o Entender a la competencia. e Determinar las  ventajas | e Lasventajasdelmercadoyla | e Clases Explicativas Calcular el cmg. para
E comparativas de costos. competencia. determinar las ventajas
I‘-JI_J o Documentos comparativas.
=
8 o Informativos
< 10 o Determinar los tipos de competencia. o Determinar las ventajas e El excedente del consumidor Calcular precio, calidad,
d competitivas. y la competencia. ¢ Uso Google neet servicios.
o
é o Debates discusiones otros
@
= " e Laimperfeccion del mercado. e Determinar las ventajas | e Las fallas del mercado. Calcular cmg. vc, vs, vc.
= concurrenciales.
<
o
|_
(&)
g e Las externalidades positivas de la e Determinar las ventajas |e Los beneficios de Ia Calcular el valor del
) 12 competencia. tecnolégicas. competencia imperfecta grado tecnoldgico.
o
<<
=]
=
=)
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
o Determinacién de costos y beneficios o Trabajo individual. e Enlace virtual de la clase uso del chat.
e | a competencia perfecta e imperfecta en la ¢ Solucién de ejercicios.
globalizacion econdmica.
e CUESTIONARIO DE PREGUNTAS.

Las 5 horas que fiene la asignatura ,3 de teoria y 2 de practica se desarrollaran en el aula B-104
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Anélisis del Mercado de factores.
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INDICADORES DE
CONTENIDOS ESTRATEGIAS DE LA
ENSENANZA VIRTUAL U B Ly
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
conocer los determinantes del mercado de o Determinar el valor economico | e El libre intercambio de | e Clases Explicativas Calcular el precio de
factores. de los factores. factores. reserva del factor.
o Documentos
o Informativos
La productividad marginal de los factores. o Determinar el precio de |e Delprecio de los factores o Uso Google neet Calcular el precio colusivo
reserva de los factores de los factores.
€scasos. o Debates discusiones otros
Uso 6ptimo técnico de los factores. o Determinar los modelos de e Mejor combinacion racional Calcular el precio
produccion como de factores competitivo del factor
farmodeling.
La competencia en el mercado de e Los factores en el mercado | e Conocer como la Calcular el precio
factores. oligopolista. especializacién cambia el oligopsonio del factor.
rendimiento.
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

Andlisis de mercado de factores
La competencia y el mercado de factores.
CUESTIONARIO DE PREGUNTAS.

o Trabajo individual.
o Solucién de ejercicios.

e Enlace virtual de la clase uso del chat.

Las 5 horas que tiene la asignatura, 3 de teoria y 2 de practica se desarrollaran en el aula B-104
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V. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS
Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas

programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS 2. MEDIOS INFORMATICOS:
VIRTUALES e Internet
o (Casos practicos o Tablet
e Pizarrainteractiva o Celular
o Google Meet e Computadora

3. EVALUACION:

1.- Evidencia de conocimiento.

Con pruebas escritas, orales, analisis critico, analisis de contenido etc.

2.- Evidencia de Desempeiio.
Por el desempefio de alumno en clase, atencion, comprension realiza los trabajos etc.

3.- Evidencia de Producto.

Entrega de trabajos, rendimiento de evaluaciones etc.

VARIABLES PONDERACIONES D::gﬁ&i%ig)aggﬁfgs
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% El ciclo acadén;ico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

. PM1 + PM2 + PM3 + PM4
- 4

EL MODELO DE SYLLABUS PARA CLASES VIRTUALES EN LA UNJFSC
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