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Economia; El sistema econdmico, Divisidon de la economia. La oferta. La demanda y el mercado. El
Estado de la Economia mixta. Elasticidad y ajuste del mercado. La conducta de las empresas. La
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oligopolio y la competencia monopolistica. Regularizacion de la actividad econdmica. El estado y el
Problema del monopolio. Principios éticos.




lll.  CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NOMBRE DE LA UNIDAD

competencia monopolistica y oligopolio.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA SEMANAS
DIDACTICA
01
Comprende las fuerzas econdmicas que gobiernan el
9[ mundo actual, reconociendo el problema econémico Introduccién a la Ciencia 02
O — | fundamental (la escasez y la eleccidén). Analiza 2 i
5 na: : . Econdmica y el Mercado. 03
5 asimismo |a oferta, la demanday el funcionamiento del
mercado. 04
. N . 05
Aplica el modelo del mercado para (i) definir y aplicar
(a) el concepto de elasticidad, (ii) analizar el concepto de 06
E — | eficiencia, (iii) analizar la intervencion del gobierno y Funcionamiento del mercado.
:Z) (iv) encontrar el equilibrio en una economia abierta. 07
08
09
Describe como los consumidores y productores toman
2 decisiones dptimas sujeta a restricciones, teniendo Eleccidn del consumidor y del 10
B = | como funcidn objetivo la maximizacién de la utilidad productor. 11
% para el caso del consumidor y la maximizacion de las
ganancias para el caso del productor. 12
13
a Explica (i) los supuestos y/o caracteristicas para cada Andlisis de los mercados de 14
‘é > estrtfctur? de mercado.y (i) cémo se determina el competencia perfecta e
:z) precio bajo competencia perfecta, monopolio, imperfecta. 15

16




2. .
HUACHO

IV.  INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO
1 Define los conceptos generales de la economia y construye gréficos en el proceso del analisis econémico.
2 Define la frontera de posibilidades de produccién y la ventaja comparativa.
3 Explica la demanda, la oferta y sus factores determinantes.
4 Usa los conceptos de oferta y demanda para hallar el equilibrio del mercado y pronostica cambios en

precios y cantidades

Define, calcula y explica los factores que influyen en las diferentes elasticidades de la demanda y de la

5
oferta

6 Explica las condiciones bajo las cuales los mercados son eficientes e ineficientes y expone las principales
ideas acerca de lo que se considera justo.

7 Fundamenta que la intervencidon gubernamental modifica el equilibrio del mercado generando PES.

8 Explica cémo funcionan los mercados con el comercio internacional.

9 Explica la conducta optimizadora del consumidor y resuelve casos presentados en clase.

10 Explica la conducta optimizadora del consumidor y resuelve casos presentados en clase.

11 Explica la conducta optimizadora del productor y resuelve casos presentados en clase.

12 Explica la relacidn entre los costos de produccién de corto plazo y de largo plazo.

13 Fundamenta cdmo se determina el precio y la produccidn en el mercado competitivo y resuelve ejercicios.

14 Fundamenta cémo se determina el precio y la produccién en el mercado monopdlico y resuelve ejercicios.

15 Fundamenta cémo se determina el precio y la produccién en el mercado de competencia monopolistica y
resuelve ejercicios.

16 Fundamenta cémo se determina el precio y la produccién en el mercado oligopolisticos y resuelve

ejercicios.




V.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Comprende las fuerzas econémicas que gobiernan el mundo actual, reconociendo el problema econémico fundamental

(la escasez y la eleccidn). Analiza asimismo la oferta, la demanda y el funcionamiento del mercado.

Contenidos

Indicadores de logro de la

equilibrio del mercado.

productores.

Semana Estrategia didactica capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal P
. Define los principales Define los conceptos generales
Primeros conceptos en , . . ,
, conceptos en economiay Reconoce la importancia de la economia y construye
1 economia. El uso de las ) . , -
. , grafica datos y conceptos del estudio de la economia. graficos en el proceso del
graficas en la economia. . <lisi -
economicos. — — « Expositiva presencial an? |S|s|ecfonom|coci
. Valora la importancia de Define la frontera de
El problema econémico: FPP Define la frontera de reconocimieﬁlto de los (Docente/Alumno) osibilidades de produccidn
2 P . . ' y posibilidades de producciéon y e Uso del Google Meet P i P ) y
ventaja comparativa. . . grandes problemas en la la ventaja comparativa.
la ventaja competitiva. , (Como apoyo a la clase
economia. .
- - presencial)
Reconoce la importancia
3 Angdlisis de la demanda y de la Desarrolla el modelo de de mercado como * Control de Lecturas Explica la demanda, la oferta 'y
oferta. oferta y demanda. asignador de los recursos. e Lluvia de ideas (Saberes sus factores determinantes.
previos)
Reconoce el resultado del . Usa los conceptos de oferta y
. . ey ® Exposiciones.
Define y halla graficay equilibrio del mercado demanda para hallar el
4 El equilibrio del mercado. matematicamente el para consumidores y equilibrio del mercado y

pronostica cambios en precios
y cantidades

Unidad Diddctica I: Introduccion a la Ciencia Econdmica y el Mercado.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

® Prueba escrita con preguntas de analisis
relacionadas con los temas tratados en clase.

® Presentacion y sustentacion de un trabajo por cada
elemento de la unidad.

® Evaluacion oral del dominio de las teorias
desarrolladas en clase.

Las 6 horas de clase que corresponden a 4 horas de teoria y 2 horas de practica se realizaran en el aula C-201 del pabellén 4-c de la Escuela

Profesional de Economia y Finanzas.
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: Aplica el modelo del mercado para (i) definir y aplicar el concepto de elasticidad, (ii) analizar el concepto de eficiencia,
(iii) analizar la intervencién del gobierno y (iv) encontrar el equilibrio en una economia abierta.

Contenidos s Indicadores de logro de la
Semana Estrategia didactica idad
Conceptual Procedimental Actitudinal capacida
Define la Elasticidad y sus Reconoce el efecto sobre el Define, calcula y explica los
5 Elasticidades de la ofertay de factores determinantes. mercado de las diferentes factores que influyen en las
. la demanda Halla matematicamente el sensibilidades de la oferta y de diferentes elasticidades de la
-8 coeficiente de la elasticidad. |la demanda. demanda vy de la oferta
§ Explica las condiciones bajo | Reconoce el resultado eficiente e Expositiva presencial Explica las condiciones bajo las
o las cuales los mercados son | que se logra en un mercado (Docente/Alumno) cuales los mercados son
E 6 Eficiencia y equidad. eficientes e ineficientes. competitivo y la relacién con la e Uso del Google Meet eficientes e ineficientes y expone
% equidad. (Como apoyo de la clase | las principales ideas acerca de lo
9 presencial) que se considera justo.
% Explica como la intervencion | Reconoce que la intervencion e Control de Lecturas Fundamenta que la intervencion
é 7 Intervencion del gobierno en gubernamental modifica el del gobierno (bajo ciertos e Liuvia de ideas (Saberes gubernamental modifica el
g los mercados. equilibrio del mercado y requisitos) ocasiona PES. . equilibrio del mercado
o ocasiona PES. previos) generando PES.
8 Explicar como funcionan los | Valora la importancia de que ® Exposiciones. Explica cdmo funcionan los
T mercados con el comercio una economia se habrd al mercados con el comercio
= 8 Los mercados globales. internacional y las ganancias | mercado global, debido a la internacional.
] que se obtienen. ganancia lograda medida a
-E través del excedente total.
3 EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
% EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
_‘g ® Prueba escrita con preguntas de analisis ® Presentacion y sustentacion de un trabajo por cada ® Evaluacion oral del dominio de las teorias
§ relacionadas con los temas tratados en clase. elemento de la unidad. desarrolladas en clase.

Las 6 horas de clase que corresponden a 4 horas de teoriay 2 horas de practica se realizaran en el aula C-201 del pabellon 4-C de la Escuela

Profesional de Economia y Finanzas.
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productor.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Ili: Describe cémo los consumidores y productores toman decisiones éptimas sujeta a restricciones, teniendo como funcién
objetivo la maximizacion de la utilidad para el caso del consumidor y la maximizacion de las ganancias para el caso del

Contenidos

Indicadores de logro de la

Semana Estrategia didactica capacidad
o Conceptual Procedimental Actitudinal P
-
g Construye el modelo de Reconoce la importancia del Explica la conducta optimizadora
'8 9 El comportamiento del eleccidn dptima del estudio de la conducta del del consumidor y resuelve casos
5 consumidor. consumidor, de manera consumidor como parte del presentados en clase.
< grafica y matematica. analisis del mercado. . )
© Construye el modelo de Reconoce la importancia del * Expositiva presencial Explica la conducta optimizadora
> i eleccion éptima del estudio de la conducta del (Docente/Alumno) del consumidor y resuelve casos
- El comportamiento del
_8 10 consumidor. consumidor, de manera consumidor como parte del e Uso del Google Meet (Como | presentados en clase.
é grafica y matematica. andlisis del mercado. apoyo de la clase presencial)
2 Construye gréficay Valora el andlisis del proceso de e Control de Lecturas Explica la conducta optimizadora
S - mateméaticamente el proceso | produccién de corto y largo e Lluvia de ideas (Saberes del productor y resuelve casos
o 11 La produccién. . . .
= productivo de corto y largo plazo en el objetivo que previos) presentados en clase.
% plazo. persigue el empresario. e Exposiciones
c Los costos de produccion Construye gréficay Reconoce la relacién entre el Explica la relacién entre los costos
0 P matematicamente los costes proceso productivo y el coste de produccion de corto plazo y de
S 12 d to pl I
8 € corto plazoyy fargo de produccion de corto plazoy | de produccion de corto plazo y largo plazo.
o plazo. largo plazo. largo plazo.
= EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
(] ~
E EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
~§ ® Prueba escrita con preguntas de analisis ® Presentacidn y sustentacion de un trabajo por cada ® Evaluacion oral del dominio de las teorias
'5 relacionadas con los temas tratados en clase. elemento de la unidad. desarrolladas en clase.

Las 6 horas de clase que corresponden a 4 horas de teoria y 2 horas de practica se realizaran en el aula C-201 del pabellén 4-C de la Escuela

Profesional de Economia y Finanzas.
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Explica (i) los supuestos y/o caracteristicas para cada estructura de mercado y (i) cémo se determina el precio bajo
competencia perfecta, monopolio, competencia monopolistica y oligopolio.
Contenidos T Indicadores de logro de la
Semana Estrategia didactica capacidad
© Conceptual Procedimental Actitudinal P
[S] i 7 7
S Explica comose Reconoce la importancia del Fundomen‘ro como se
= determinan el precio y la estudio del mercado determina el precio y la
Qo 13 La competencia perfecta. produccién en un competitivo en el proceso de producc_lpn en el mercado
g mercado perfectamente maximizacion de los beneficios competitivo y resuelve
O competitivo ) ejercicios.
) : 2 N ) 7
° . ZXp,r“CO .comolse iovlg |Reconoce la importancia del ® Expositiva presencial Zur;domen‘r? como sel
g g " y ! e grmln.gn elprecioyla | o dio del mercado (Docente/Alumno) e Srmm_g e prei:|o y la 4
S 9 monopolio. produccion enun monopélico en el proceso de « Uso del Google Meet produccion en el mercado
o mercado monopdlico. o - monopdlico y resuelve
S5 maximizacidn de los beneficios. (Como apoyodelaclase | . ..
v o ) ejercicios.
= - , presencia A
” $=: Explica comose Reconoce la importancia del Fundon_”nen’ro como se
o w determinan el precio y la | i 4o el mercado de e Control de Lecturas determina el precio y la
% g 15 La comp:a,te.nua producdaog enun competencia monopolistica en e Lluvia de ideas (Saberes producfaon.en el merclgcso de
o @ monopolistica. mercado de el proceso de maximizacion de previos) competencia monopolistica'y
o 5 competencia los beneficios o . resuelve ejercicios.
S 2 monopolistica. : Xposiciones.
C . - 7
< Explica comose Reconoce la importancia del Fundamenta como se
. determinan el precio y la tudio del d determina el precio y la
> 16 El oligopolio produccién en un estudio de’ mercaco produccién en el mercado
5 ’ . L oligopolisticos en el proceso de . 7
S mercado oligopdlico. o . oligopolisticos y resuelve
= maximizacién de los beneficios. o
s ejercicios.
_% EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
% EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
jg ® Prueba escrita con preguntas de analisis ® Presentacion y sustentacion de un trabajo por cada ® Evaluacién oral del dominio de las teorias
g relacionadas con los temas tratados en clase. elemento de la unidad. desarrolladas en clase.

Las 6 horas de clase que corresponden a 4 horas de teoria y 2 horas de practica se realizaran en el aula C-201 del pabellén 4-C de la Escuela

Profesional de Economia y Finanzas.
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS VIRTUALES
e (Casos practicos
e Pizarra
e | aboratorio de la Escuela de Economia.
o Google Meet
e |Internet
e Repositorios de datos

VII. EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los
criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1. Evidencias de Conocimiento.
La Evaluacién sera a través de pruebas escritas y orales para el anélisis y autoevaluacion. En cuanto
al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello
debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que
argumenta (plantea una afirmacion, describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion, expone sus
argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de
establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulacién de hipétesis, respuesta a
situaciones, etc.
En cuanto a la autoevaluacién permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para
corregir o mejorar.
Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su
argumentacién.

2. Evidencia de Desempefio.
Esta evidencia pone en accion recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos; todo
ello en una integracién que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se
hace, fundamentar teéricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la
observacidn en torno a cdmo se actla en situaciones impredecibles.
La evaluacion de desempefio se evalta ponderando como el estudiante se hace investigador aplicando
los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participacion
asertiva.

3. Evidencia de Producto.
Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del
producto, sino que tiene que ver con el campo de accion y los requerimientos del contexto de aplicacion.
La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo
final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de inasistencia
inhabilita el derecho a la evaluacién.
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VARIABLES PONDERACIONES Dg:gﬁ&i%i?ﬁggﬁfgs
Evaluacion de Conocimiento 30 %
Evaluacién de Producto 35% El ciclo acadérzico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada modulo
(PM1, PM2, PM3, PM4)

_ PM1+ PM2+ PM3 + PM4
- 4

PF
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Huacho 15 de Marzo del .2026

Dr.(Econ. Gustavo Edug/do Serrano Calderén
DNU 687
Docente Responsable del Curso
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