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Il. SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura Taller de Marketing y Publicidad corresponde al Bloque de Formacién
Profesional Especializada, este curso utiliza los conocimientos de marketing,
publicidad, investigacion de mercados y empresas integrandolos, conjugandolos para
ofrecer mejores resultados a las organizaciones.

Desarrollara en el estudiante la competencia que le permita seleccionar las estrategias
SUMILLA y técnicas del marketing y la publicidad pertinentes para desarrollar un plan de
marketing y campafa publicitaria integral para una organizacion o empresa y con ello
acrecentar su liderazgo no sélo cuantitativo sino también en lo cualitativo.

Esta asignatura es de naturaleza teérico practica, la cual esta dividida en cuatro
modulos y programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.

I. Investigacion de Mercado: Marketing del 1.0 al 4.0. estrategia orientada a
crear valor para el cliente. Introducciéon y primeras fases de la
investigacion de mercados. Preparacion del disefio de investigacion.
Recopilacion, preparacion, analisis e informe de los datos.

CONTENIDOS I.. Plan de Marketing: Pasos para disefiar una Estrategia de Marketing Digital.
Plan de marketing. Plan de Accion. Sustentacion del Plan de Marketing.

ll.Campaiia Publicitaria: EI Marketing de hoy: tendencias, consumidores y
gestion digital. Branding y valor de marca. Insight. Radiografia del
consumidor. Ejecuta el plan de accion en Medios convergentes.

IV.Marketing Digital: La estrategia digital. Gestion del marketing digital. Las redes
sociales y el marketing de contenidos. Sustentacion de la camparfia de
marketing y publicidad

PRODUCTO Se culmina con la presentacion y exposicion de la ejecucion de un Plan de marketing
con actividades online y ofline a través de una Campafia de marketing y Publicidad de
una organizacion o empresa local demostrando la investigacion de mercado, la
estrategia, la campafia de publicidad en redes y las métricas de campafia consideradas.
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CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA

NOMBRE DE LA
UNIDAD DIDACTICA

SE
MA
NAS

UNIDAD

En el contexto actual del mercado,
prepara, disefia y explica la obtencion
de datos en el desarrollo de una
investigacion de mercado en la
localidad.

Investigacion de
Mercado

UNIDAD

En el contexto del mercado local actual
desarrolla un Plan de Marketing Digital
integrado, desde las definiciones y
herramientas  basicas, hasta |la
ejecucion y planificacién de un plan de
trabajo acorde con objetivos reales

Plan de Marketing

5-8

UNIDAD

Dada la presentacion del Plan de
marketing,  desarrolla  habilidades
cognitivas para transmitir conocimientos
culturales y de valor, a través de piezas
audiovisuales, utilizando la 1A,
destacando el valor de la imagen en las
campafas de publicidad.

Campana Publicitaria

UNIDAD

v

Mediante el plan de accién, produce
contenidos innovadores vinculandolas a
realidades y valores, con mensajes
actuales que hacen unicos y diferentes
las campafias de marketing vy
publicidad.

Marketing Digital

13-16
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO.

NUMERO INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

1 Identifica las Posibilidades del marketing con valor teniendo en cuenta el proceso
de evolucion del mkt.

2 Identifica las fases de la investigacion de mercados adaptando un método para
abordar el problema.

3 Construye y pone en practica las herramientas del disefio de investigacion
basandose en herramientas de investigacion

4 Disefia el informe de datos asumiendo la importancia de una investigacion
exploratoria

5 Analiza las estrategias derivadas del analisis de cada una de las matrices.

6 Aplica estrategias para un completo Plan de marketing.

7 Estructura un Plan de accién segun requerimientos de la organizacién para una
accion sostenible

8 Aprecia y manipula un Plan de Marketing atendiendo la identificacion del problema
de la organizacion.

9 Descompone un argumento mediante una estrategia con un mensaje actual de la
realidad del mercado.

10 Establece conexiones conscientes e inconscientes, para que el cliente elija su
marca a través del avance de campana.

" Aplica estrategias motivacionales detras de sus deseos y necesidades
destacando el valor del mensaje.

12 Manipula estratégicamente la campanfa publicitaria basandose en el plan de
accion

13 Codifica una estrategia digital con nuevas herramientas digitales.

14 Desarrolla habilidades en una Gestidon del marketing digital de una empresa local.

15 Selecciona correctamente las redes sociales como recursos para crear
contenidos.

16 Presenta y sustenta su campafa de marketing y publicidad basandose en las
estrategias digitales de campainia.
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7

INVESTIGACION DE MERCADO

Unidad
Didactica I:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I:
En el contexto actual del mercado, prepara, disefia y explica la obtencion de datos en el desarrollo de una investigacion de
mercado en la localidad.

Contenidos Estrategia Indicadores de logro
DETE : IR didactica de la capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal
Marketing del 1.0 al 4.0. . Propone; Liuvia de ideas Identifica Ia}s Posibilidades
) . Compara las estrategias | oportunidades en el| .. del marketing con valor
1 Estrategia orientada a ) Dialogo permanente .
. del marketing de valor | proceso de iy ; teniendo en cuenta el proceso
crear valor para el cliente ; S Exposicion magistral ~
investigacion de evolucion del mkt.
Introduccion y  primeras Establece un método | Clase participativa | ldentifica las fases de la
. ... |Elabora el enfoque del Lluvia de ideas investigacion de mercados
2 fases de la investigacion bl para  abordar el Trabai ) daptand “tod
de mercados problema problema rabajo en equipo adaptando un método para
' Ejercicios practicos abordar el problema.
. Reconoce su Construye y pone en
Construye herramientas osibilidad creadora| ClI rticipati ractica las herramientas
3 Preparacion del disefio de |de investigacién como | P & ufilizacion d La:se.pa(lj 'C.'dpa va 5 | disefio de investioacic
investigacion Focus group, encuesta en la utilizacion de uvia de ideas el disefio de investigacion
. ’ -~ °. | herramientas de| Trabajo en equipo basandose en herramientas
entrevista a profundidad | . L . L
investigacion de investigacion
Recopilacién, preparacion Asume la importancia | E icid istral Disena el informe de datos
copriacion, prep ' | Disefia la preparacion } Imporiancia | Exposicion magistral | g5 miendo la importancia de
4 andlisis e informe de los de una investigacion Lluvia de ideas

datos

de los datos )
exploratoria.

Estudios de casos | YN investigacion exploratoria

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTO

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

v" Estudios de Casos
v" Cuestionarios

v" Resultados de la Investigacion de
mercados
v Soluciones a Ejercicios propuestos

v' Sustentacion del analisis de
investigacion
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Unidad
Didactica Il:

PLAN DE MARKETING

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA Il: En el contexto del mercado local actual desarrolla un Plan de Marketing Digital integrado,
desde las definiciones y herramientas basicas, hasta la ejecucion y planificacion de un plan de trabajo acorde con objetivos reales.

S Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
emana didactica capacidad
Cognitivo Procedimental Actitudinal P
Pasos para disefar una Crea estrategias de Aprecia las Liuvia de id Analiza las estrategias derivadas del
Estrategia de Marketing s 9 estrategias derivadas | .. uvia de ideas analisis de cada una de las
5 Diaital analisis de cada una del Zlisis d d Dialogo permanente tri
igita de las matrices. meatr?zna isis de cada | g, qcicion magistral | Matrices.
b | A | g Clase participativa | Aplica estrategias para un completo
. isefia la estructura |Asume el disefio de Lluvia de ideas Plan de marketing.
6 Plan de marketing del Plan de marketing |un plan de marketing | Trabajo en equipo
Ejercicios practicos
Eiecuta cada| cl Hicipati Estructura un Plan de accién segun
g Disefia un Plan de| S ase participativa requerimientos de la
7 Plan de Accién = . actividad del plan de Lluvia de ideas T L
accion sostenible e Trabai , organizacién para una accion
accion rabajo en equipo X
sostenible
L _ Aprecia y manipula un Plan de
Sustentacién del Plan de|Realiza una | Sustenta y manipula | EXPosicion magistral Marketing atendiendo la
8 . . ; Lluvia de ideas identificacion del bl de |
Marketing presentacion un plan de marketing Estudios de casos laentiticacion ael probléma de la
organizacion.
EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
EVIDENCIA DE EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO

CONOCIMIENTO

v" Estudios de Casos
v" Cuestionarios

v Trabajos individuales y/o grupales
v Plan de marketing

v' Sustentacion del plan de marketing
v Participacion e clases
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CANPANA PUBLICITARIA

Unidad
Didactica lll:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IlI: Dada la presentacion del Plan de marketing, desarrolla habilidades cognitivas para
transmitir conocimientos culturales y de valor, a través de piezas audiovisuales, destacando, el valor de la imagen en las campanas de

publicidad.
Semana Contenidos Estrategia Indicadores de logro de la
Cognitivo Procedimental Actitudinal didactica capacidad
. Descompone un argumento
El  Marketin hoy: | Esboza form . ~ - i : .
arketing  de oy-\Esboza formas de\pc 0 14 campafa| _ Hluviadeideas |oqiante una estrategia con
9 tendencias, consumidores Yy |intencion mediante el . Dialogo permanente )
N publicitaria Exposicion maaistral | YN Mensaje actual de la
gestién digital argumento P g9 .
realidad del mercado.
Asume habilidades o Establece conexiones
Crea y reconoce los |digitales, habilidades Cﬁiiig%rg‘?'dp::ga conscientes e inconscientes,
10 Branding y valor de marca modelos de éxito del | cognitivas, Trabajo en equipo | Para que el cliente elijja su
valor de marca. conocimientos Y| Ejercicios practicos | marca a través del avance de
actitudes. campana.
. Apli trategi
Reinterpreta y Cl icipati i (r;ﬁotivacionales ecISetraé\zg caiz
Insight.  Radiografia  del|apropia diferentes|Elabora piezas | Clase participativa .

" consumidor expresiones creativas Huvia de ideas sus deseos y necesidades
oxp Trabajo en equipo destacando el valor del
innovadoras :

mensaje.
Sistematiza las , Manipula estratégicamente la
Ejecuta el plan de accion en|> . " Codifica la Camparia | EXposicion magistral campana publicitaria

12 Medi ¢ actividades de valor d blicidad Lluvia de ideas basand | ol q

edios convergentes para la camparia e publicida Estudios de casos aiz%rr]] ose en el plan de

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

v'  Estudios de Casos
v" Cuestionarios

v Trabajos individuales y/o grupales
v" Presentacion de la Campania publicitaria

v’ Participacion en clase
v Sustentacion de la estrategia publicitaria
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Unidad
Didactica IV:

MARKETING DIGITAL

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: Mediante el plan de accién, produce contenidos innovadores vinculandolas a otras
realidades y valores, con mensajes actuales que hacen unicos y diferentes las campanas de marketing y publicidad a través de la
administracion de anuncios(ADS).

Contenidos Estrategia Indicadores de logro de
SEHETE o - AR didactica la capacidad
Cognitivo Procedimental Actitudinal
Liuvia de ideas | D€sarrolla habilidades en
., . L . . . Dialogo una Gestion del marketing
13 geitlfn del marketing leslenakI?. ezt_ra}:elgla Vm?UIa}d su estrategia de permanente digital de una empresa
igita el marketing digita contenidos. Exposicion local.
magistral
C N mpafia d Estructura la campafa| Clase participativa | Codifica la estrategia digital
Campafia en Meta|-toaunacampanade ., .to.  Segmentacion| _Lluviadeideas |4 traves de una camparia en
14 interaccion enfocado : Trabajo en equipo
ADS(Facebook Ads) Pro, puja, presupuesto y Eiercici Facebook ads.
en whatsapp. . jercicios
anuncios. practicos
Estructura la campafa | Selecciona correctamente
~ : Crea una campafia de |completa: ~ Segmentacion | Clase participativa | 5 a4 social tiktok como
15 Campana en Tiktok ADS ’ Lluvia de ideas

conversiones

Pro, puja, presupuesto y
anuncios.

recursos para
campanas Ads.

Trabajo en equipo crear

16

Sustentacion

publicidad

de la
campana de marketing y

Desarrolla la
presentacion del
cumplimiento del plan
de accién

Justifica la propuesta de sus
piezas artisticas.

Presenta y sustenta su
campafia de marketing y
publicidad basandose en
las estrategias digitales de
campana.

Exposicién
magistral
Lluvia de ideas
Estudios de casos

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

v" Estudios de Casos
v" Cuestionarios

v Trabajos individuales y/o grupales
v" Presentacion de la campafa de
marketing y publicidad

v Sustentacion de la Campana de
marketing y publicidad
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VL MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados. Basicamente seran:

1. MEDIOS Y PLATAFORMAS 2. MEDIOS INFORMATICOS:
VIRTUALES [0 Computadora
[J Casos practicos [ Tablet
O Pizarra interactiva 71 Celulares
[ Aula Virtual de la UNJFSC U Internet
71 Google Meet
[1 Repositorios de datos
11 Plataformas sociales (Facebook y

Whatsapp)

Canales virtuales (Youtube)

71 Mentimeter (encuestas en tiempo
real)

[1 Breakout Rooms

[ Wix

O
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EVALUACION

La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los criterios de
evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacidn sera a través de pruebas escritas y orales para el analisis y autoevaluacion. En cuanto al primer caso,
medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como identifica
(describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una afirmacion,
describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a
conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones,
formulacion de hipotesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para corregir o
mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su argumentacion.

Evidencia de Producto.

Esta evidencia pone en accion recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos; todo ello en una
integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar
tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observacién en torno a como se actua
en situaciones impredecibles.

La evaluacion de desempefio se evallla ponderando como el estudiante se hace investigador aplicando los
procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participacion asertiva.

3. Evidencia de Desempeiio.

Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del producto, sino
que tiene que ver con el campo de accidn y los requerimientos del contexto de aplicacién.

La evaluacion de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de inasistencia inhabilita el
derecho a la evaluacién.

VARIABLES PONDERACIONES Dg:g’ﬁ&i%ﬁ?ﬁgggfgs
Evaluacién de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% El ciclo acadérzico comprende
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de
cada mddulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

_ PM1+ PM2+ PM3 + PM4
N 4
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