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I. DATOS GENERALES

	1.1 Línea de Carrera
	   Comunicación para el desarrollo

	1.2 Semestre Académico
	2026-I

	1.3 Código del Curso
	306

	1.4 Créditos
	04

	1.5 Horas Semanales
	04: 2 HT y 2 HP

	1.6 Ciclo
	IX 

	1.7 Sección
	 “A”

	1.8 Docente
	Dra. María Amparo Román Rossi

	1.9 Correo Institucional
	mroman@unjfsc.edu.pe

	1.10 N° De Celular
	 961532058
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II. SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO

[image: image9.png]



       III.
    COMPETENCIA
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IV.    CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

	UNIDAD
	NOMBRE DE LA UNIDAD DIDÁCTICA
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA
	SEMANAS

	            UNIDAD    I   
	Teoría política y comunicacional
	El estudiante será capaz de identificar conceptos de la comunicación política para construir discursos acordes al Estado, mediante medios tradicionales y digitales.
	1-4



	UNIDAD II
	Diagnóstico y análisis político - social
	Al finalizar la unidad, el estudiante será capaz de aplicar métodos de investigación de medios para realizar análisis de coyuntura político – social, organizar discursos públicos y gestionar crisis.
	5-8

	UNIDAD III
	La comunicación política en redes sociales. 
	El estudiante conoce las técnicas de publicidad como medio para influir sobre la opinión pública y la conducta de la sociedad de tal modo que el individuo adopte una opinión y un comportamiento determinado. 


	    9-12

	UNIDAD IV
	Comunicación política y participación ciudadana
	El estudiante será capaz de explicar el aporte de la comunicación política a la participación ciudadana.


	   13-16
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V. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

	NÚMERO
	INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

	1
	Explica los conceptos básicos de la comunicación política.

	2
	Analiza la relación entre la comunicación y la política.

	3
	Integra la comunicación escrita y oral en el ámbito político.

	4
	Valora el poder de los medios de comunicación en la coyuntura política.

	5
	Identifica y aplica los principales métodos de investigación.

	6
	Reconoce la importancia de investigar para plantear adecuadamente las diferencias coyunturales.

	7
	Aplica herramientas de comunicación.

	8
	Salvaguarda su posición creando su propia postura frente a la política.

	9
	Identifica los escenarios políticos.

	10
	Valora las diferentes posturas frente a la comunicación publicitaria en la política.

	11
	Identifica las oportunidades de los medios en la función política.

	12
	Reconoce la importancia de una comunicación asertiva frente a una coyuntura política publicitaria.

	13
	Analiza el procedimiento de la comunicación política y sus relaciones.

	14
	Identifica el proceso de comunicación política y la participación ciudadana.

	15
	Diseña estrategias para una efectiva comunicación política.

	16
	Realiza un análisis sobre la importancia de la participación ciudadana en la política.



VI.- DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDÁCTICAS:

	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I : El estudiante será capaz de identificar conceptos de la comunicación política para construir discursos acordes al Estado, mediante medios tradicionales y digitales.

	
	Semana
	                                                      Contenidos
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad

	
	
	               Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	1


	1. Estado y políticas públicas

2. Fundamentos de la comunicación y nuevos paradigmas.

3. Discurso y narrativa política

4. Empleo de medios tradicionales y digitales
	Identifica el cambio creciente de la comunicación política

Define conceptos referentes a enfoques de la comunicación política.
Aplica herramientas narrativas para crear discursos.

Analiza los principales medios de comunicación en relación a la comunicación política.
	Reconoce conceptos necesarios para la comunicación política.

Identifica la relación entre la comunicación y la política
Coopera en procesos de comunicación política.

Valora los ámbitos colaborativos comunicacionales.
	. Expositiva (Docente/Alumno)
Debate dirigido (Discusiones)

· Lecturas.

· Uso de repositorios digitales.

· Lluvia de ideas (Saberes previos)

· Foros.
	Explica los conceptos básicos de la comunicación política.

	Teoría política y comunicacional
	2
	
	
	
	
	Analiza la relación entre la comunicación y la política.

	
	3
	
	
	
	
	Integra la comunicación escrita y oral en el ámbito político.

	
	4
	
	
	
	
	Valora el poder de los medios de comunicación en la coyuntura política.

	Unidad Didáctica I :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	· Estudios de Casos
· Cuestionarios.
· Trabajo de campo.
	· Trabajos individuales y/o grupales, respetando las normas APA-7ta edición.
· Trabajo de campo.

	· Comportamiento en clase y participación.



	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II: Al finalizar la unidad, el estudiante será capaz en aplicar métodos de investigación en medios para realizar análisis de coyuntura político – social, organizar discursos públicos y gestionar crisis.

	
	Semana
	                                                       Contenidos
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	5
	1. Métodos de investigación de medios.

2. Análisis de coyuntura.

3. Gestión de crisis.

4. Regulación de la comunicación pública.


	Diferencia métodos cualitativos y cuantitativos.

Describe su entorno político – social.

Organiza discursos públicos.

Analiza y evalúa la influencia y el control de los medios de comunicación en la política.
	Aprende a elaborar herramientas de investigación.

Aprende a diferenciar las realidades y situaciones coyunturales

Responde a la dinámica de la comunicación política.

Dedica tiempo a investigar sobre la función de los medios en la política.
	. Expositiva (Docente/Alumno)
Debate dirigido (Discusiones)

· Lecturas, dinámicas.

· Trabajo en equipos.

· Lluvia de ideas (Saberes previos)


	Identifica y aplica los principales métodos de investigación.

	
	6
	
	
	
	
	Reconoce la importancia de investigar para plantear adecuadamente las diferencias coyunturales.

	Diagnóstico y análisis político – social
	7
	
	
	
	
	Aplica herramientas de comunicación.

	
	8
	
	
	
	
	Salvaguarda su posición creando su propia postura frente a la política.

	Unidad Didáctica II :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	· Estudios de Casos
· Cuestionarios.
· Trabajo de campo.
	· Trabajos individuales y/o grupales, respetando las normas APA-6ta edición.
· Propuestas de temas en proyectos en la comunicación POLÍTICA.
· Soluciones a Ejercicios propuestos
	· Comportamiento en clase y participación.



	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III: El estudiante conoce las técnicas de publicidad como medio para influir sobre la opinión pública y la conducta de la sociedad de tal modo que el individuo adopte una opinión y un comportamiento determinado. 

	
	Semana
	                                                       Contenidos
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad

	
	
	              Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	9
	1. La publicidad en la política

2. Campañas publicitarias en la política.

3. Estrategias de comunicación en redes sociales

4. El mensaje político
	Identifica y compara los estilos publicitarios en política.
Analiza el uso de la campaña publicitaria para influir en la política.

Compara estrategias para su uso en una campaña

Analiza y desarrolla mensajes de carácter político.
	Juzga los estilos de publicidad en el ámbito político.
Debate la importancia de los medios de comunicación en una campaña publicitaria.

Valora el rol de las estrategias de comunicación en la política

Desarrolla en la práctica el rol del mensaje y el tema de una campaña.
	. Expositiva (Docente/Alumno)
· Trabajo Grupal

· Lecturas

· Uso de repositorios digitales

· Lluvia de ideas (Saberes previos).

· Debate
	Identifica los escenarios políticos.

	
	10
	
	
	
	
	Valora las diferentes posturas frente a la comunicación publicitaria en la política.

	La comunicación política en redes sociales
	11
	
	
	
	
	Identifica las oportunidades de los medios en la función política.

	
	12
	
	
	
	
	Reconoce la importancia de una comunicación asertiva frente a una coyuntura política publicitaria.

	Unidad Didáctica III :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	· Estudios de Casos
· Test
· Trabajo de campo.
	· Trabajos individuales y/o grupales, respetando las normas APA-7ma edición.
· Trabajo de campo con soluciones a Ejercicios propuestos.
	· Comportamiento en clase y participación.



	
	CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV: El estudiante será capaz de explicar el aporte de la comunicación política a la participación ciudadana.

	
	Semana
	Contenidos
	Estrategia didáctica
	Indicadores de logro de la capacidad

	
	
	Conceptual
	Procedimental
	Actitudinal
	
	

	
	13
	1. Identificación del problema público

2. Comunicación política y participación ciudadana.

3. Participación ciudadana y gobernanza

4. Modelo de gobierno abierto


	Analiza la problemática social.

Organiza conceptos respecto al problema público.

Identifica los procesos de la comunicación política para la participación ciudadana.

Analiza y rescata la participación ciudadana en la sociedad.
	Integra el reconocimiento del problema público con el proceso de comunicación política.
Investiga y presenta problemas públicos

 Se interesa en investigar sobre su rol como ciudadano

Valora la participación ciudadana en la política.
	. Expositiva (Docente/Alumno)
· Debate dirigido (Discusiones)

·  Trabajo en equipo.

· Uso de repositorios digitales

· Lluvia de ideas (Saberes previos)

· Interacción en clase.
	Analiza el procedimiento de la comunicación política y sus relaciones.

	Comunicación política y participación ciudadana
	14
	
	
	
	
	Identifica el proceso de comunicación política y la participación ciudadana.

	
	15
	
	
	
	
	Diseña estrategias para una efectiva comunicación política.

	
	16
	
	
	
	
	Realiza un análisis sobre la importancia de la participación ciudadana en la política.

	Unidad Didáctica IV :
	
	EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA

	
	
	EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS
	EVIDENCIA DE PRODUCTO
	EVIDENCIA DE DESEMPEÑO

	
	
	· Estudios de Casos
· Cuestionarios
· Trabajo de campo.
	· Producto final - individuales y/o grupales
· Presenta: planes, artículos, proyectos de producción audiovisual.
· TEMA: Aporte de la comunicación política a la participación ciudadana utilizando estrategias comunicacionales.
	· Comportamiento en clase y participación.



VII.-MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS

Se utilizarán todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas programados. Básicamente serán:

7.1 MEDIOS Y PLATAFORMAS VIRTUALES

· Casos prácticos

· Pizarra interactiva

· Google Meet (Si fuese necesario)

· Repositorios de datos

· Videos


7.3.ESTRATEGIAS DE 

    APRENDIZAJE

· Aprendizaje basado en problemas

· Aprendizaje autónomo

· Método activo

· Método expositivo

· Método de trabajo colaborativo


 7.4. PROCEDIMIENTOS

· Definiciones

· Explicaciones

· Argumentaciones

· Discusión

· Análisis-síntesis

· Demostraciones


7.2.MEDIOS INFORMATICOS:

· Computadora

· Tablet

· Celulares

· Internet.
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VIII.-EVALUACIÓN

La Evaluación es inherente al proceso de enseñanza aprendizaje y será continua y permanente. Los criterios de evaluación son de conocimiento, de desempeño y de producto.

8.1 Evidencias de Conocimiento.

La Evaluación será a través de pruebas escritas y orales para el análisis y autoevaluación. En cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una afirmación, describe las refutaciones en contra de dicha afirmación, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulación de hipótesis, respuesta a situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluación permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel serán de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su argumentación.

8.2 Evidencia de Desempeño.

Esta evidencia pone en acción recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos; todo ello en una integración que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teóricamente la práctica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en la observación en torno a cómo se actúa en situaciones impredecibles.

La evaluación de desempeño se evalúa ponderando como el estudiante se hace investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y participación asertiva.


8.3 Evidencia de Producto.

Están implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del producto, sino que tiene que ver con el campo de acción y los requerimientos del contexto de aplicación.

La evaluación de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo final.

Además, se tendrá en cuenta la asistencia como componente del desempeño, el 30% de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluación.

	VARIABLES
	      PONDERACIONES
	UNIDADES DIDÁCTICAS 

	Evaluación
de

Conocimiento
	30 %
	El  ciclo académico
comprende 4

	Evaluación de Producto
	35%
	

	Evaluación de Desempeño
	35 %
	


Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada módulo (PM1, PM2, PM3, PM4)


IX.-BIBLIOGRAFÍA Y REFERENCIAS WEB

9.1 UNIDAD DIDÁCTICA I: 

Gobierno del Perú, Guía de políticas nacionales, Lima, Centro nacional de planeamiento 


estratégioo,2018.

Arancibia J. P & Salinas, Comunicación política y democracia en América Latina, Barcelona, 2016



https://www.nexlibs.com/comunicación-politica-pasado-futuro/


https://maquiaveloyfreud.com/iceberg-comunicación-politica/
9.2 UNIDAD DIDÁCTICA II:
Gobierno del Perú, Guía de políticas nacionales, Lima, Centro nacional de planeamiento 


estratégioo,2018.

Arancibia J. P & Salinas, Comunicación política y democracia en América Latina, Barcelona, 2016



https://www.nexlibs.com/comunicación-politica-pasado-futuro/


https://maquiaveloyfreud.com/iceberg-comunicación-politica/
Antoni Gutierrez 2019, Gestionar las emociones políticas, Editorial Gedisa. España
https://www.buscalibre.pe/libro-gestionar-las-emociones-politicas/9788417835323/p/52083589?srsltid=AfmBOorMM3zv951UFELaHGHyK-BeH44HJMvth6hMSJkINRF0aFHRa5LQ 
9.3 UNIDAD DIDÁCTICA III:
Mazzoleni Gianprieto, 2010 “La Comunicación Política”, Editorial Alianza Madrid -  España.

Organización demócrata cristiana de América. 2016, Manual de campaña electoral: marketing y 


comunicación política. Buenos Aires.

https://www.esan.edu.pe/conexion-esan/como-influyen-las-redes-sociales-en-la-comunicacion-politica


https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7456392
9.4 UNIDAD DIDÁCTICA IV:
Gobierno del Perú, Guía de políticas nacionales, Lima, Centro nacional de planeamiento 


estratégioo,2018.

Arancibia J. P & Salinas, Comunicación política y democracia en América Latina, Barcelona, 2016



https://www.nexlibs.com/comunicación-politica-pasado-futuro/


https://maquiaveloyfreud.com/iceberg-comunicación-politica/
https://www.kas.de/c/document_library/get_file?uuid=731f9b02-29a7-f0b3-4621-e9d694c89f6f&groupId=252038
Antoni Gutierrez 2023, Gestionar las emociones políticas, Editorial Gedisa. España
https://www.buscalibre.pe/libro-gestionar-las-emociones-politicas/9788417835323/p/52083589?srsltid=AfmBOorMM3zv951UFELaHGHyK-BeH44HJMvth6hMSJkINRF0aFHRa5LQ
Huacho, 31 de Enero 2026
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SILABO POR COMPETENCIA


CURSO:


  COMUNICACIÓN POLÍTICA





La asignatura de Comunicación Social es de naturaleza teórica práctica, de carácter obligatorio y forma parte de la formación general en la carrera profesional de Ciencias de la Comunicación y tiene como propósito el estudio de herramientas estratégicas de comunicación orientadas a diseñar, implementar y evaluar políticas y estrategias de comunicación desde el Estado a nivel nacional, regional y local.

















Ser capaz de aplicar a través de la teoría y práctica los diferentes conceptos de comunicación política al reconocimiento del problema público relacionado al Estado y la promoción de la participación ciudadana.




















