
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
El curso Diseño de Proyectos en Comunicación pretende capacitar al 

estudiante sobre la planificación y planeamiento de proyectos de 

comunicación en base a un diagnóstico. 

Busca la competencia de recomendar, a partir de un diagnóstico, las acciones 

más convenientes para esbozar con propiedad proyectos de desarrollo a fin 

de debatir una futura resolución de problemas detectados. 

Esta asignatura es de naturaleza teórico práctico, la cual está dividida en 

cuatro módulos y programada para desarrollarse en un total de 16 semanas. 

 
 
 

 
I. SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO 

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 

II. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO 
 

  
CAPACIDAD DE LA UNIDAD 

DIDACTICA 

 
NOMBRE DE LA 

UNIDAD DIDACTICA 

 
SEMANAS 

U
N

ID
A

D
 

I 

 

Tomando como referencia los modelos de 
gestión de proyectos de desarrollo. Revisa y 
comprende la ruta de un Plan, Programa y 
Proyecto de desarrollo social que considere 
el componente comunicacional  

 
 

Gestión de proyectos de 
desarrollo en 
comunicación 

 

 
 
 

1- 4 

U
N

ID
A

D
 

II
 

 

 
Ante la implementación de diversos 
proyectos y programas de desarrollo 
social del estado, Diseña y formula un 
proyecto en comunicación  

 
 

 
 El proyecto en 

comunicación 

 
 
 
 

 
5- 8 

U
N

ID
A

D
 

II
I 

 

En cumplimiento del plan de actividades 
del proyecto de comunicación ejecuta 
actividades en concordancia a la 
problemática nacional y regional  

 
 
 

Ejecución del proyecto              en 
comunicación.  

 
 
 
 

 
9-12 

U
N

ID
A

D
 

IV
 

 
De acuerdo a las actividades ejecutadas en 
la ruta del proyecto en comunicación, 
organiza, presenta y expone los 
resultados esperados evidenciadas en el 
informe final  

 
 

 
Informe del proyecto en 
comunicación. 

 
 
 
 

 
13-16 



 
 

 

III. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO. 

 
 

NÚMERO 
 

INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO 

1  

Explica la metodología y ruta de un plan, programa y proyectos social de comunicación. 

2  

Explica el ciclo            de vida del proyecto orientado a lo social, comunicación y ambiental 

3  
Presenta un listado de proyectos exitosos de comunicación, desarrollados en América Latina y 
el Perú. 

4  

 Reporta un bosquejo de datos respetando la estructura para un proyecto de desarrollo en 
comunicación. 

5  
  Explica los niveles de intervención de comunicadores en proyectos de desarrollo. 

6  

 Explica el nivel de participación de las audiencias y beneficiarios en proyectos de desarrollo. 

7 Propone actividades para un proyecto de comunicación. 
 

8 
Reporta posibles resultados esperados de un proyecto de desarrollo a ejecutar. 

9  

Explica el cálculo presupuestal para la ejecución de un proyecto de comunicación.  

10  
Explica un plan de sensibilización. 

11  
Socializa la ruta de los circuitos de comunicación 

12 
Reporta estrategias de comunicación   coherentes con la propuesta de un proyecto de 
desarrollo social. 

13  
Socializa las pautas del informe f i na l  de un proyecto de comunicación   

14 
 Expone la organización de las evidencias del informe final de un proyecto de comunicación   

15 Reporta la evaluación del informe final del proyecto en comunicación.  

16 Presenta y expone resultados del proyecto de comunicación orientados a lo social y 
ambiental. 



 
 
 

IV. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS: 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I: Tomando como referencia los modelos de gestión de proyectos de desarrollo. Revisa y comprende la ruta de un Plan, 
Programa y Proyecto social que considere el componente comunicacional.  

 
 

Contenidos 
Estrategias 
didácticas 

 

Semana  Indicadores de logro de 
la capacidad 

Conceptual Procedimental Actitudinal 

 

1 

 
Ruta de un plan, programa 
y proyecto de la 
comunicación social 

Revisa informes para 

comprender la ruta de un plan, 

programa, proyecto de desarrollo 

 

Interioriza la importancia 

sobre la gestión de planes, 

programas y proyectos 

 
 

Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 
  Debate dirigido 
(Discusiones) 

 

Lecturas 

 

Uso de repositorios 

digitales 

 

Lluvia de ideas 
(Saberes previos) 

 

Explica la metodología y ruta de un 

plan, programa y proyectos social de 

comunicación. 

 
 

2 

 
  Ciclo de vida de los 

  Proyectos de 
comunicación 

Diferencia procesos en cada 

etapa del ciclo de vida de los 

proyectos  

Asume con interés 

conocer el ciclo de vida 

de los proyectos. 

 

Explica el ciclo de vida de un 
proyecto, orientado a lo social, 
comunicación y ambiental. 

 
 

 
3 

 
Contexto en que se 
desenvuelve un   proyecto 
social y comunicación  

Comenta sobre el contexto en 

que se desenvuelven los 

proyectos  

Muestra datos de 

informes y proyectos 

exitosos 

 
Presenta un listado de proyectos 
exitosos de comunicación, 
desarrollados en América Latina 
y el Perú. 

 

 
4 

 
Estructura de los proyectos 
de desarrollo social y 
comunicación 

Primera evaluación de 
proceso 

Organiza datos en concordancia de 

la estructura de los proyectos  
Reconoce la ruta de la 

estructura del proyecto  

 

Reporta un bosquejo de datos 
respetando la estructura para 
un proyecto de desarrollo en 
comunicación. 

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 
Estudios de casos e informes  

 
Reporta datos para el diseño de un proyecto de 

desarrollo en comunicación. 

 
Diseña y esboza un proyecto de  desarrollo en  
comunicacional 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II:  Ante la implementación de diversos proyectos y programas de desarrollo social del estado, Diseña y formula un 
proyecto en comunicación 

 

Semana 
Contenidos 

Estrategias 
didácticas 

 

Indicadores de logro de la 
capacidad 

 Conceptual Procedimental Actitudinal   

 

 5 

 

Intervención de los 

comunicadores en 

proyectos de desarrollo. 

 
Conversa sobre el rol y niveles de 
intervención de comunicadores 
en proyectos de desarrollo 

 
Aprecia el nivel de 
participación de 
comunicadores en 
proyectos de desarrollo. 

 

    Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 
Explica los niveles de 
intervención de 
comunicadores en proyectos 
de desarrollo. 

 
6 

 
Las audiencias y 
beneficiarios en los 
proyectos de 
comunicación. 

 

Crea espacios de debate sobre 
el nivel de audiencias y 
beneficiarios para un proyecto 
de comunicación  

 
Valora a las audiencias y 
beneficiarios de un proyecto 
en comunicación 

Lecturas: Uso 

repositorios 

digitales 

 
 Explica el nivel de participación 
de las audiencias y beneficiarios 
en proyectos de desarrollo. 

 

7 

 
Las actividades en proyectos 
de comunicación  

Bosqueja posibles actividades para 
un proyecto de comunicación.  

Participa y define actividades 
para un proyecto de 
comunicación 

Lluvia de ideas 
(saberes previos). 

Propone actividades para un 
proyecto de comunicación. 
 

 
 

8 

 
Resultados esperados de un 
proyecto de desarrollo en 
comunicación  
 
Segunda evaluación de 
proceso 

 
Simula un debate para el análisis de 
los resultados esperados 

Asume responsabilidad sobre 
los resultados esperados de un 
proyecto 

 

Debate dirigido: 
(Discusiones) 

Reporta posibles resultados 
esperados de un proyecto 
de desarrollo a ejecutar. 

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 
    Estudios de casos e informes         Propone el perfil de un proyecto de comunicación 

 

Trabajos integrador 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III: En cumplimiento del plan de actividades del proyecto de comunicación ejecuta actividades en concordancia a la 
problemática nacional y regional. 

 

Semana 
Contenidos 

Estrategias 
didácticas 

 

Indicadores de logro de la 
capacidad 

Conceptual Procedimental Actitudinal 

 

9 
El presupuesto para el proyecto 
en comunicación 

Proyecta un presupuesto 
tentativo para un proyecto en 
comunicación  
 

 
Valora la disponibilidad de 
un presupuesto 

 
 

Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 

 

 
Debate dirigido   
(Discusiones) 

 
 

 

 Lecturas: Uso de 
repositorios digitales 
 
 

Lluvia de ideas 
(Saberes previos) 

 

Explica el cálculo presupuestal para 
la ejecución de un proyecto de 
comunicación.  

 
10 

 
La etapa de sensibilización  

 
Organiza y provee herramientas 
para un plan de sensibilización 

Participa de la fase de 
sensibilización 

 
Explica un plan de 
sensibilización. 
 

 
11 

 
Los circuitos de comunicación 

 
Identifica circuitos de 
comunicación 

Aprecia los circuitos de 
comunicación 

 
Socializa la ruta de los circuitos de 
comunicación 

 
 

12 

 
Las estrategias de 
comunicación en proyectos de 
desarrollo 
 
Tercera evaluación de 
proceso 

 
 

Produce y diseña con coherencia 
estrategias de comunicación 

 

 
Aprecia el diseño de las 
estrategias de 
comunicación. 

 
Reporta estrategias de 
comunicación      coherentes con la 
propuesta de un proyecto de 
desarrollo social.  
Viaje de estudio  

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD 
DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 
Estudios de casos e informes 

 
Diseño de estrategias de comunicación  

 
Coordina actividades para la ejecución del 
proyecto 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV: De acuerdo a las actividades ejecutadas en la ruta del proyecto en comunicación, organiza, presenta y 

expone los resultados esperados y evidenciadas en el informe final. 

 
Semana 

Contenidos 
Estrategias      
didácticas 

 
Indicadores de logro 

de la 
capacidad Conceptual Procedimental Actitudinal 

 
13 

Estructura para el informe 
de un proyecto en 
comunicación.  

 

Reconoce la estructura del 
informe del proyecto  

 

 

 
Valora la ruta del informe del 
proyecto en comunicación 

 
 

Expositiva 
(Docente/Alumno) 

 
 

Debate dirigido     
(Discusiones) 

 
 

Lecturas: Uso de 
repositorios digitales 

 
 

Lluvia de ideas   
(Saberes previos) 

Socializa las pautas del 
informe f ina l  de un proyecto 
de comunicación   

 
14 

Redacción y 
organización del 
informe final. 

Redacta y organiza el informe 
final. 

Valora las evidencias que 
facilita la redacción del 
informe final de un proyecto 
de comunicación. 

Expone la organización de las 
evidencias del informe final de un 
proyecto de comunicación   

 
15 

Monitoreo y evaluación 
del informe final del 
proyecto en comunicación 

 
Revisa documentos guía para 
responder a una evaluación del 
plan. 

Valora la etapa de evaluación 
del informe final  

Reporta la evaluación del informe 
final del proyecto en comunicación.  

 
16 

Exposición del informe 
final del  proyecto en 
comunicación 

Cuarta evaluación de 
proceso 

Organiza materiales para la 
exposición del informe final 
del proyecto  

Muestra interés por la 
socialización de resultados 
en la exposición del 
proyecto. 

Presenta y expone resultados 
del proyecto de comunicación 
orientados a lo social y 
ambiental. 

 EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

 
Exposición del proyecto de comunicación 

 
         Presenta el proyecto de comunicación Organiza el informe del proyecto en 

comunicación 



 
 
 

 

V. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS 

 

Se utilizarán todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas 
programados. Básicamente serán: 

 
1. MEDIOS ESCRITOS Y PLATAFORMAS   VIRTUALES 

 

- Separatas 

- Fotocopias de lecturas seleccionadas 
- Repositorios 

- Base de datos 

 
2. MEDIOS VISUALES Y LECTRÓNICOS: 

 
- Power Point           
- Proyector Multimedia  
- Videos                  
- Laptop  
- Celular  

 

3. MEDIOS INFORMÁTICOS. 

-   Aula Virtual       

-  Pizarra interactiva 
-   Internet            
-  -Campus virtual UNJFSC 

 

VI. EVALUACIÓN 
 

La Evaluación es inherente al proceso de enseñanza aprendizaje y será continua y 

permanente. Los criterios de evaluación son de conocimiento, de desempeño y de 

producto. 

 
1. Evidencias de Conocimiento. 

La Evaluación será a través de pruebas escritas y orales para el análisis y autoevaluación. En 

cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y 

propositivo, para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, 

reconoce, explica, etc.); y la forma en que argumenta (plantea una afirmación, describe las 

refutaciones en contra de dicha afirmación, expone sus argumentos contra las refutaciones y 

llega a conclusiones) y la forma en que propone a través de establecer estrategias, 

valoraciones, generalizaciones, formulación de hipótesis, respuesta a situaciones, etc. 

 

En cuanto a la autoevaluación permite que el estudiante reconozca sus debilidades y 

fortalezas para corregir o mejorar. 
Las evaluaciones de este nivel serán de respuestas simples y otras con preguntas abiertas 
para su argumentación. 



 
 

 
2. Evidencia de Desempeño. 

Esta evidencia pone en acción recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos 

afectivos; todo ello en una integración que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se 

puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teóricamente la práctica y evidenciar un 

pensamiento estratégico, dado en la observación en torno a cómo se actúa en situaciones 

impredecibles. 

La evaluación de desempeño se evalúa ponderando como el estudiante se hace 

investigador aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de 

su asistencia y participación asertiva. 

 
3. Evidencia de Producto. 

Están implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega 

del producto, sino que tiene que ver con el campo de acción y los requerimientos del contexto de 

aplicación. 

La evaluación de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el 

trabajo final. Además, se tendrá en cuenta la asistencia como componente del desempeño, el 

30% de inasistencia inhabilita el derecho a la evaluación. 
 
 

 

VARIABLES PONDERACIONES 
UNIDADES DIDÁCTICAS 

DENOMINADAS MÓDULOS 

Evaluación de 

Conocimiento 
30 % 

 

El ciclo académico 

comprende 4 
Evaluación de Producto 35% 

Evaluación de 

Desempeño 
35 % 

 
 

 

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de 
cada módulo (PM1, PM2, PM3, PM4) 

 
 

 

𝑃𝐹 = 
𝑃𝑀1 + 𝑃𝑀2 + 𝑃𝑀3 + 𝑃𝑀4 
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