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I. DATOS GENERALES 
 
 

1.1. DEPARTAMENTO ACADEMICO Ciencias Sociales y Comunicación 

1.2. ESCUELA PROFESIONAL Ciencias de la Comunicación 

1.3. PLAN DE ESTUDIOS 07 

1.4. ÁREA CURRICULAR   Formación Profesional Especializada 

1.5. LÍNEA DE CARRERA Cursos Especializados Comunes 

1.6. CURSO Metodología de la Investigación en Comunicación 

1.7. CÓDIGO 305 

1.8. CONDICIÓN Obligatorio 

1.9. CRÉDITOS 04 

1.10. SEMESTRE 2026-I 

1.11. CICLO   V   

1.12. HORAS 04: 2 HT y 2 HP 

1.13. PABELLÓN Y AULA  303  

1.14. DOCENTE   Héctor Armando Camacho Tarazona 

1.15. EMAIL hcamacho@unjfsc.edu.pe     Cel. 946424006 

1.16. COLEGIATURA CPL: 4693       CPP: 001769 

 
II. SUMILLA Y DESCRIPCIÓN DEL CURSO  

 
La asignatura Metodología de la Investigación en Comunicación corresponde al Bloque de Formación 
Profesional Especializada. El curso ayuda a identificar las áreas y líneas de investigación en 
comunicación, asimismo conceptualizar las técnicas e instrumentos de investigación que deben hacer 
posible su aplicabilidad de modo coherente, de acuerdo a la definición de los tipos de investigaciones 
planteadas y estudiadas. 

 

Se propone desarrollar en el estudiante, competencias que le permitirán explicar los componentes de 
la investigación científica, así como el esquema del Plan de Tesis y de la Matriz de Consistencia 
esbozando temas para su proyecto de tesis, para tener claro el tema de su investigación. 

 

Esta asignatura es de naturaleza teórico práctico, la cual está dividida en cuatro módulos y programada 
para desarrollarse en un total de 16 semanas. 

Metodología de la investigación en comunicación 

mailto:hcamacho@unjfsc.edu.pe


    
 

III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO 
 
 

  
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

 
NOMBRE DE LA 

UNIDAD DIDÁCTICA 

 
SEMANAS 

U
N

ID
A

D
 

I 

 

 
En un contexto de la generación de nuevos 
conocimientos, destaca sus orígenes, 
teorías y nuevos enfoques sobre la 
investigación científica y social, teniendo 
en cuenta los principios éticos del mismo. 

 

ORÍGENES DEL 
CONOCIMIENTO, 

CIENCIA  Y PRINCIPIOS 
ÉTICOS DE LA 

INVESTIGACIÓN 
CIENTÍFICA. 

 
 

 

1-4 

 U
N

ID
A

D
  
  
 

  
  
  
  
  
II
 

En el marco del diseño conceptual, 
examina la revisión de la literatura y 
antecedentes de estudio para formular 
con coherencia el problema, objetivos y las 
hipótesis de la investigación, tomando en 
cuenta el enfoque cualitativo y cuantitativo, 
siempre en un contexto comunicológico. 

 

 
 
 
 

MARCO TEÓRICO 
CONCEPTUAL: ENFOQUE 

CUALITATIVO Y 
CUANTITATIVO 

 
 
 
 
 
 

5-8 

 

U
N
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A

D
 

II
I 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

II
I 
 

 
 
En el contexto del diseño metodológico 
reconoce los enfoques, niveles, tipos y 
diseños de investigación para constituir el 
marco metodológico, tomando en cuenta el 
planteamiento del problema. 

 
 
 

CONSTRUCCIÓN DEL 
MARCO METODOLÓGICO 

 
 
 
 
 

9-12 

 

U
N

ID
A

D
  

  
  

IV
 

 
Dado los nuevos paradigmas de la 
investigación en comunicación propone y 
consolida su tema de investigación en las 
líneas de investigación en comunicación a 
partir de experiencias observadas en el 
ámbito local, nacional y regional, teniendo 
en cuenta la diferencia o similitud con las 
líneas de carrera. 

 
 

 
 ÁREAS Y LÍNEAS DE 
INVESTIGACIÓN EN 

COMUNICACIÓN Y LA 
MATRIZ DE 

CONSISTENCIA. 

 
 

13-16 



    
 

 

IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO. 
 

 
 

NÚMERO 
 

INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO 

1 
Diferencia el origen y fundamentos de conocimiento y ciencia según bibliografía 
actualizada. 

2 
Interpreta  y explica  los paradigmas de la metodología de investigación científica y social 
en comunicación siguiendo los principios comunicológicos. 

3 
Argumenta las  diferencias entre el enfoque cuantitativo y cualitativo de la investigación 
sobre la base de teorías planteada por autores seleccionados. 

4 
Estructura problemas  de investigación de tipo descriptivos, correlaciónales y explicativos 
basados en literatura existente . 

5 
Estructura los antecedentes de la investigación usando fuentes de información  pertinentes 
para trabajo de investigación basados en revistas y repositorios confiables. 

6 
Formula coherentemente los problemas de investigación justificándolo y delimitándolo 
sobre la base del proceso metodológico. 

7 
Formula de modo pertinente los objetivos generales y específicos  de un problema de  
investigación, teniendo en cuenta las líneas de carrera de la Escuela. 

8 
Redacta de modo pertinente la hipótesis general y específicas,  de acuerdo al tipo de 
investigación sobre la base del proceso metodológico. 

9 
Estructura  con coherencia dimensiones e indicadores medibles de una variable 
sustentándose con autores. 

10   Aplica el diseño elegido, de acuerdo a su necesidad, al problema de investigación. 

11 Elabora un diseño muestral de una población materia de estudio. 

12 
Formula preliminarmente y   apropiadamente el diseño de  instrumentos de recolección de 
datos, según naturaleza la su investigación. 

13 Elabora y expone la matriz de consistencia preliminar, según los lineamientos establecidos. 

14 
Determina correctamente la línea de carrera que corresponde a su investigación, según el 
problema planteado. 

15 
Propone realizar estudios en medios escritos, audiovisuales y digitales; comunicación 
educativa, rural, ambiental y urbana según líneas de carrera de la Escuela    

16 
  Formula ideas de investigación en Comunicación organizacional, Marketing  y publicidad,  
según líneas de carrera de la Escuela. 



    
 

 

 

V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDÁCTICAS: 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA I: En un contexto de la generación de nuevos conocimientos, destaca sus orígenes, 
teorías y nuevos enfoques sobre la investigación científica y social, teniendo en cuenta los principios éticos del mismo.  

Semana 
Contenidos  Estrategia 

didáctica 
Indicadores de logro de 

la capacidad  
Conceptual Procedimental Actitudinal 

1  

Presentación del curso. 
Reconoce el origen, los 
fundamentos del conocimiento y 
el concepto de ciencia.  

Distingue la importancia 
de la ciencia y el 
conocimiento para el 
desarrollo y progreso de la 
sociedad. 

Reflexiona sobre la 
importancia de la ciencia 
y el conocimiento para el 
desarrollo y progreso de 
la sociedad. 

Lluvia de ideas, 
trabajo 
colaborativo. 
Diálogo 
interactivo. 

Diferencia el origen y 
fundamentos de 
conocimiento y ciencia 
según bibliografía 
actualizada. 

2 

Identifica los paradigmas de la 
metodología de investigación 
científica y social en 
comunicación (Interpretativo, 
Positivista y Crítico). 

Analiza paradigmas de la 
metodología de 
investigación científica y 
social en comunicación. 

Asume una actitud 
reflexiva sobre los 
paradigmas. 

Salida de estudio 
al campus. 
Taller. 
Uso de la 
plataforma virtual.. 

Interpreta  y explica  los 
paradigmas de la 
metodología de investigación 
científica y social en 
comunicación siguiendo los 
principios comunicológicos. 

3 

Distingue las semejanzas y 
diferencias entre el enfoque 
cuantitativo y cualitativo de la 
investigación científica. 

Establece datos para 
determinar diferencias 
entre el enfoque 
cuantitativo y cualitativo. 

Valora la importancia del 
enfoque cuantitativo y 
cualitativo  en la 
investigación científica. 

Socialización de 
proyectos 
Trabajo en 
equipo y 
ejercicios 
prácticos.  

Argumenta las  diferencias 
entre el enfoque cuantitativo 
y cualitativo de la 
investigación sobre la base 
de teorías planteada por 
autores seleccionados. 

4 

Identifica los niveles de 
investigación, además de los 
principios éticos de la 
investigación científica. 
 

Formula problemas  de 
investigación de tipo 
descriptivos, 
correlaciónales y 
explicativos. 

Muestra interés y 
seriedad en el desarrollo 
de los ejercicios con 
respecto a principios 
éticos. 

Clase magistral. 
Estudios de 
casos, ejercicios 
de aplicación. 

Estructura éticamente 
problemas  de investigación 
de tipo descriptivos, 
correlaciónales y explicativos 
basados en literatura 
existente . 

U
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EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 
Examen escrito de la unidad didáctica 
utilizando los temas discutidos en clase 
y socialización del problema planteado. 
 

El estudiante presenta y expone un bosquejo donde 
formule su idea sobe un problema de investigación. 

Finalizada la primera unidad el estudiante 
destaca sus orígenes, teorías y nuevos 
enfoques sobre la investigación científica y 
social, teniendo en cuenta los principios éticos 
del mismo. 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA II: En el marco del diseño conceptual, examina la revisión de la literatura y antecedentes de 
estudio para formular con coherencia el problema, objetivos y las hipótesis de la investigación, tomando en cuenta el enfoque 
cualitativo y cuantitativo.  

Semana 
Contenidos  Estrategia 

didáctica 
Indicadores de logro de la 

capacidad  
Conceptual Procedimental Actitudinal 

5 

Identifica el procedimiento para el 
planteamiento, formulación, 
delimitación y Justificación del  
problema de  investigación. 

Aplica los criterios 
adecuados para la 
formulación, planteamiento 
y justificación del problema 
de investigación. 

Acepta las pautas para 
formular, delimitar y 
justificar el problema de 
investigación. 
 

Exposición 
dialogada, trabajo 
individual. 
Dinámicas (salida 
de estudio al 
campus). 

Estructura los antecedentes de 
la investigación usando fuentes 
de información  pertinentes para 
trabajo de investigación basados 
en revistas y repositorios 
confiables. 

6 

Explica los pasos para establecer 
los objetivos de un problema de 
investigación. 
Normas APA séptima edición.  

Establece los objetivos de 
la investigación en relación 
con el problema planteado. 

Interioriza las pautas 
para formular los 
objetivos de un proyecto 
de investigación. 

Exposición y 
debate 
Taller, ejercicios 
prácticos. 

Formula coherentemente los 
problemas de investigación 
justificándolo y delimitándolo 
sobre la base del proceso 
metodológico. 

7 

Describe el desarrollo de la 
perspectiva teórica: revisión de la 
literatura y construcción del marco 
teórico. Desarrolla la inmersión 
de campo, según enfoque 
cualitativo.  

Clasifica posturas, teorías   
y estudios previos, para 
comprender el problema de 
investigación   planteado. 
Aplica entrevistas a 
profundidad a los 
artesanos lambayecanos. 
 

Valora la importancia de 
revisión de la literatura y 
los antecedentes para 
incorporarlo en el marco 
teórico de la 
investigación. 

Salida de estudio 
para las 
entrevistas a 
profundidad. 
Estudios de casos y  

Formula de modo pertinente los 
objetivos generales y específicos  
de un problema de  
investigación, teniendo en 
cuenta las líneas de carrera de la 
escuela. 

 8 
Reconoce  la hipótesis de 
investigación, según el enfoque, 
nivel y tipo de investigación. 

Formula de manera lógica 
la hipótesis general y 
específicas,  de acuerdo al 
tipo de investigación. 

Asume una actitud 
reflexiva sobre la 
necesidad de formular 
hipótesis.  

Estudios de casos y  
ejercicios prácticos. 

Redacta de modo pertinente la 
hipótesis general y específicas,  
de acuerdo al tipo de 
investigación sobre la base del 
proceso metodológico. 
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EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 
Examen de la unidad didáctica utilizando 
los temas discutidos en clase. 

• El estudiante presenta y socializa un avance del 
Planteamiento del problema y el Marco teórico.  

Finalizado la segunda unidad el estudiante 
plantea el problema de investigación, además 
formula los objetivos y las hipótesis. 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA III: En el contexto del diseño metodológico reconoce los niveles, tipos y diseños de 
investigación para constituir el marco metodológico, tomando en cuenta el planteamiento del problema.  

Semana 
Contenidos  Estrategia 

didáctica 
Indicadores de logro de la 

capacidad  
Conceptual Procedimental Actitudinal 

9 
Identifica la variable en la 
investigación y forma de 
operacionalización.  

Distingue teorías para 
determinar las 
dimensiones e  
indicadores de una 
variable. 

Valora las  posturas 
teóricas que facilitan 
identificar dimensiones e 
indicadores, de una 
variable. 

Clases magistral y 
lluvia de ideas. 
Análisis y síntesis. 

Estructura  con coherencia 
dimensiones e indicadores 
medibles de una variable 
sustentándose con autores. 

10 

Reconoce los diseños, niveles y 
tipos de investigación dentro de 
los enfoques cualitativo y 
cuantitativo.   

Discrimina las 
características de los 
diseños, niveles y tipos 
de investigación, según 
enfoque. 

Muestra interés por 
entender el diseño 
metodólogo de la 
investigación.   

Análisis de 
discursos. 
Exposición 
dialogada. 

  Aplica el diseño elegido, de 
acuerdo a su necesidad, al 
problema de investigación. 

11 
Identifica  la población y muestra 
en la investigación, además las  
características y tipos de muestra. 

Diseña unidades de 
análisis maestral que 
formarán parte de la 
investigación. 

Valora  las unidades de 
análisis en la 
investigación. 

Trabajo 
colaborativo. 
Taller. Dinámicas 
(salida de estudio 
al campus). 

Elabora un diseño muestral de 
una población materia de 
estudio. 

12 
Describe las técnicas e  
Instrumentos  de la investigación. 

Distingue la técnica e 
instrumento adecuados y 
los aplica de acuerdo a 
los indicadores de una 
variable. 

Resalta la importancia  y 
la  utilidad de cada una 
de las técnica e 
instrumento de 
investigación. 

Exposición y 
debate. 
Taller, ejercicios 
prácticos. 

Formula preliminarmente y   
apropiadamente el diseño de  
instrumentos de recolección 
de datos, según naturaleza la 
su investigación. 
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EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 
Evaluación escrita de dominio teórico y 
práctico del uso del lenguaje como 
instrumento de interacción social. 

El estudiante presenta y socializa su avance del 
Marco metodológico según el problema de 
investigación planteado. 

Finalizada la tercera unidad el estudiante 
está en la capacidad de elaborar un esbozo 
del marco metodológico de una 
investigación. 
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CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDÁCTICA IV: Dado los nuevos paradigmas de la investigación en comunicación propone la idea de 
investigación en las líneas de investigación en comunicación a partir de experiencias observadas en el ámbito local, nacional y 
regional, teniendo en cuenta la diferencia o similitud con las líneas de carrera.  

Semana 
Contenidos  Estrategia 

didáctica 
Indicadores de logro de 

la capacidad  
Conceptual Procedimental Actitudinal 

13 
Reconoce  la matriz de 
consistencia en la investigación. 

Construye e inserta los 
componentes de la matriz de 
consistencia. 

Reconoce la pertinencia de 
la matriz de consistencia en 
la formulación de un 
proyecto de investigación 

Uso de material 
gráfico visual para 
elaborar la matriz de 
consistencia. 

Elabora y expone la 
matriz de consistencia 
preliminar, según los 
lineamientos establecidos. 

14 

Diferencia las Áreas y Líneas de 
investigación en comunicación y 
Líneas de carrea en la Escuela 
de Ciencias de la Comunicación. 

Distingue y diferencia las 
Líneas de investigación en 
comunicación y Líneas de 
carrea en la Escuela. 

Desarrolla las actividades 
programadas con interés y 
responsabilidad. 

Estudio de casos, 
ejercicios prácticos 
y exposiciones 
académicas. 
Dinámicas (salida 
de estudio al 
campus). 

Determina correctamente 
la línea de carrera que 
corresponde a su 
investigación, según el 
problema planteado. 

15 

Analiza la investigación en 
comunicación: Líneas de carrera 
Comunicación para el desarrollo, 
Comunicación audiovisual y 
Periodismo.  

Diferencia el enfoque de 
estudio en Comunicación 
para el desarrollo, 
Comunicación audiovisual y 
Periodismo. 

Muestra interés por 
entender el enfoque de 
estudio en las diferentes 
líneas de carrera. 

Clases magistral, 
lluvia de ideas. 
Estudios de casos y  
ejercicios prácticos. 

Propone realizar estudios 
en medios escritos, 
audiovisuales y digitales; 
comunicación educativa, 
rural, ambiental y urbana, 
según líneas de carrera.    

16 

Explica las posturas teóricas 
para comprender el enfoque de la 
investigación en las líneas de 
Relaciones públicas y Marketing 
y publicidad.               

Esboza información para 
orientar la investigación en 
Marketing y publicidad y 
Comunicación 
organizacional.            

Reconoce la importancia de 
la investigación en 
Marketing y publicidad y 
Comunicación 
organizacional.             

Clases magistral y 
lluvia de ideas. 
Estudios de casos. 

  Formula ideas de 
investigación en 
Comunicación 
organizacional, Marketing  
y publicidad,  según líneas 
de carrera de la Escuela. 
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EVALUACIÓN DE LA UNIDAD DIDÁCTICA 

EVIDENCIA DE 
CONOCIMIENTOS 

EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPEÑO 

Evaluación del dominio teórico y 
práctico de la unidad. 

Presenta y expone la matriz de consistencia preliminar de su 
investigación y el capítulo problema, Marco teórico y 
Metodológico. 

Eficiencia y pertinencia en la elaboración 
de la matriz de consistencia en la 
investigación. 



    
 

 
 
MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDÁCTICOS 

 
Se utilizará materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas programados, 
básicamente serán: 
 

1. MEDIOS ESCRITOS. 

-Libros  

-Revistas científicas 

-Artículos científicos 

-Separatas con contenidos temáticos 

 

2. MEDIOS VISUALES Y ELECTRÓNICOS. 

- T.V 

- -Equipo de Sonido 

- Proyector Multimedia  

- USB 

- Videos 

 

3. MEDIOS INFORMÁTICOS. 

- Internet 

- Pizarra interactiva 

- Moodle 

- Campo virtual UNJFSC 

 

4. VIAJE DE ESTUDIO 

-Se realizará un viaje de estudio, el mismo que estará supeditado a la disponibilidad y 

coordinación con las instituciones (canales de televisión y empresas editoriales) además de un 

viaje fuera de la localidad. 

 

 

VII. EVALUACIÓN 
 

  Según el Reglamento Académico General de la UNJFSC. Vigente. 

• Asistencia de clases obligatoria, más del 30% inasistencias injustificadas desaprueba la 

asignatura. 

• Calificación de carácter cuantitativo vigesimal, escala de 0 a 20. Nota promocional mínima es 11. 

La fracción 0.5 es válida para nota promocional a favor del alumno. 

 

 

 

 

 

 



    
 

 

 

  
                     VARIABLE 

Unidades Didácticas 
denominadas Módulos 

    P1  
 
 

El ciclo académico 
comprende 04 

Módulos 

 
-  Evaluación de conocimiento 

 
30% 

 
- Evaluación de Producto 

 
35% 

 
- Evaluación de Desempeño 

 
35% 

 
 

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada módulo 

(PM1, PM2, PM3, PM4); Calculado de la siguiente manera: 

 

PF =    PM1+PM2+PM3 +PM4 

                            4 

 
 
1. EVIDENCIAS DE CONOCIMIENTO. 

 
La Evaluación será a través de pruebas escritas y orales para el análisis y autoevaluación. En 

cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, 

para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); 

y la forma en que argumenta (plantea una afirmación, describe las refutaciones en contra de 

dicha afirmación, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la 

forma en que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, 

formulación de hipótesis, respuesta a situaciones, etc. 

En cuanto a la autoevaluación permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas 

para corregir o mejorar. 

Las evaluaciones de este nivel serán de respuestas simples y otras con preguntas abiertas 

para su argumentación. 

 
 
2. EVIDENCIA DE DESEMPEÑO. 

 
Los estudiantes asisten puntualmente a clases participando organizada y activamente en la 

misma, reconociendo Noción, origen, y fundamentos de conocimiento y ciencia. Dominio 

eficiente de las diversas estrategias para plantear el problema de investigación, además 

formula los objetivos y las hipótesis. Se observa una actitud responsable en los talleres, además 

elaborar un esbozo del marco metodológico de una investigación. Y por último muestra 

eficiencia y pertinencia en la aplicación en la elaboración de la matriz de consistencia en la 

investigación. 

Esta evidencia pone en acción recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos 

afectivos; todo ello en una integración que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se 

puede verbalizar lo que se hace, fundamentar teóricamente la práctica y evidenciar un 



    
 

pensamiento estratégico, dado en la observación en torno a cómo se actúa en situaciones 

impredecibles. 

La evaluación de desempeño se evalúa ponderando como el estudiante se hace investigador 

aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia 

y participación asertiva. 

 

3. EVIDENCIA DE PRODUCTO. 
 

Al finalizar cada módulo los estudiantes evidencian materialmente las capacidades adquiridas. 

Al término el primer módulo presenta y expone un bosquejo donde formula su idea sobe un 

problema de investigación. Al término del segundo módulo presenta y socializa un avance del 

Planteamiento del problema y el Marco teórico. En el tercer módulo presenta y socializa su 

avance del Marco metodológico según el problema de investigación planteado. Finalmente, en 

el cuarto módulo presenta y expone la matriz de consistencia preliminar de su investigación. 

Están implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega 

del producto, sino que tiene que ver con el campo de acción y los requerimientos del contexto 

de aplicación. 

La evaluación de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el 

trabajo final. 

Además, se tendrá en cuenta la asistencia como componente del desempeño, el 30% de 

inasistencia inhabilita el derecho a la evaluación. 
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