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La asignatura de Fotografia corresponde al Blogue de Formacion Bésica Profesional. En
este curso a través de practicas constantes de fotografia se reconoce los equipos,
accesorios y técnicas que intervienen en el proceso de registrar una fotografia periodistica
y publicitaria.

Se propone desarrollar en el alumno la competencia que le permitird explicar el
mecanismo, y posibilidades de la camara fotografica y accesorios, asi como las técnicas
de la composicion para formular una composicion de mayor impacto y significado y con
ello movilizar las emociones de sus audiencias.

Esta asignatura es de naturaleza tedrico practico, la cual esta dividida en cuatro unidades
didacticas y estd programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.
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lll.  CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD'DE LA UNIDAD NOMBRE QE LA SEMANAS
DIDACTICA UNIDAD DIDACTICA
Ante una exigencia practica comunicacional,

a opera el equipo bésico fotografico DSLR Organizacion de elementos
‘Q‘ _ orientando el resultado a una propuesta de en la composicion 1 -4
g contenido visualmente atractivo y creativo con fotografica.

indicadores de composicidn fotografica.

Tomando como referencia los elementos
9: constitutivos del fotoperiodismo, Aplica las Cadigos y organizacion del 5.8
O = | técnicas fotograficas necesarias para alcanzar mensaje Documental /
5 los objetivos definidos por el equipo de periodistico.

produccion.

Tomando como referencia los elementos Cadigos y organizacién
a constitutivos de la fotografia publicitaria del mensaje 9-12
< _ comercial, Aplica las técnicas fotograficas Publicitario / comercial.
S = necesarias para alcanzar los objetivos
= definidos por el equipo de produccién.




UNIDAD

Aplica los fundamentos técnicos de la
fotografia basica al desarrollo de proyectos Cadigos y organizacion del
fotograficos artistico publicitario, mensaje artistico.
Construyendo mensajes con valor
comunicativo.
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO
N° INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO
1 | Analiza la especificidad de la fotografia, en el contexto su evolucién Historica.
2 | ldentifica imagenes con elementos de composicion fotografica.
3 | Explica los elementos del lenguaje fotografico y semiotico.
4 | Propone iméagenes fotograficas con pautas compositivas denotativas y connotativas.
5 | Propone imégenes fotoperiodistico teniendo en cuenta los principios de composicion.
6 | Propone un reportaje fotografico teniendo en cuenta los principios de composicién.
7 | Propone un documental fotografico teniendo en cuenta los principios de composicién.
8 | Propone imagenes de foto entrevista explicando contenidos y formas.
9 | Explica las conceptualizaciones y naturaleza del mensaje publicitario.
10 | Produce un escenario artificial, caja de luz v registra fotografias de productos publicitarias.
11 | Propone una fotonovela teniendo en cuenta los principios de composicidn.
12 | Propone fotografias de retratos publicitarios teniendo en cuenta las pautas compositivas.
13 | Propone Book de modelos publicitarios con pautas compositivas.
14 | Produce imagenes fotogréaficas artisticas con pautas compositivas.




15

Produce fotografias publicitarias turisticas e institucionales con pautas compositivas.

16

Produce foto bodegones teniendo como base los mensajes graficos comunicacionales.




UNIVERSIDAD NACIONAL
L JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
; VICERRECTORADO ACADEMICO
“uacwe FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

UNIDAD DIDACTICA I: Organizacién de elementos en la composicién fotografica.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: Ante una exigencia practica comunicacional, opera el equipo basico fotografico DSLR orientando el resultado a
una propuesta de contenido visualmente atractivo y creativo con indicadores de composicién fotografica.

INDICADORES DE

CONTENIDOS ESTRATEGIA
SEMANA DSI DACTI(C;;A LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
CONTENIDO CONTENIDO . e .
CONTENIDO CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL Exposicién motivacional y Analiza la espeufludad
dial de la fotografia, en el
Juzga la especificidad de la | Debate la evolucion 1l0go. contexto de su evolucion
. - Historia de la fotografia, fotografia en su evolucién. | historica de la fotografia. Ex-r’)osicién motivacional y histérica.
Describe y diferencialas | Valora la expresion d'alogo'g;ﬁajoo grupal | | dentifica imagenes con
c ici6n Fotoarafi pautas compositivas fotografica conpautas P elementos de
-Composicién Fotografica. ; " o L -
) p g aplicadas en las fotografias. Icompo.sltl\'/as Iy el Exposicién motivacional y composicion fotografica.
enguaje visual. i4
Aplica principios de gual oo dlaloglo. ler d Explica los elementos del
organizacion compositiva y |Analiza fotografias con -Tra ajofgrupa f Tallerde | enguaje fotografico y
-Fotografia y semitica. semidtica. pautas compositivas y otograiia semidticas.

3 _ semidticas. Exposicién motivacional Propone imagenes
Recono_c ,e y aplica la L Organiza fotografias con -Trabajo grupal — taller fotograf_lc_as con pa_utas
denotacion y connotacion pautas compositives de fotoarafia compositivas denotativas

-Denotacion y connotacion fotografica. ' g y connotativas

4 EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Estudios de Casos.
e Cuestionarios.

e Opera el equipo basico fotografico DSLR orientando el
resultado a una propuesta de contenido visualmente
atractivo y creativo.

e Exposicion de las fotografias explicando contenidos y

formas, ademas sustentando denotacion y connotacién.

comunicacional.

e Describe y demuestra
logradas con indicadores de composicion
fotografica. Ante una exigencia practica

imagenes propias

e Comportamiento en clase.
e Desempefio en presentacion de producto.
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UNIDAD DIDACTICA I1: Cédigos y organizacién del mensaje Documental / periodistico.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA 11: Tomando como referencia los elementos constitutivos del fotoperiodismo, Aplica las técnicas fotograficas
necesarias para alcanzar los objetivos definidos por el equipo de produccidn.

INDICADORES DE

CONTENIDOS ESTRATEGIA
SEMANA [?I DACTI?EA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO Propone imagenes
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL Exposicién motivacional y fotoperiodistico teniendo
Identifica los elementos del | Debate  critico  del didlogo, (e:gr;u:;ii?r? principios de
-Foto periodismo: foto noticia, policial, fotoperiodismo. fotoperiodismo:  policial, Trabajo,grupal- taller de p : )
5 deportiva, politica, educativo y Social. deportiva, politica, fotografia Propon’e un reportaje
Distingue los lineamientos para | religiosa y social. fotografico teniendo en
_ la elaboracion de un reportaje ) ) Exposicién motivacional y | cuenta los principios de
6 -Foto reportaje. fotografico. Elxpllca entudSIastaminte dialogo. composicion.
; proyfecto & un foto Trabajo grupal- Campo
Distingue los lineamientos para Eep?'rtaje tusiast t Propone un - documental
- Fotografia documental. Xplica entusiastamente . - i i
7 9 la elaboracion de una foto |e| proyecto de un foto | Précticadecampo y/o viaje fotografico t(_em(_en'do en
documental. documental de estudio para realizar foto | cuenta los principios de
periodismo,y orientar ellb_uen composicién.
uso de la cAmara fotografica.
-Foto entrevista. dentifica recursos visuales | gyplica  entusiastamente o _ Propone imégenes  de
8 en la elaboracion de foto Exposicion fotogréafica

entrevista.

el proyecto de una
entrevista fotografica.

foto entrevista explicando
contenidos y formas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Informe y Exposicion de las fotografias
explicando contenidos y formas.

e Elabora y sustenta un proyecto foto periodistico,
utilizando las herramientas comunicativas para dar a
conocer la realidad del entorno.

e Presenta sus imdagenes al publico externo en una
Exposicion fotogréafica

critico 'y

tendra a su alcance.

e Domina la descripcion de géneros periodisticos y

muestra interés por el medio que lo rodea, se muestra
reflexivo y sobretodo,
responsabilidad el manejo de la informacion que

asume con

e Comportamiento en clase.
o Desempefio en presentacion de producto.
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mensaje Publicitario /

del

y organizacion

UNIDAD DIDACTICA I111: Cédigos

comercial.

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA 111: Tomando como referencia los elementos constitutivos de la fotografia publicitaria comercial, Aplica las
técnicas fotograficas necesarias para alcanzar los objetivos definidos por el equipo de produccion.

INDICADORES DE

SEMANA CONTENIDOS EBT[F;:(':I'EI(?:I:S LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL Explica las

10

11

12

Fotografia publicitaria: La fotografia

comercial y promocional.

- Caja de luz: El

artificial.

-Foto novela.

Foto retrato.

motivo y la
construccion del escenario natural y

Diferencia las
conceptualizaciones 'y
naturaleza del mensaje
publicitario.

Identifica las caracteristicas la
caja de luz y el proceso para su
elaboracion.

Identifica los pasos necesarios
para la produccion de
fotonovelas Tema. Guion
literario. Guion técnico e
Storyboard.

Valora la creatividad que
propicia la produccién de foto
retratos publicitarios.

Debate sobre las
conceptualizaciones de la
fotografia publicitaria.
Discute sobre la elaboracion
de una caja de luz y Adapta
ambientes escenogréficos,
fondos, con iluminacion
adecuada acorde a la temética.

Debate armoniosamente
en grupo para la
elaboracion de una
fotonovela.

Explica entusiastamente el
proyecto de foto retrato.

Exposicion Magistral
Trabajo grupal- Taller de
fotografia

Exposicion Magistral
Trabajo grupal- Taller de
fotografia

Practica de campo y/o viaje
de estudio para realizar
fotografia publicitaria.

Exposicion Magistral
Trabajo grupal- Taller de
fotografia

conceptualizaciones y
naturaleza del mensaje
publicitario.

Produce un escenario
artificial, cajade luz y
registra fotografias de
productos publicitaros.
Propone una fotonovela
teniendo en cuenta los
principios de
composicion.

Propone fotografias de
retratos publicitarios
teniendo en cuenta las
pautas compositivas.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Evaluacion escrita de la Unidad Didactica

fotogréfica.

® FElaboray sustenta un proyecto de un escenario natural y artificial
(caja de luz) promocionando utilizando las herramientas
comunicativas para dar a conocer la realidad del entorno.

® Presenta sus imagenes al piblico externo en una exposicion

proceso.

e Argumenta el valor y conceptos claves sobre
la naturaleza perceptiva de las tendencias de
la comunicacién que seran involucradas en el

e Comportamiento en clase.
e Desempeio en presentacion de producto.
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UNIDAD DIDACTICA IV: Cédigos y organizacion del mensaje artistico.

publicitario, Construyendo mensajes con valor comunlcatlvo.

INDICADORES DE

SEMANA CONTERNIDOS EDSI-II;)F'Q&AE:TTEI((B:}AA LOGRO DE LA
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL ACTITUDINAL CAPACIDAD
CONTENIDO CONTENIDO
CONCEPTUAL PROCEDIMENTAL CONTENIDO
ACTITUDINAL Exposicion Magistral Propone Book de
13 Valora la creatividad como forma | peceripe 1a importancia de la Trabajo grupal. Taller de | modelos publicitarios con

14

15

16

Fotografia de modas o
modelos.

- Fotografia artistica.

Fotografia turistica e institucion

Foto bodegon.

Book de

al.-

que propicia la produccion del Book
de modelos

Determina los medios técnicos
con espiritu artistico y compositivo
para la elaboracion de la fotografia
artistica.

Identifica recursos visuales
en la produccién de
fotografias turisticas.

Identifica las caracteristicas del

bodegbn y el proceso para su
elaboracion.

fotografia publicitaria y los
mensajes graficos
comunicacionales para la
produccion del Book de modelos.

Describe los pasos necesarios
para elaboracion de fotos
artisticas.

Debate armoniosamente
en grupo para la
Produccién de
fotografias turisticas.

Describe la importancia de la
creatividad para la produccion del
foto bodegon

fotografia

Exposicion Magistral
Trabajo grupal. Taller de
fotografia

Practica de campo y/o viaje
de estudio para realizar
foto publicitaria turistica

Exposicién fotografica

pautas compositivas.

Produce imagenes
fotograficas artisticas con
pautas compositivas.

Produce fotografias
publicitarias turisticas e
institucionales con pautas
compositivas.

Produce foto bodegones
teniendo como base los
mensajes graficos
comunicacionales.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

e Evaluacion escrita de la Unidad Didéactica

fotografica.

® Elabora y sustenta un dossier fotografico digital
Periodistico y publicitario, utilizando las herramientas comunicativas
para dar a conocer la realidad del entorno.

® Presenta sus imagenes al puablico interno en una exposicion

® Aplicacion del lenguaje visual y de la investigacion,
adquiere especial interés por el medio que lo rodea, se
muestra creativo, critico y reflexivo, construyendo
mensajes con valor comunicativo.

® Comportamiento en clase.

® Desempefio en presentacion de producto
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VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados. Basicamente seran:

1. Medios escritos.
v Libros
v Revistas cientificas
v Articulos cientificos
2. Medios visuales y electrénicos.

Camaras fotograficas y Lentes fotograficos
Flash de zapata y flash de estudio, luces y reflectores.
Softhox de armado rapido

Portafondos fotograficos

Parente con brazo accero inoxidable

Caja de luz

Tripode de fotografia y Dolly de fotografia

Caja de estudio fotografico

Mesa fotografica

Rebotador 5 en 1

Tarjeta de memoria externa

Pilas recargables AA mas cargador

Rollo de papel cartulina para fondo de fotografia
Celular con aplicacién profesional PRO
Aplicativos: ProCam x Lite, Manual Camera, efc.
Tablet

Computadora y software para edicion de fotografia profesional
TV

Proyector multimedia

Discos

Videos

Diapositivas

AN N N N T N N N N N N N N N N N N N

3. MEDIOS INFORMATICOS.
v’ Internet
v’ Pizarra interactiva
v’ plataforma educativa: Aula virtual FCC.SS

4. AULA TALLERES O LABORATORIOS
v" Pabelldn 2C de Ciencias de la Comunicacidn, aula 301.
v Taller de fotografia.
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VI.  EVALUACION:
La Evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente. Los
criterios de evaluacion son de conocimiento, de desempefio y de producto.

1. Evidencias de Conocimiento.
La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el analisis y autoevaluacion. En
cuanto al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo,
para ello debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y
la forma en que argumenta (plantea una afirmacion, describe las refutaciones en contra de dicha
afirmacion, expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en
que propone a través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulacién de
hipétesis, respuesta a situaciones, etc.
En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas
para corregir 0 mejorar.
Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para
su argumentacion.

2. Evidencia de Desempeiio.

Esta evidencia pone en accién recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos;
todo ello en una integracion que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar
lo que se hace, fundamentar tedricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico,
dado en la observacion en torno a cdmo se actua en situaciones impredecibles.

La evaluacién de desempefio se evalua ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y
participacion asertiva.

3. Evidencia de Producto.
Estan implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del
producto, sino que tiene que ver con el campo de accién y los requerimientos del contexto de
aplicacion.
La evaluacién de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales v el
trabajo final.
Ademas, se tendra en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de
inasistencia inhabilita el derecho a la evaluacion.

UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES DENOMINADAS MODULOS
Evaluacion de Conocimiento 30 %
Evaluacion de Producto 35% Elciclo acade[nlco comprende
4 modulos
Evaluacion de Desempefio 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios
ponderados de cada mddulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

P PM1 + PM2 + PM3 + PM4
- 4



UNIVERSIDAD NACIONAL

JOSE FAUSTINO SANCHEZ CARRION
VICERRECTORADO ACADEMICO
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

DEPARTAMENTO ACADEMICO DE CIENCIAS SOCIALES Y COMUNICACION

VIIL.

8.1.

BIBLIOGRAFIA
Fuentes Bibliograficas
UNIDAD DIDACTICA I:

Fran, N. 2020. El arte de la composicién Enriquece tu mirada fotografica. JdeJ Editores.

Guasco, 1. 2008. El gran libro de la Fotografia digital. USERSHOP.

David, D. 2012. El lenguaje fotogréfico. Anaya Multimedia.

Michael, F. 2021. Manual Del Fotografo: Busca y Encuentra a Frida Kahlo. Blume.

Michael, F. 2021. Todo Lo Que Necesita Saber Para Tomar Fotografias Perfectas. Blume.

Juan, I. (2011). Fotografia para todo. Ediciones Anaya multimedia.

David, D. (2001). Vision y voz: comunicar con la imagen. Madrid — Grupo Anya, S.A.

Raul, E. (2011). Fotografia publicitaria, Madrid. Ediciones catedra (Grupo Anya, S.A).

John, F. (2013). Cémo hacer buenas fotografias, Madrid. Ediciones Anaya multimedia.

Martin, E. (2015). Adobe photoshop lightroom 4: guia completa para fotégrafos, Ediciones catedra .Grupo Anya, S.A.
Martinez, L. (2011). Fotografia Digital. Ediciones Anaya. Multimedia

Souguez, M. (2011). Historia de la fotografia. Madrid — Catedra.

Fontcuberta (2011). Indiferencias fotograficas y ética de la imagen fotogréfica. Barcelona - Gustavo Gili.
Benjamin, W. (2011). Breve historia de la fotografia. Madrid - Casimiro.

Malcolm, B. 1999. El libro completo de la fotografia. Ediciones AKAL.

UNIDAD DIDACTICA II:

Coma, J. (2009 al 2013). Revista. Super Foto Practica. Grupo V.

Martinez, L. (2011). Fotografia Digital. Ediciones Anaya Multimedia.
Fierro, G. (2004). Revista Contacto. Docuprint.

Castellanos, U. (2003). Manual de Universidad fotoperiodismo Iberoamericana retos y soluciones A.C.
Marchesi, J. (1988). Técnica de iluminacion profesional. Editorial Verlag Fotographie - Suiza.

UNIDAD DIDACTICA III:

Martinez, L. (2011). Fotografia Digital. Ediciones Anaya. Multimedia.
Pradera, A. (2002). El Libro de la Fotografia. Alianza Edit. Susaeta.
Marzal, F. (2007). Como se lee una fotografia. Madrid - Catedra.

Barthes, R. (1995). La camara lucida, Barcelona. Paidés.
Dubois, P. (2002). El acto fotografico. Barcelona. Paidds.

UNIDAD DIDACTICA IV:

Souguez, M. (2011). Historia de la fotografia. Madrid — Catedra.

Benjamin, W. (2008). Sobre la Fotografia Valencia. Pre-Textos.

Fontcuberta (2011). Indiferencias fotogréficas y ética de la imagen fotografica. Barcelona - Gustavo Gili.
Benjamin, W. (2011). Breve historia de la fotografia. Madrid- Casimiro.

Barthes, R. (1995). La camara lucida. Barcelona — Paidés.
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8.2 Fuentes documentales

Ramis, F. (2017). La percepcion de la fotografia periodistica del diario “El Trome” en los
estudiantes de la escuela profesional de ciencias de la comunicacion, Facultad De
Ciencias Sociales Universidad José Faustino Sanchez Carrion—2017. Repositorio
institucional - UNJFSC. https://repositorio.unjfsc.edu.pe/handle/20.500.14067/810
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Blog del Fotdgrafo. Recuperado 1 de marzo de 2025
(https://www.blogdelfotografo.com/consejos-trucos-composicion-fotografica/).
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