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SUMILLA Y DESCRIPCION DEL CURSO

La asignatura Campafia de Publicidad corresponde al Bloque de Formacién Profesional
Especializada, en el curso se emplearan las técnicas y herramientas que le permitan estructurar al
estudiante una campana integral ya sea de caracter comercial o social, en la que se aprecie la unidad
de campania.

Se propone desarrollar en el estudiante la competencia que le permita fundamentar el quehacer de
las agencias de publicidad, asi como el concepto publicitario, el Brief, las piezas publicitarias, etc.
para formular una campafa publicitaria del anunciante y con ello transformar el posicionamiento
del producto o de la marca en el pablico objetivo.

Esta asignatura es de naturaleza tedrico practico, la cual estd dividida en cuatro médulos y
programada para desarrollarse en un total de 16 semanas.




III. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

< NOMBRE DE LA UNIDAD SEMA
CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA DIDACTICA NAS
a Con el objetivo de difundir una marca, producto o
é . servicio, adquiere  conocimientos  tedricos  de Campafia publicitaria: 14
Z comunicacién para disefiar e implementar una campafia fundamentos
= publicitaria.
A Segin los objetivos, implementa el Plan de
< . . Plan de marketing: campafia
B = | Marketing para promocionar una marca - producto ) . 5-8
Z o comercial y social
5 o servicio en el mercado.
> . . . .
< . | Aplica diferentes Estrategias de Marketing de : L
Q = L Estrategla de comunicacién 9-12
Z acuerdo a los objetivos a alcanzar.
=}
2 . e .
g 5 Para el lanzamiento de la campafia, disefiar y establecer EJECUCION DE LA 1316
Z = | lasestrategias de publicidad CAMPANA PUBLICITARIA
Z 8l P
=}

IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

N° INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR ELCURSO
1 Explica los pilares de la camparia publicitaria.

) Analiza el objetivo del posicionamiento de la marca - producto - servicio en el mercado.
3 Conoce la estructura general de una agencia publicitaria y el rol de sus departamentos.
4 Analiza las normativas reguladoras y sancionadoras de la publicidad en el Pert.

5 Adquiere informacion relevante del target en relacién objetivo de la campaiia.

6 Establece el publico objetivo de la campania.

7 Establece las acciones y estrategias de la campaia.

8 Establece el inversiéon econémica y el cronograma de las actividades.

9 Establece los recursos, presupuesto y cronograma para el desarrollo de la investigacion.
10 Cre3a contenidos en tendencia para captar la atencién del target.

11 Utiliza medios tradicionales y digitales para la puesta en marcha de la campana.

12 Evalda los resultados de la camparia publicitaria.

13 Lanza contenidos de adelanto de la campafia para generar la intriga.

14 Realiza el lanzamiento de la campafia.

15 Realiza el andlisis y evaluacion del lanzamiento de la camparia publicitaria.

16 Socializa el informe para establecer las observaciones.




V.- DESARROLLO DE LA UNIDADES DIDACTICAS:

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA I: con el objetivo de difundir una marca, producto o servicio, adquiere conocimientos teéricos de comunicacién
para disefiar e implementar una campafa publicitaria.

Presentacién grupal y/o individual.

- Contenidos Estrategias Indicadores de logro de la
ana didacticas capacidad
Conceptual Procedimental Actitudinal
1 Mediante un caso, explica el )
Campafia publicitaria: conjunto de esfuerzo que se Aulf’ Vlrtual Explica los pilares de la
concepto, tipos aplican para el disefio de una institucional campafa publicitaria.
campafia publicitaria.
Saberes previos
’ Mediante casos reales, analiza | Reflexionar sobre Analiza el objetivo del
< Estrategia publicitaria: el objetivo del posicionamiento | los  fundamentos Exposicion posicionamiento de la marca
~ posicionamiento de mercado de la marca - producto - | teodricas de dialégica y - producto - servicio en el
ﬁ 8 servicio. comunicacion para COl’lﬂ.iC.tO mercado.
U E la promocién de cognitivo
fo E Mediante un  organizador | una marca,
E <§C 3 | Elbriefing publicitario visual, explica la estructura | producto o servicio Material impreso | ~ oo ctura general
<A general del brief. en un mercado | ydigital: Google | g1 per
I<Zc % determinado. Drive
% =
5 La agencia publicitaria y el Mediante un caso, analiza la Trabajos . Analiza las normativas
4 | anunciante: norma’Fivas influencia de la publicidad en colaborativos reguladoras y sancionadoras
reguladoras y sancionadoras de | ¢] publico objetivo. o de la publicidad en el Peru.
la publicidad en el Pert Andlisis de casos
] EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA
g
5 EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS EVIDENCIA DE PRODUCTO EVIDENCIA DE DESEMPENO
z — _
o Aplica los conocimientos en su . ’ . * Durante su presentacion, explica las
3 exposicion. * Presenta una infograffa explicando las funciones de las distintas 4reas que
2 estructuras de una agencia publicitaria. . as ad
5 . conforman una agencia publicitaria y

presenta el brief publicitario.




PLAN DE MARKETIN: CAMPANA
COMERCIAL Y SOCIAL

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA II: segtin los objetivos, implementa el Plan de Marketing para promocionar una marca - producto o servicio en el

mercado.
Contenidos
Sem Estrategias Indicadores de logro dela
ana Conceptual Procedimental Actitudinal didacticas capacidad
Recoge informaciéon del mercado Adquiere informacion relevante
Analisis de la situaciéon: | donde opera el cliente publicitario ) del target en relacién objetivo de
5 | Objetivo de la campafia para establecer los objetivos. * Aula virtual la campania.
institucional
Propone e Saberes previos
Definicién del target Segtin el propésito de la campafia, se | herramientas del P Establece el publico objetivo de la
6 determina al target- Marketing Social ¢ Exposicion dialégica | campafia.
para generar y conflicto cognitivo
cambios de o
5 i b bl comportamiento * Material impreso y Establece |
egiin el  objetivo ublicitario, stablece las acciones y estrategias
Acciones - Estrategias Eg blece 1 i] o 1 P trategi para el adecuado digital: Google Drive ~ y &
o establece las acciones y las estrategias | ogarrollo social: de la campafia.
de campafia. individual y e Trabajos
colectivo. colaborativos
Segun las acciones y estrategias de la e Analisis de casos . 5 o
Presupuesto - Timing campafia, realiza un calculo « ABP Establece el inversiéon ec'on.omlca y
g econémico y propone el cronograma el cronograma de las actividades.

de actividades.

Unidad Didactica II:

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

* Aplica los conocimientos para el

estudio de casos reales.

publicitario.

* Presenta el Plan de Marketing del cliente

* Expone y sustenta el Plan de Marketing de la campafia

publicitaria.




ESTRATEGIA DE COMUNICACION

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA IV: aplica diferentes Estrategias de Marketing de acuerdo a los objetivos a alcanzar.

Contenidos

Sem . . Es.tr;iltegla Indicadores de logro dela capacidad
ana Conceptual Procedimental Actitudinal didactica
. . . e Aula virtual
Estrategia de mensaje: Reason Elabora el mensaje  que institucional Establece los recursos, presupuesto y
09 Why identificard a la campafia en stituciona cronograma para el desarrollo de la
relacion a los objetivos. . investigacion.
e Saberes previos
Otorga e Exposicion
; . . . importancia a los dialégica y . .
Estrategia de contenidos Elabora Conltemdosl ,endtelndenaa costes y recursos conflicto Cre3a Tontemc.i/os gnl tendencia para
10 para captar la atencion del target. para la cognitivo captar la atencion del target.
administracién
debida del | e Material impreso
proyecto de y digital: Google
E 0 d & Establece el plan de medios para | investigacion, asi Drive Utiliza medios tradicionales y
11 strategia de medlios el logro de los objetivos de | como la estructura. digitales para la puesta en marcha
campafa. e Trabajos de la camparia.
colaborativos
» ~ Luego de la puesta en marcha de * Andlisis de casos | g ltados de | ~
Evaluacién de la campafia la campatia publicitaria, evalta valta los resultados de la campara
12 publicitaria.
los resultados.

o ABP

Unidad Didactica

I1I:

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

* Aplica los conocimientos de estrategias
de comunicacién para el desarrollo de

la campafia.

* Presentacién la campafa publicitaria.
* Presentacioén grupal y/o individual.

* Demuestra capacidad de coordinacién y
ejecucion de la camparfia publicitaria social
y/o comercial.




2.

EJECUCION DE LA CAMPANA PUBLICITARIA

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA III:

para el lanzamiento de la campanfia, disefiar y establecer las estrategias de publicidad.

Seman Contenidos . .
a Estrategias Indicadores de logro de
Conceptual Procedimental Actitudinal didacticas la capacidad
13 ¢ Aula virtual Lanza contenidos de adelanto
Crea contenidos de adelanto de la institucional de la campafia para senerar la
La expectativas: Teasers campafia para generar la intriga. intriga pana para g
e Saberes previos
¢ Exposicion dialégica y
14 . . .. . PR
Lanzariuento dela Reahza una actividad que genere | o conflicto cognitivo Realiza el lanzamiento de la
campana impacto para el lanzamiento de la T o -
camparia. procedimiento | e Material impreso y campana.
metodolégico digital: Google Drive
para el
. L . desarrollodela | o Trabajos colaborativos
Mediante indicadores, realiza el investigacion. Realiza el  andlisis
15 PO . 1 »
Andlisis y evaluacion ij;:zlfrlsientg dsvalﬁam();m jﬁe; e Analisis de casos evaluacion del lanzamiento de
ublicitaria P la campania publicitaria.
P '  ABP
~ Segun el objetivo de la camparia,
16 Informe de la campana elabora el informe de los Socializa el informe para

resultados.

establecer las observaciones.

Unidad Didactica

1V:

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

EVIDENCIA DE
CONOCIMIENTOS

EVIDENCIA DE PRODUCTO

EVIDENCIA DE DESEMPENO

* Aplica los conocimientos en
su proyecto de campafia

publicitaria.

* Presenta el plan de camparia publicitaria
* Presentacién grupal y/o individual.

* Durante su presentacion, explica los objetivos y
estrategias de camparfia del producto, servicio o
marca.




VI. MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizardn todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados. Basicamente seran:

e 01 viaje de estudios
e 01 festival de arte y cultura en el que se presentaran actividades académicas.

3.1 De ensefianza.
e  Clase magistral
e  Exposicion - didlogo
e Trabajos individuales y/o colaborativos
¢ Dinamica al azar

3.2 De aprendizaje

e Lluvia de ideas

e Basqueda de informacion

¢ Debate y analisis de textos

e Tareas académicas colaborativas (organizadores, esquemas, guiones)
¢ Exposicién en equipo

3.3 Recursos didacticos.
e PowerPoint
e Videos
¢ Guias de aprendizaje y autoaprendizaje
e Repositorios de datos
e Correo electrénico institucional
e Aplicaciones: Padlet, Kahoot, Stop Wach
e Redes de comunicaciéon

3.4 Recursos informaticos
¢ Computadora

e Tablet
e Celulares
e Internet

IV. EVALUACION

La evaluacién es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y serd continua y
permanente. Los criterios de evaluacién son de conocimiento, de desempefio y de
producto.

1. Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion sera a través de pruebas escritas y orales para el andlisis y autoevaluacion. En cuanto
al primer caso, medir la competencia a nivel interpretativo, argumentativo y propositivo, para ello
debemos ver como identifica (describe, ejemplifica, relaciona, reconoce, explica, etc.); y la forma en
que argumenta (plantea una afirmacién, describe las refutaciones en contra de dicha afirmacion,
expone sus argumentos contra las refutaciones y llega a conclusiones) y la forma en que propone a
través de establecer estrategias, valoraciones, generalizaciones, formulacion de hipétesis, respuesta a
situaciones, etc.

En cuanto a la autoevaluacién permite que el estudiante reconozca sus debilidades y fortalezas para
corregir o mejorar.

Las evaluaciones de este nivel seran de respuestas simples y otras con preguntas abiertas para su
argumentacion.



2. Evidencia de Desempefio

Esta evidencia pone en accién recursos cognitivos, recursos procedimentales y recursos afectivos;
todo ello en una integracién que evidencia un saber hacer reflexivo; en tanto, se puede verbalizar lo
que se hace, fundamentar teéricamente la practica y evidenciar un pensamiento estratégico, dado en
la observacion en torno a cémo se actda en situaciones impredecibles.

La evaluaciéon de desempefio se evalta ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia y
participacion asertiva.

3. Evidencia de Producto
Estdn implicadas en las finalidades de la competencia, por tanto, no es simplemente la entrega del
producto, sino que tiene que ver con el campo de accién y los requerimientos del contexto de

aplicacién.

La evaluacién de producto de evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el trabajo
final.

Ademas, se tendrd en cuenta la asistencia como componente del desempefio, el 30% de inasistencia
inhabilita el derecho a la evaluacion.

Unidades Didacticas
VARIABLE RONIRILALS (OIN] denominadas Maodulos
- Evaluacion de Conocimiento 30%
- Evaluacién de Producto 35% Fl ciclo académico
comprende 04 Médulos
- Evaluacién de Desempeno 35%

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada médulo (PM1,

PM2, PM3, PM4); Calculado de la siguiente manera:

PF= PM1+PM2+PM3 +PM4
4
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