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I1. SUMILLA DE CONTENIDOS

Emprendimiento e innovacién comprende el conocimiento de las técnicas, procesos y
gestion de las mismas, porque es considerada como uno de los factores basicos de
desarrollo en los paises avanzados, por lo que no consiste Unicamente en la
incorporacion de tecnologia, sino, debe ayudar a solucionar problemas y prever las
necesidades de los mercados detectando nuevos productos, procesos y servicios de
mayor calidad, generando nuevas prestaciones con el menor coste posible.

Emprendimiento e Innovacion es importante para lograr la rentabilidad, sostenibilidad
y competitividad de las empresas pecuarias por lo que los estudiantes debe estar

preparado y poseer capacidades que permita construir planes empresariales innovados.

El curso Innovacién y emprendimiento esté estructurado de manera tal que al finalizarlo,
el estudiante serd capaz de desarrollar nuevos productos y servicios, formular planes
empresariales innovadores, transformando la vision y propdsito corporativo de una

empresa.

El curso esta planteado para un total de 16 semanas, con 4 unidades didécticas, que
introduce al estudiante en la innovacion y emprendimiento. La asignatura comprende
los siguientes contenidos tematicos: proceso de Innovacidon; emprendimiento

empresarial; Analisis del emprendimiento; plan empresarial aplicando innovacion.
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1. CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

CAPACIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA NOMBRE D,E LA UNIDAD | e MANAs
DIDACTICA
Las Empresas consiguen ventajas competitivas a
través de la innovacidon para eso es necesario
. . . PROCESO DE
2 Conocer los conceptos y técnicas de innovacion 1-4
2 _ INNOVACION
% para gestionar la creatividad, en el marco de una
cultura de innovacién, tomando para ello la
informacion bibliografica.
Las organizaciones para desarrollar
emprendimiento necesita analizar macro y micro
% entorno que le permitan desarrollar las estrategias | EMPRENDIMIENTO 5-8
E = y acciones, para ello se toma la informacion EMPRESARIAL
- bibliografica.
Las organizaciones para desarrollar
g emprendimiento  necesita  desarrollar las | ESTRATEGIAS DEL
% = estrategias y acciones, para ello se toma la | EMPRENDIMIENTO. 9-12
- informacion bibliografica.
En el contexto de la empresa que buscan la
rentabilidad y sostenibilidad se debe formular el | pp AN EMPRESARIAL | 13 -16
g > plan empresarial innovador, que permita el APLICANDO
5 desarrollo del emprendimiento e innovacion, para INNOVACION.
ello se toma la informacion bibliografica.
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IV. INDICADORES DE CAPACIDADES AL FINALIZAR EL CURSO

INDICADORES DE CAPACIDAD AL FINALIZAR EL CURSO

1 Define y reconoce los conocimientos basicos de innovacion y creatividad.

2 Identifica el proceso de la Innovacién y asi generar cambios para transformarlos en

oportunidades de negocio.

3 Reconoce las herramientas de innovacion aplicados, para desarrollar una nueva idea.
4 Desarrolla las herramientas para generar ideas y el pensamiento creativo.
5 Define y reconoce emprendimiento, para generar la ventaja competitiva y un nuevo

valor. Formula la vision, mision, objetivo y valores para el desarrollo del
planeamiento estratégico.

6 Investiga y analiza el entorno de la idea innovadora del negocio seleccionada, para
desarrollar las estrategias.

7 Investiga y analiza el entorno de la idea innovadora del negocio seleccionada, para
desarrollar las estrategias.

8 Fundamenta el analisis de entorno de una empresa.

9 Aplica criterios para la formulacion de estrategias para definir el plan empresarial
innovado.

10 Aplica las estrategias de marketing y precios. Aplica la parte de comercializacion del
producto innovador.

11 Reconoce ¢ identifica a las empresas pecuarias.

12 Comprende e interpreta el emprendimiento. (Lectura del libro)

13 Aplica y analiza el proceso operativo.

14 Aplica y analiza el proceso operativo.

15 Aplica y analiza la determinacion de costos y presupuesto, que le servira para su plan
empresarial.

16 Implementa y fundamenta efectivamente el plan empresarial innovado con claridad e

identificando la ventaja competitiva.

EMPRENDIMIENTO E INNOVACION



V. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DIDACTICAS:

UNIDAD 1

PROCESO DE INNOVACION

CAPACIDAD:

Las Empresas consiguen ventajas competitivas a través de la innovaciéon para eso es necesario Conocer los conceptos y técnicas de innovacion para gestionar la creatividad, en el marco
de una cultura de innovacion, tomando para ello la informacion bibliografica.

SEM. CONTENIDOS CONTENIDOS CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE LOGRO DE
CONCEPTUALES PROCEDIMENTALES ACTITUDINAL DIDACTICA LA CAPACIDAD

1 Fundamento de la innovacion: | Analiza el fundamento de la | Aprecia la importancia del trabajo | Clase expositiva | Define 'y reconoce los
definicion de Innovacion, Tipos de | innovacion. (Casos) en equipoipa}ra aclarar'y discutir | (Docente/alumno) conocimientos ~ basicos  de
mnnovacion. 108 conf)’cmnentos. béswos de la * Uso del Google Meet innovacion y creatividad.

innovacion y creatividad.
Debate dirigido (discusiones)

2 Proceso de innovacion. Aplicacion | Aplica técnicas de creatividad e | Justifica la importancia del trabajo ® Foros, chat Identifica el proceso de la
de Técnicas e herramientas para el | innovaciéon para la generar su | en equipo para describir el proceso Lect Innovacion 'y asi  generar
proceso de innovacion. (Design | idea de negocio innovadora. de innovacion. eeruras o cambios para transformarlos en

AN e Uso de repositorios digitales i )
Thinking). oportunidades de negocio.

3 Técnicas e herramientas de Desarrolla el taller wusando | Valora la importancia para | Lluvia de ideas (sabores | Reconoce las herramientas de
Innovacién. (Design Thinking) técnicas y metodologia de | describir las herramientas de | Previos) innovacion  aplicados, para

innovacion. innovacion. * Foros, Chat desarrollar una nueva idea.

4 Técnicas e herramientas de | Desarrollar el taller usando | Valora la importancia de contar Desarrolla las herramientas

innovacién (Brainstorming, Mapa
de empatia, Design Thinking etc.)

técnicas 'y metodologia de
innovacion.

con el pensamiento innovador.

Ingresa al aula virtual para
revisar el material de trabajo.

para generar ideas y el
pensamiento creativo.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA I

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

e Examen escrito.
e Estudio de casos/Lectura

EVIDENCIA DE PRODUCTO

e Taller y trabajo encargado: Desarrollar las |
herramientas de innovacién (Brainstorming,
mapa de empatia, design thinking etc.) .

EVIDENCIA DE DESEMPENO
Responde al desarrollo de los diferentes talleres de aplicacion de
herramientas en el proceso de innovacién. (cumplimiento).

Participacion activa y puntual.




UNIDAD 2

GESTION DEL EMPRENDIMIENTO

CAPACIDAD:
Las organizaciones para desarrollar emprendimiento necesitan analizar macro y micro entorno que le permitan desarrollar las estrategias y acciones, para ello se toma la informacion
bibliografica.
SEM. CONTENIDOS CONTENIDOS CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE LOGRO DE
CONCEPTUALES PROCEDIMENTALES ACTITUDINAL DIDACTICA LA CAPACIDAD
5 Metodologia para disefiar un | Desarrolla un modelo de negocio | Se propicia en el estudiante Clase expositiva | Define y reconoce
modelo de negocio innovador | paralaidea seleccionada a Analiza | motivacion y emprendimiento. (Docente/alumno) emprendimiento, para generar

Lienzo (Lean Canvas).

el emprendimiento a desarrollar,
aplicando Lean Canvas.

6 Emprendimiento con | Identificar experiencias exitosas | Justifica la importancia para
innovacion, sostenible (economia | de emprendimiento en el Pert. | formular la visiéon, proposito,
circular) y tecnologico. (Lectura y casos) objetivos y valores de la empresa.

7 Plan negocio  (Importancia, | Analiza la importancia y estructura | Justifica la importancia del Plan
Estructura, disefio) de un Plan de Negocio. de negocio con respecto a la idea

de negocio.

8 Formula el plan de negocio, | Sustenta la primera parte de un | Establece la importancia para

(analisis del modelo de negocio
y del entorno de la empresa) de
la idea innovadora.

plan de negocio (modelo de
negocio y el entorno de la empresa
innovadora).

describir y sustentar el plan de
negocio (modelo de negocio y el
entorno).

e Uso del Google Meet

Debate dirigido (discusiones)
¢ Foros, chat

Lecturas

¢ Uso de repositorios digitales
Lluvia de ideas
previos)

e Foros, Chat

(sabores

Ingresa al aula virtual para
revisar el material de trabajo.

una propuesta de valor superior.

Define y reconoce
emprendimiento, para
desarrollar un plan de negocio

de la idea innovadora.

Formula un plan de negocio.
Disena y elabora el Plan

Estratégico.

Fundamenta el plan de

negocio de la idea innovadora.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA 11

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

e Examen escrito.
e Estudio de casos/Lectura

EVIDENCIA DE PRODUCTO

e Trabajo encargado: Sustenta el PLAN DE NEGOCIO
PARTE I (Proceso de Design Thinking, modelo de
negocio y analisis del entorno).

innovadora.

EVIDENCIA DE DESEMPENO
e Responde con desarrollar un plan de negocio de la idea

e Participacion activa y puntual.




UNIDAD 3

PLAN DE NEGOCIOS 1

CAPACIDAD:
Las organizaciones para desarrollar emprendimiento necesitan desarrollar las estrategias y acciones, para ello se toma la informacion bibliografica.

SEM. | CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE LOGRO DE LA
PROCEDIMENTALES ACTITUDINAL DIDACTICA CAPACIDAD
9 Empresas pecuarias (Proceso de | Realiza la visita a una empresa | Establece la importancia para | Clase expositiva | Reconoce ¢ identifica a las
produccion) pecuaria para analizar el | describir  las  empresas | (Docente/alumno) empresas pecuarias.
proceso de produccion. pecuarias. * Uso del Google Meet
- : : : : Debate dirigido (di i . T
Plan negocios: Vision, mision, | Identifica y establece la vision, | Justifica la importancia el f;ofoslrclﬁt()( iscusiones) Aplica  criterios para la
objetivos y valores. proposito, objetivo y valores. pensamiento estratégico del ' formulacion de estrategias para
negocio empresarial. Lecturas definir el plan empresarial.
¢ Uso de repositorios digitales
10 Plan de Marketing: Estudio de | Desarrolla el plan de marketing e | Aprecia la importancia de las Aplica las  estrategias de
mercado, Clientes, estrategias de | identifica las posibles estrategias | estrategias de marketing con Llu\{m) de ideas (sabores | marketing del producto
keting. keting. toalai 0. | previos . .
marketing de marketing respecto a la idea de negocio « Foros, Chat innovador
12 Plan de negocio de la idea | Sustentalasegunda parte de un | Establece la importancia para Ingresa al aula virtual para Fundamenta el plan de negocio
innovadora. plan de negocio describir y sustentar el plan de la idea innovadora.

de negocio

revisar el material de trabajo.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA III

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO

e Examen escrito.
e Estudio de casos/Lectura

PARTE II

EVIDENCIA DE PRODUCTO
e Trabajo encargado: Sustenta el PLAN DE NEGOCIO

e Presentacion del PROTOTIPO.

innovadora.

EVIDENCIA DE DESEMPENO
e Responde con presentar el PROTOTIPO de la idea

e Participacion activa y puntual.




UNIDAD 4
PLAN DE NEGOCIOS I

CAPACIDAD:
En el contexto de la empresa que buscan la rentabilidad y sostenibilidad se debe formular el plan empresarial innovador, que permita el desarrollo del emprendimiento e innovacion, para
ello se toma la informacion bibliografica.

SEM. CONTENIDOS CONTENIDOS CONTENIDOS ESTRATEGIA INDICADORES DE LOGRO DE LA
CONCEPTUALES PROCEDIMENTALES ACTITUDINAL DIDACTICA CAPACIDAD
13 Plan Operativo: Descripcion del | Desarrolla el proceso | Valora la importancia del Clase expositiva | Aplica y analiza el proceso operativo.
proceso, capacidad del negocio, | operativo. proceso operativo. (Docente/alumno)
localizacion, tamafio y disefio de la * Uso del Google Meet
planta. Debate dirigido (discusiones)
14 Plan Operativo: Descripcion del | Desarrolla el proceso | Valora la importancia del e Foros, chat Aplica y analiza el proceso operativo.
proceso, producto, capacidad del | operativo. proceso operativo.
negocio, localizacion. Lecturas )
¢ Uso de repositorios digitales
15 Plan Financiero: Estructura de | Desarrolla ejercicio | Aprecia la importancia para Disefia y elabora el Plan financiero
Costos, Presupuesto. Fuentes de | aplicativo de costos y | analizar el costo y presupuesto. | Lluvia de ideas (sabores
Financiamiento. presupuesto. previos)
16 Informe final “Plan de negocio | Sustenta plan de negocio | Valora para la presentacion del * Foros, Chat Implementa y fundamenta efectivamente

de la idea innovadora”. de la idea innovadora.

plan de negocio de la idea
innovadora.

Ingresa al aula virtual para
revisar el material de trabajo.

el plan de negocio de la idea innovadora,
con claridad e identificando la ventaja
competitiva.

EVALUACION DE LA UNIDAD DIDACTICA 1V

EVIDENCIA DE CONOCIMIENTO EVIDENCIA DE PRODUCTO
e Examen escrito. e Trabajo Final: Sustenta el “PLAN DE NEGOCIO DEL
PRODUCTO INNOVADOR”

e Estudio de casos/Lectura

EVIDENCIA DE DESEMPENO
¢ Presenta plan de negocio del producto innovador.
¢ Presenta el producto innovador (Cumplimiento).

e PRESENTACION
INNOVADOR.

DEL PRODUCTO FINAL

e Participacion activa y puntual.




VL.

VIL

MATERIALES EDUCATIVOS Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

Se utilizaran todos los materiales y recursos requeridos de acuerdo a la naturaleza de los temas
programados.

Medios y plataformas virtuales: Plataforma virtual de la UNJFSC, Google Meet, pizarra
interactiva, algunos repositorios de datos, casos practicos, lectura.

Medios informaticos: Internet, computadora, laptop, celulares.

EVALUACION DEL CURSO

La evaluacion es inherente al proceso de ensefianza aprendizaje y sera continua y permanente.

Evidencias de Conocimiento.

La Evaluacion serd a través del examen virtual/prueba online y orales a través del chat para el
analisis y autoevaluacion. En cuanto a la autoevaluacion permite que el estudiante reconozca
sus debilidades y fortalezas para corregir o mejorar.

Evidencia de Desempeiio.

La evaluacion de desempeio se evalia ponderando como el estudiante se hace investigador
aplicando los procedimientos y técnicas en el desarrollo de las clases a través de su asistencia
y participacion asertiva.

Evidencia de Producto.

La evaluacion de producto se evidencia en la entrega oportuna de sus trabajos parciales y el

trabajo final.

UNIDADES DIDACTICAS
VARIABLES PONDERACIONES | |0 0 A DAS MODULOS
Evaluacion de Conocimiento 30 %
., FEl ciclo académico
Evaluacion de Producto 35%
comprende 4
Evaluacion de Desempefio 35 %

Siendo el promedio final (PF), el promedio simple de los promedios ponderados de cada

médulo (PM1, PM2, PM3, PM4)

. PM1 + PM2 + PM3 + PM4
B 4
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8.3 Enlaces de interés.

Innovacion. https.//yvoutu.be/wlykHDO-_gk

Desing Thinking y otros procesos para innovar. https://voutu.be/percRs8VUGo

Desing Thinking. https://youtu.be/pxhaFEAssnKo
Plan de marketing. https.//youtu.be/t54CaZSB-Lc

Innovacion Disruptiva. hitps://voutu.be/v3mgtéxklok
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